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大数据背景下网络媒体广告精准营销创新研究
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［摘 要］ 随着社会的发展，科学技术的不断进步，互联网时代已经到来，以网络为基础的电子产品也普及开来，人们的生活方式也发生

了很大的变化。在这个大数据时代背景下，网络媒体也发生了翻天覆地的变化，尤其是一些广告的营销，也有了更加精准的定位。本文则是就

大数据背景下网络媒体广告精准营销创新为议题展开论述。
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0 引言

近年来，网络用户呈现出不断上升的趋势，尤其是手机的普及，

更加为广告的营销提供了机会。网络媒体已经成为现如今的主流

媒体，我国作为全球第二大网络广告市场，也一定程度上为网络

媒体广告提供了较大的发展舞台，与此同时，我国的经济效益也

日渐增加。

1 网络媒体广告发展的现状

随着网络的高速发展，我国的网络用户从城市向农村逐步扩

大，这为网络媒体的广告营销提供了较大的发展机会，尤其是一

些经常使用手机的用户，这同时也为网络媒体的精准定位提供了

保障。在这个大数据时代，网络媒体的发展壮大也变得更加指日

可待，据调查显示，我国已经成为网络媒体发展最快、最迅猛的

一个国家，当然，随之而来的就是社会效益的增长，基于此，社

会大众应对此加强重视。在当代社会，网络媒体营销首先要解决

的一个问题就是用最少的资源制造出最佳的营销效果，这样才会

变得物有所值，甚至是物超所值。在传统的广告中，一些无目的

的投放方式不仅让大众觉得广告对自身造成一定的滋扰作用，还

无法到达最初的投放效果，失去市场的同时，也浪费了广告的投入，

因此这种常规的广告投入方式已经无法适应当代社会的需求 [1]。

而如果能够将受众需要的信息摆放在其面前，既可以达到营销的

最终效果，又可以让大众开启免广告模式，这才是网络媒体广告

应该发展的正确方向。

2 大数据对于网络媒体的精准营销的可行性

在这个大数据时代，网络媒体它本身就具有先天的优势，特

别是在获取资源这方面，例如，被大众所熟知的淘宝网，一般很

多人在浏览淘宝网时，都会按照自己的需求去进行商品的浏览，

但是下一次大众再进入淘宝网时，就会被网站推荐很多自己曾浏

览过或者买过的商品信息，这样一来，就可以体现出淘宝网的大

数据优势，相关技术人员在收集用户的信息后，利用数据的分析

来对用户进行推荐，这就是最终的精准定位，因为这样可以不断

提高用户的购买力，当然，有时候数据的信息还没有被完全利用

并处理，也就是说，很多数据信息没有真正的发挥出自己的作用。

可是随着 4G 技术的不断发展，网络的进一步普及，大数据下的精

准营销将会很快实现，由于人们的需求更加个性化和多样化，不

管是在各个网络平台还是一些社交软件，都会不自知的留下一些

用户痕迹，网络媒体就会借此机会建立一些商机，这也是广告的

营销与数据分析结合起来的其中一个原因。除此之外，在这个信

息满天飞的时代，数据信息就是最宝贵的资源，现如今，网络媒

体已经进入到数据为王的广告营销时代，因此，只要能够了解用

户的不同需求，就可以制定出与其相匹配的广告服务，这无疑实

现了用户与广告商的双赢，同时也为广告增加了一定的效益。

3 大数据背景下网络媒体精准营销的措施

3.1 数据的采集与分析

广告的营销是一个求变的过程，如果一成不变，只会为其带

来一定程度的负面影响。在广告的营销过程中，数据的采集与分

析是一个必不可少的过程，更是网络媒体广告精准营销中不可忽

视的一个部分 [2]，所谓数据的采集就是用户信息的采集，就是

收集一些用户的浏览信息以及用户购买完之后的一个综合评价信

息，对这些数据进行收集并分析，就可以对用户有个更清楚的了

解，但是前提就是分析必须到位，这将会直接影响广告的精准投

放。特征分析法、分类分析法都是一些较为常见的数据分析方式，

通过用户数据的分析，可以为每一个用户成立一个分析数据，这

样一来，广告投放的不但准确，而且还具备一定的效率。

3.2 精准定位与投放

传统广告行业中，会出现广告泛滥的情况，大量的广告不仅

给社会大众带来了很多不便，更为他们的生活造成了许多烦恼，

因为对大众来讲，很多广告信息都是没有应用价值的，所以不仅

达不到预期的广告效果，还十分不受大众欢迎。在大数据时代，

这些问题都可以迎刃而解，但是美中不足的就是数据信息的过量

使得大众会面临更多的选择，这对于一些选择困难症的群体来讲，

会更加伤脑筋。一般而言，对于大量的广告信息，人们会选择自

己较为感兴趣的信息，因此，大量的广告投放模式已经不能够满

足人们的需求，只有将一些有用、有价值的信息展现在大众面前，

才能够更加适应市场，适应人们的个性化需求，在此基础上，对

于一些有价值的数据进行深度的挖掘，根据数据分析所得结果来

为大众制定独特的广告服务，并且数据越精细，广告的最终定位

就会越精细，以此来投放广告，一定会更有成效。

3.3 实时监控与调整

在大数据时代背景下，为网络媒体的广告数据收集分析提供

了契机，还有最重要的一点就是通过大数据，能够收集到用户对

所投入的广告的实时数据 [3]，这主要体现在用户在网页上所逗

留的时间以及他们对广告的点击率等各个方面，这样一来，整个

营销的过程就被完整的呈现出来，起到了一定的实时监控作用。

基于数据的分析基础，可以有效减少一些在广告投放中主观判断

上的失误，通过实时的监控，还可以第一时间发现整个营销过程

中出现的问题，进而很快提出解决方案，根据问题作出有效的调整。

4 结束语

综上所述，相较于传统广告行业中的无目的投放广告的模式，

在如今的大数据时代，只需要利用用户数据来对整个市场进行分

析，进而形成一个精准的广告定位，无疑是一种历史性进步，当然，

这也是网络媒体与传统媒体的最大不同，毕竟网络媒体的发展是

建立在大数据基础上的，这是它的先天优势，因此，网络媒体应

该借助此优势，不断将广告营销方式朝着智能化方向发展。
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