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0 引言

在现代商业空间中展示设计的作用是不可忽视的，展示设计

是指在特定的空间中利用多种设计手法对空间进行设计，让所展

示展品的内涵能更好的在观众面前呈现出来。展示设计在商业空

间中的应用是非常广泛的，它是作品与消费者之间联系的纽带，

可以让消费者能更好地去理解展品背后的意义和它的设计理念，

一个好的展示设计可以以一种更具美感的表现形式向消费者传达

商品的内涵理念，提高产品的效益，因此在商业空间中展示设计

是非常必要的。

1 商业空间展示设计的内涵、作用及特点

1.1真实性

现代商业空间中展示设计最大的特点就是真实性，商业空间

中的展示设计要求设计师发挥自身的想象力和创造力，运用各种

设计手法和艺术手段，对商品进行一定的展示，向客户展示出商

品的内涵与亮点，吸引客户的注意力从而促成客户消费[1]。但在

展示设计中所运用的表现手法一定要保证商品的真实性与设计的

美感，在展示设计中真实性是尤其重要的，因为一旦展示设计所

表达的信息与实际商品出现偏差这就存在着欺骗消费者的嫌疑，

对该品牌商品日后的发展造成不可估量的影响，因此设计师在进

行展示设计时应在设计感的基础上保证真实性。

1.2时代感和民族风格

商品是社会发展和科技发展的产物，它体现了历史的进程与

社会的进步。现代商业展示设计是运用现代化的科技手段，通过

互联网等进行传播与展示，创造出夺人眼球的视觉效果，来完成

对商品的商业策划，从而用新的观念去影响客户的心理，让消费

者在展示设计的感染之下对商品产生一定的好感，促使消费者选

择该商品。

1.3快速审美性

在今天快节奏的生活环境下，人们即使是购物也是快节奏

的，所以在对商品进行选择的时间并不会太多，这时就体现出展

示设计的作用，在众多的商品中哪个商品的展示设计更能吸引消

费者哪个商品的成交率就会更高，快速传递商品想要向消费者传

递的信息就成了展示设计的重要内容。

2 目前我国商业空间展示设计发展现状以及发展趋势

2.1我国商业空间展示设计的现状分析

我国自改革开放以来展示设计的发展前景就较为广阔，但与

发达国家比较来看，我国的展示设计还处于发展的初级阶段，与

发达国家之间还存在一定的差距。在我国，虽然展示设计方向的

公司较多，但都没有进行一定的规范管理，设计师和设计人员多

但设计水平参差不齐，多存在模仿借鉴的情况但却缺少创新的思

维与能力。在展示设计的过程中只注重外观的好看与否，而很少

注重设计感与设计内涵的体现，导致了在展示设计中只注重形式

而忽视了创意与设计感，这是很多设计公司在进行展示设计时的

普遍做法[2]。在进行商品的展示设计时没有更好地发掘商品的内

涵去将它融入到展示设计中，因此在展示设计中缺乏对商品本身

文化内涵与艺术力的表现。

2.2我国商业空间展示设计的发展趋势

随着我国经济的迅速发展，人们生活节奏变快，在进行购物

时也采取快速购物的模式，因此在进行展示设计时应充分考虑这

类消费者的需求，设计出能让消费者直观快速理解商品的展示设

计。在商业空间中店面的设计也较之以往有很大的不同，人们更

加注重体现店面形象和设计理念，在进行展示设计时不仅追求整

体的视觉效果还追求一定的设计感与艺术性。

3 商业空间中各类展示设计要素的运用

3.1情感设计要素在空间中的运用

在展示设计中设计要素有很多种，其中情感要素有着很重要

的作用，在展示设计中运用情感设计能快速传递商品想要向消费

者表达的情感，让消费者在情感上与商品产生共鸣，给消费者留

下深刻的印象。在快节奏的社会中人们对情感关注的时间越来越

少，其实人们在内心深处对情感还是很向往的，如何直击人们的

内心深处满足消费者的内心诉求是设计师需要考虑的问题。展示

设计并不是普通的艺术创作，要求设计师不能根据自己的情感进

行设计，而是要充分考虑大众的审美以及情感需要，在满足消费

者的需求下发挥设计师的风格特色来完成设计。

3.2空间设计要素在展示设计中的运用

展示设计本身就是对特定的空间进行一定的设计，对空间

的设计与把握是十分重要的，在空间设计中分为“实景空间”和

“虚拟空间”，“实景空间”就是指在现实空间中真实存在的具

体空间，对实景空间进行设计让消费者对商品产生一定的情绪化

反应。而“虚拟空间”则是指通过对实景的设计影响消费者的心

理变化[3]。如果说实景空间是直观影响消费者的话，那么虚拟空

间就是通过潜移默化的方式影响着消费者的心理。这就要求设计

师在设计时通过实景与虚拟的结合来达到影响消费者心理满足消

费者对艺术的欣赏与诉求。

3.3色彩在展示空间中的运用

色彩设计的不同会为展示设计带来不同的效果，不同的灯光

色度不同的颜色搭配都会呈现不一样的效果。在展示设计中设计

师应运用色彩来打造更好的视觉效果，通过色彩给消费者带来一

定的视觉冲击力。运用色彩的对比与色调营造，在不同的空间内

制造出合适的氛围，给消费者以最佳的享受。

4 结束语

随着人们对精神需求的提高，人们对现代商业空间展示设

计也有了更高的要求。现代商业空间作为人们生活中集购物、娱

乐、休闲、放松与一身的场所，在展示设计上应具有一定的艺术

性与设计感，要结合情感要素、空间要素等多种要素运用多种设

计手法对商业空间中的展示空间进行设计，以满足人们的精神诉

求，从而促使消费者以一种愉悦的心态完成消费。
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[摘 要] 随着社会的不断发展和人们经济水平的提高，人们对精神层面的需求也随之提高。这使得人们的审美能力与欣赏能力较之前都

有很大的改变，所以对商业空间的展示设计也有了更深的认识。现代商业空间是人们日常消费的经常性活动范围，因此，人们在视觉审美上对

现代商业空间的设计要求就会更高。但就我国目前现代商业空间发展的状况来看，在展示设计方面还存在一定的问题，本文从商业空间展示设

计的内涵及特点出发结合目前商业空间展示设计中的问题探讨应如何促进商业空间展示设计的发展。
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