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引言

作为国家公益性机构，文化馆的创建目的是完成国民文化、

国民艺术普及，宣传国家、党的思想和政策，是国家与人民之间

文化传递的重要桥梁，是艺术传播的重要途径，为我国精神文明

建设提供着重要支持。基于这一点考虑，文化馆一定要发挥自身

的职责、使命和作用，要做好艺术普及工作。文化馆需要重视国

民积极性的调动，主动参与文化学习，这对国家文化宣传和建设

来说意义重大。

一、文化馆全民艺术普及意义

城乡文化建设和推广中文化馆发挥的作用是非常突出的。

文化馆不仅在城乡中开展了各种各样的文化活动，丰富人们的生

活内容，同时还可以结合精神文明建设思想，融合实际与理论项

目，让民众能够透过表面看实质，提升民众的政治觉悟、政治思

想。民众在娱乐中享受知识，学习知识[1]。在寓教于乐中享受学

习的乐趣。举例来说，改革开放方面的精神文化内容就可以穿插

到组织表演当中。将原本复杂的理论内容变成大众所能够认可与

理解的内容。将原本乏味、空洞的理论变成接地气的语言。只有

这样国民精神素质和文化水平才能够循序渐进的提高，改善国民

艺术水准。此外工作人员也要结合地方经济局势、政治局势定期

调整宣传内容。用人们喜欢的方式宣传，将理论知识渗透到实际

当中，影响大众。

二、文化馆全民艺术普及建议

（一）加强队伍建设

精神文明建设需要有关人才的支持，艺术文化知识的普及

需要一支优秀的团队。除了需要专业管理人员还需要策划队伍和

工作人员[2]。一线人员才是精神文明建设工作有效性的保障，没

有一线人员就无法完成文化馆的有效建设，影响到最后的宣传效

果。普及艺术的过程中需要两方面人才。第一个方面专业人才。

有关知识与文化的普及需要声乐、舞蹈、美术、书法等等专业人

才的帮助。这些专业人才能够为活动的普及夯实基础，最大化宣

传效果和宣传质量。必须说明的是这里所说的专业人员绝不能是

绣花枕头那种只会纸上谈兵的人员，而是真正喜欢艺术，懂艺

术、懂实践的艺术人员和文化宣传爱好者。第二个方面专业管理

团队。对于文化知识普及来说专业管理团队的作用同样十分重

要。专业管理队伍需要承担很多的工作和职责。比如深入群众当

中，了解和调查群众的喜好，并做好展览地点、展览时间的研

究，提前为展览活动准备充足物资。管理者是文化宣传、文化普

及的后盾和保障。管理者需要根据实际条件、实际状况调整方

案，保障艺术普及效果、艺术普及质量。专业的管理团队和专业

的工作人员配合才能够保障艺术文化普及效果，完成精神文明建

设。

（二）艺术内容和表达形式要体现地域特色

之所以称其为全民艺术就是因为要在全民当中进行艺术普

及，其最大的特点就是群众性和小众艺术、高雅行为艺术有着很

大的不同和差距。要让这些文化、知识真正的走向大众，让民众

打心底的喜爱、理解这些文化知识。文化一定要贴近民众生活，

根据生活创造各种各样的文化作品、生活作品。比如许多老年人

非常喜欢的广场舞，在专业舞蹈人士来看，这显然是不入流的，

没有技巧性和专业性。这是因为不同人对于生活的需求是不同

的，专业人士所追求的是对精神层面的满足。普通大众需要的是

娱乐层面的享受[3]。群众不需要广场舞带给自己任何精神涵养，

老百姓只需要强身健体。因为广场舞技术性低，所以有着广泛的

使用范围。儿童、老人都可以参与其中。全民普及需要贴近生

活、贴近人民。不可以天马行空而是要简单易懂、容易上手。这

样才能够让民众真正的理解相关内容。作为多民族国家，我国每

一个民族的文化都是与众不同、独一无二的。不同地区也有不同

地域文化，比如东北地区的扭秧歌，天津快板等等。不同地区人

民在地区文化影响下，衍生出了各种各样的艺术形式。文化馆需

要根据地区情况，用不同的艺术形式，也就是人民喜欢的艺术内

容宣传和普及艺术，推动我国精神文明建设。

（三）推进新媒体模式

在社会发展、科技进步的作用下，如今越来越多的人开始使

用新媒体技术。文化馆同样需要重视对新技术的利用，打造全方

位立体推广平台。比如VR全景直播、图文直播、视频直播等等。

通过这种手段，提高普及力度，增加群众数量。在新媒体技术的

支持下，全民文化建设自然能够得到更好的效果，完成和推动精

神文明建设。

（四）分馆艺术培训

不同人有不同的艺术爱好，喜欢的课程大不相同。文化馆对

于这一问题有必要进行深度研究与仔细分析。结合实际情况和条

件开展各种各样的课程。比如器乐、舞蹈、声乐等等。这些课程

不仅面对有基础的学员，同时没有基础的学员也可以参与其中享

受和学习。文化馆需要开设各种各样的分馆，在不同分馆中开设

不同的项目，吸引人们主动参与其中获得良好的文化宣传效果。

为了满足不同的社会各界人士文化需求，要深度研究和不断探索

各种各样的艺术宣传形式。

（五）让品牌走入社区

文化馆需要重视艺术进生活、进社区活动的开设。让各种各

样的艺术项目进入人们的生活当中，保障民众能够足不出户了解

各种非物质文化遗产，完成传统文化宣传、教育，让国民感受艺

术熏陶，充实传统文化。文化馆要开设地区性文化宣传项目，拉

近文化馆和民众距离，完成艺术普及，推动人们精神建设。

结束语

新时期背景下，面对外来文化的冲击，我们一定要做好国民

文化素养、精神涵养的建设工作，这是连接国家和人民文化桥梁

的重要渠道，能够完成艺术的有效传播，推动与促进精神文明建

设。文化馆在这样的视角下发挥着重要作用。作为人口大国的我

国有着辽阔的幅员。仅仅依靠单个人普及艺术显然是不够合理的

且这显然不是一天就能够实现的。从当前的社会背景来看，我国

国民对于精神文化的需求是在不断增加的，文化馆需要在这样的

背景和环境下积极普及传统文化内容，提升社会幸福感，让人们

的头脑中充满文化、充满知识。

参考文献

[1]李琼.文化馆免费开放工作中的几点思考[J].戏剧之家，

2019（33）：225.

[2]刘沙沙.新时代背景下文化馆人才队伍建设与管理的反思

探索[J].大众文艺，2019（19）：16-17.

[3]余晓民.文化馆保护与传承非物质文化遗产的优势研究

[J].名作欣赏，2019（30）：69-70.

对文化馆传播推广和全民艺术普及的思考
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[摘　要] 本文将以全民艺术普及的意义与内涵为切入点，探讨全民艺术普及推广的方式。分析现阶段全民艺术的普及现状，探讨问题解

决办法。结合实际，发挥文化馆职能，完成全民艺术普及推广。在满足人民精神文化需求的同时，提高全民综合素质，彰显我国文化软实力价

值和作用。

[关键词]全民艺术；文化馆互动；传播推广


