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一、高雅艺术概述

在社会发展快速的背景下，大多数人们的物质需求得到了

充分的满足，于是在吃饱穿暖之外，人们越来越多的开始关注对

艺术的欣赏，从老一辈人喜爱的戏曲、相声，到青年人喜欢的音

乐、舞蹈、绘画，甚至是电影、脱口秀等等，都是艺术的表现形

式，这种人们能够直观理解、寻常可见的艺术就是通俗艺术。与

之相对的像是交响乐、艺术展、芭蕾舞、音乐会等，普通民众接

触较少，也很难理解内涵，不易懂，民众觉得高不可攀的艺术大

多就是高雅艺术。这种认知上的误区使得人们不敢接触高雅艺

术，使高雅艺术在推广中面临了一些不可避免的问题。

二、高雅艺术消费现状

2.1演出票价较高

随着人们经济水平的提高，物价也呈现飞速发展的态势，明

星演出的天价出场费现象也时有出现，在此背景下有内涵的艺术

家们身价更是直线攀升，为了提高经济效益，剧场一方面聘请知

名艺术家，一方面只能提高票价去弥补出场费支出的亏损。同时

就高雅艺术本身而言，如今还没有达到普及的状态，群众对于艺

术的不理解使得大多数人不愿意将钱浪费在看不懂的高雅艺术欣

赏上，尤其是一些歌剧的演出，平均票价高达500以上，这对于

普通民众而言，可以说是不必要的支出，人们更是不舍得买票，

高雅艺术的消费市场也就因此难以打开。

2.2民众普及性低

当前在艺术欣赏方面，民众喜爱的大多还是相对流行的通

俗艺术，就影视艺术而言，以娱乐型为主的商业电影一般票房都

较好，传播范围也较广，同时也很难在专业的电影节上出现，而

内涵丰富的艺术电影票房可以说是甚有人知，然而却能在电影节

上斩获大奖，两者之间的差距就可以看做通俗艺术和高雅艺术受

众程度的差异。对于高雅艺术而言，其丰富的内涵只是吸引了少

数人的注意，无法满足大众对艺术的需求，自然导致民众普及性

低，很多人不关注，甚至不知道在哪里购买剧场的票，城市内的

剧场在哪里等等，严重影响了高雅艺术的消费市场发展。

2.3民众素质影响

民众普及程度低就代表着大多数人们对于高雅艺术了解甚

少，即使进行了消费，在观看时也会因为素质不高使得艺术的高

雅性受到影响。例如在交响乐的演奏中，人们欣赏的目的是为了

感受乐曲的大气，提高艺术修养，然而一些人却觉得声音太吵，

听不懂，索性睡完了全场，或是一味的玩手机，激动时还会欢

呼、录音、拍摄等，这对于高雅艺术而言就是不尊重艺术家的表

现，还会影响其他观众的欣赏体验。民众的低素质也是高雅艺术

发展的阻碍之一。

2.4推广手段单一

在信息时代营销手段日益丰富的今日，高雅艺术的推广仍拘

于形式和表面，只是在官方网站上上传海报，现实张贴海报等进

行宣传，传播的深度和广度以及范围受到了一定的限制，没有起

到引导民众欣赏高雅艺术的作用。单一的推广手段使得民众缺乏

获得高雅艺术信息的渠道，自然使得其发展受限。

三、高雅艺术消费建议

3.1调整演出票价

高昂的票价一直是普通民众接触高雅艺术、欣赏高雅艺术的

一道门槛。相关剧场需要在票价方面进行合理控制，根据当地的

物价水平和艺术家的水平对票价进行相应的调整，在政府扶持的

帮助下使高雅艺术的票价更加亲民，让民众从经济方面更愿意去

接受，以此来打开高雅艺术消费市场的局面。

3.2提高民众素养

年长者的欣赏水平很难再进行改变，老一辈的人看惯了自己

喜爱的艺术也不愿接受新的艺术。高雅艺术在推广时就要重视青

年人的消费市场，将高雅艺术与教育结合起来，大学中开设艺术

社团、成立学校军乐团，高中艺术课开设芭蕾舞、国标等增加艺

术种类，基础教育引导年纪小的学生去文化馆和少年宫进行艺术

欣赏。如此一来，不仅提高了年青一代对高雅艺术的欣赏水平，

还使得艺术更加容易走入人们的心中，提高了人们的艺术修养，

从根本上强化了民众的素质。

3.3推广高雅艺术

在经济时代的影响下，宣传对于艺术的影响也起着至关重要

的作用，合理的宣传不仅能扩大艺术的传播范围，还能有效的提

高经济效益。因此，高雅艺术的推广方面就需要充分利用新媒体

的便捷性，通过短视频记录并传播高雅艺术表演片段，甚至可以

拍摄艺术家的日常，让民众感受到高雅艺术其实并没有那么的高

不可攀，以趣味性的宣传内容吸引民众的注意，调动民众的欣赏

兴趣，激发民众的高雅艺术消费情绪。

结语

综上所述，在新时期社会快速发展的背景下，高雅艺术的市

场扩大已经是时代所趋，高雅艺术消费的繁荣也在一定程度上代

表了人们艺术修养的提高，面对如今演出票价较高、民众普及性

低、民众素质影响、推广手段单一的问题，在降低票价追求短期

利益的同时，还要从长远的角度进行问题的解决，从教育阶段就

对人们进行高雅艺术的普及，提高民众素质，立足于观众的教育

进行多元化的艺术创新和推广，以此来使高雅艺术得到长远的发

展，真正实现全民欣赏高雅艺术，扩大消费的目的。
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[摘 要] 长期以来，高雅艺术凭借其艺术性较高、价格高昂、内涵丰富的特点成为了中上层部分人所欣赏的艺术，也是一些经济能力较

高的人们丰富精神世界和艺术修养的重要途径。然而随着人们物质生活的日益富足，对于精神文化的需求也日益提高，普通民众也希望通过欣

赏艺术来获得精神方面的满足，高雅艺术的推广也逐渐从专注高雅人群转为面向广大人民，但是广大民众在高雅艺术消费方面却存在一些问

题，严重影响了高雅艺术的发展和推广。基于此，本文就对高雅艺术的消费现状进行具体分析，有针对性的根据人们的心理需求和物质水平提

出可操作的改善建议，期望能以此为参考促进高雅艺术更好的推广，满足各个阶段人们的精神文化需求。
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