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一、信息技术与中职学校美术教学整合的优势

（一）有利于培养学生的电脑绘画能力

现阶段，电脑绘画十分普遍，掌握电脑绘画能力成了企业单位对美术人才的基

本要求之一。面对的这样的用人要求，传统的美术教学方式显然满足不了。整合应

用信息技术后，教师基于信息技术，通过多媒体、电子交互白板等工具展示电脑绘

画的全过程、技巧、方式方法等，可有效培养学生的电脑绘画能力，使学生轻松、

熟练地应用计算机进行绘画操作，成为企业单位需要的人才。

（二）有助于增强学生的审美能力

在以往的中职学校美术教学过程中，学生只能结合课本学习，但是教材中的很

多图片不清楚，加之教材内容有限，达不到理想的鉴赏教学效果，学生的审美能力

得不到有效培养。而在信息技术应用模式下，教学现状将会得到有效改善。第一，

信息技术可以把网络上大量优秀的美术作品带到课堂上，为学生展示更多的美术作

品，达到美术鉴赏教学要求，培养学生的审美能力；第二，信息技术可以通过放大

方式把美术作品的画面细节放大，把作品全面、清晰、生动地展示出来，方便学生

观察品鉴。从以上两点看，信息技术和中职学校美术教学整合起来，可以提高学生

对美术艺术作品的审美能力。

二、中职学校美术教学中运用信息技术

（一）利用信息技术进行课堂教学导入，激发学生的学习兴趣

课堂教学导入是课堂教学成功的关键，有效的教学导入能够快速吸引学生进入

最佳的学习状态，提高学生课堂参与性；反之，则会降低学生在课堂上的投入度和

参与性。对此，中职学校美术教学中，为提高教学效果，教师可以基于信息技术进

行教学导入，以生动有趣的视频展示与课程相关的教学内容，引起学生的好奇心，

使学生在好奇心的驱动下尽快投入学习，完成教学导入。

（二）利用信息技术展示美术作品，带给学生直观生动的感受

在中职学校美术教学中，带给学生直观生动的视觉感受，让学生对美术作品产生

丰富、感性的认识，能让学生积极主动地参与课堂教学活动，提高学生学习的积极性

和主动性。因此，教师可以突破传统教学模式的限制，通过信息技术展示美术作品，

借信息技术的声像、音效等功能把美术作品的色彩、画面等呈现在学生面前，带给学

生视觉、听觉、感觉上的多重刺激，使学生获得丰富的感性认知。而学生在多重感官

的联动中，可结合自身多重感受更好地理解美术艺术作品，收获理想的美术学习效

果。具体的是，教师可基于信息技术制作多媒体课件，通过多媒体视频展现美术艺术

作品，让学生清楚看到美术艺术作品的全貌，带给学生直观的多重感受。

（三）利用信息技术丰富教学资源，拓展学生的美术知识

对于学生而言，只有具备丰富的美术知识，才能在此基础上继续发展，收获更

理想的学习效果。所以，教师在课堂上可以基于信息技术以网页链接的方式导入信

息网络上的相关教学资源，丰富教学资源。此外，教师也可以通过信息技术制作多

媒体课件、微课视频等，借课件导入教学资源。随着教学资源的丰富，学生接触到

了更多与课程相关的课外资源，实现了知识的纵向、横向延拓展延伸，开阔了知识

视野。

（四）利用信息技术讲解美术内容，助力学生理解掌握美术知识

美术内容有一定的抽象性，要想学生很好地理解掌握美术知识，教师除了采

用以往的示范讲解方法外，还可以利用信息技术讲解抽象的美术内容，把抽象内容

直观生动地呈现出来，助力学生学习理解。教师利用信息技术辅助讲解美术知识，

可把抽象、复杂的美术知识转化为具体的形象，使美术知识直观化、动态化、趣味

化，从而使学生较好地理解吸收。教学中，教师可先以板书方式呈现美术知识的文

本语言，再通过信息技术化抽象为具体，以生动有趣的视频呈现美术知识，改变知

识的呈现方式，方便学生学习记忆。以绘画色彩教学为例，美术绘画中有红、黄、

蓝三种原色，而基于三原色形成的色彩则是五颜六色的，教师不可能把纷繁的绘画

色彩全部都示范呈现出来。很多时候，学生都要靠自身思维想象千变万化的纷繁色

彩，基于此，其对绘画色彩知识的学习掌握并不理想。而信息技术里有着千万种的

色彩，教师可以利用信息技术的这一优势讲解绘画色彩的相关知识。具体的是，教

师基于信息技术向学生讲解三原色，以及基于三原色的色彩调和方式，把抽象的文

本语言转化为生动具体的视频影像，化抽象为直观，让学生通过多媒体视频真切地

感受到绘画色彩千变万化的组合变化，更好地消化吸收绘画色彩知识，同时领悟色

彩的奇妙之处。

（五）利用信息技术促进师生互动，培养学生的综合能力

在良好的师生互动中，教师把知识传授给学生，了解学生的学习情况，同时学

生也能对教学提出合理化的想法，对知识内容提出自己的意见，形成一定的学习能

力、创新能力、思考能力、创作设计能力等，达到全面而综合的发展目标。因此，

中职学校美术教师要想方设法促进师生互动，以培养学生的各项能力，使学生拥有

美术学习的优秀能力。基于这样的考量，教师可以借助信息技术带动师生互动，让

学生围绕设计任务，利用信息网络搜集设计素材，通过微信、QQ等平台交流讨论。

这样一来，师生齐心协力地共同创作设计美术作品，并在创作中发现问题、解决问

题，彼此间相互沟通，不仅设计出了优秀的美术作品，也发展了学生的设计能力、

创作能力、创新能力、动手能力等，促进了学生全面发展。如校庆的时候，美术教

师可带领学生一同设计学校周年纪念物。在创作设计中，师生围绕着这一设计创作

任务共同搜集整理相关素材，基于微信、QQ等平台随时随地地交流探讨，大家相互

启发、借鉴、学习，迸发出无限的创作热情，使师生之间的互动更频繁、有效，学

生的创作、思考等能力也有了长足进步。

三、结束语

综上所述，中职学校美术教育以培养专业性的美术人才为目的，而信息技术与

中职学校美术教学的整合，更利于提高中职学校美术教学目标的达成度。因此，中

职学校美术教师可以把信息技术与课堂教学导入、美术作品呈现、教学资源丰富、

美术知识讲解、师生互动整合在一起，借信息技术的教学优势优化整个美术教学过

程，整体提高美术教学水平，将学生培养成用人单位需要的专业性人才。
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[摘　要] 信息技术在中职学校美术教学中的应用，使教师美术教学水平更高，更有活力，更适应新时期的现代教育。所以我们应当不间断地探索信息技术和中职学校

美术教学的整合策略，借信息技术的教学优势优化改善中职学校美术教学现状，实现人才培养目标。
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一、高职院校《应用文写作》课程教学现状

（一）学校将课程列为基础必修课

随着社会的快速发展，应用文在工作、生活中使用非常广泛，应用文种可以

规范人们的思想与行为，比如学生手册、规章制度可以用来规范相关人员的日常行

为，也是日常生活中进行沟通的重要载体，比如通过邮件、信件、申请等在人与

人、单位与单位、市与市之间进行沟通交流。所以应用文是人们在日常生活、学

习、工作中处理公私事务、交流传递信息、解决实际问题时所使用的具有直接实用

价值和惯用格式的文书。因此，众多的高职院校将应用文写作列入了必修基础课，

培养学生职业能力和提升学生人文素养的关键载体。

（二）学生对课程不重视不感兴趣

高职院校学生对应用文写作认知过于狭隘、不感兴趣，没有认识到应用文在工

作、生活中的意义和作用，只单纯的认为应用文与将来的工作、生活没有关系。学

生上课时候睡觉、开小差、玩手机比比皆是。在练习写作时，往往都是敷衍了事，

并不注重应用文的格式规范写作，因为没有升学压力，对成绩好坏不关注，只需要

考试不挂科。学生想用更多的精力放在专业课实训技能上。但恰恰相反应用文在生

活中无处不在，从大到法律文书，政策文件，小到请假条、借条、通知、计划、总

结，甚至在求职中，学生们需要写的简历、求职信，这些都是属于应用文写作，所

以，可以说应用文写作是伴随着每个人的一生。

（三）学生水平参差不齐，课堂效果较差

由于高职院校生源来自两个渠道，有统考招生和自主招生，文化课基础水平参

差不齐，统招学生文化基础课水平比较扎实，有一定的写作能力，掌握应用文写作

知识比较快。而自主招生学生文化课基础不扎实，知识储备不足，学习目标模糊，

学习习惯不好，写作能力比较差，自主招生学生由于基础比较薄弱，接受新的知识

比较慢，在做应用文写作练习时，书写混乱，字迹潦草，措辞造句、格式不规范，

语言表述不清楚等。在同一个班级中，学生一般是由统招学生和自主招生组成，所

以在同一课堂上课，教师所讲授的知识学生接受程度有一定的差距，导致有部分学

生已经掌握，但有部分学生还处懵懂状态。过于简单的内容，已经掌握的学生不愿

意再听课，而复杂的内容有部分学生又听不懂。导致学生缺乏参与应用文教学的积

极性，应用文写作课堂自然就会变得枯燥无味，学生更不想学习应用文写作。

二、如何开展《应用文写作》课程的教与学

探析高职院校《应用文写作》课程的教与学
梁宏梅

（柳州铁道职业技术学院　广西　柳州　545616）
[摘　要] 随着社会的快速发展，学生与社会联系更加密切，应用文写作为学生更好地融入社会打下坚实基础。应用文写作在高职院校的课程体系中不仅是学生必修课

中的重要一环，也是学生走上工作岗位需要用到的一手专业技能。本文从应用文写作课程教学现状，探析如何开展课程的教与学，提高学生的写作水平与质量。
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（一）激发学生对应用文写作的兴趣

让学生正确认识应用文在工作、生活中的价值才能保证教学质量的重要前提。

当今，在实际工作和生活中，应用文写作的实用性非常高，从交际应酬、经济活动

到政务处理等都与应用文有直接的关系，都需要有非常强的应用文写作能力。因

此，要提高学生的写作兴趣，首先要从他的专业方面入手，把学习应用文的重点放

在实际应用中，与与时俱进的社会生活、日新月异的职场动态、海量丰富的信息素

材引入应用文写作教学，促进学生学习视野的拓展，为其更为主动积极地开展应用

文学习提供强大的资源支持。其次，从生活实际出发，向学生们讲解应用文写作与

实际生活中应用的广泛性和重要性，让他们了解应用文使用的普遍性，只有让学生

联系生活实践，才能更好地激发学生的学习兴趣。

（二）提高教师自身业务水平

1、提高教师的专业理论知识

作为职业教育，要产教融合为目的，合格的高职教师应同时具备相关理论知识

和实际操作技能，这就要求语文老师在对学生进行应用文写作教学之前，提高自身

的知识的储备。因此，学校要定期组织老师进行培训，提高教师的专业素养，使其

了解最新应用文写作的社会需求，从而增强应用文写作的教学质量。除了学校组织

教师培训以外，教师还应自主地去学习更多的种类的应用文写作，尽量拓宽自己的

知识面，在课堂教学过程中尽量举一些生活中的实例，让课程变得更丰富多彩。

2、提高教师的课堂教学能力

要提高课堂教学能力，首先教师要备好课，备课不是简单的课前准备，备好课

是上好课的先决条件，是一项复杂精细的劳动，只有备好了课，教师上课才能做到

胸有成竹，心中有数，才不会在课堂上出现纰漏。备课除了备教材，还要备教法，

好的教学方法可以调动课堂气氛，活跃学生的思维，激发学生的学习兴趣。教师根

据教学内容制定适合的案例教学法，结合工作、生活实例适当做情景式教学，比如

经济活动类文书：合同的写作，公关礼仪类文书：请柬、邀请函，日常事务文书：

求职信，条据类文书：借条、收条。这些应用文内容在实际工作和生活中时常会用

到，课堂上可以让学生来做情景训练，加深学生对知识的了解。此外，备学生也是

提高课堂教学能力的关键环节，教师要了解学生当前的学习进度，对不同班级，不

同学生的知识基础，能力水平，专业特点做到了如指掌，然后开展具有针对性的教

学，才能做到因材施教。其次，教师还应该根据不同学生在专业上差异性，对教学

内容进行适当的筛选，选择出最适合学生学习需求的教学内容，以便学生在最短的

时间内取得最好的学习效果。

（三）提高学生实践能力

要提高学生的写作水平，教师在进行理论教学过程中，除了要传授理论基础知

识外，还要引导学生结合实际工作、生活、学习进行写作练习，因为应用文写作是

具有非常强的实践性及应用性，在课堂教学时以讲课与练习相结合的教学方式，教

师每讲完一个应用文文种，应随堂引导学生实践写作，让学生更好地融入实际的教

学情境中。同时设置情境教学法，以形象为主的生动具体场景，使学生身临其境，

激发学生的学习动机。

三、结束语

在高职院校中，学生对应用文写作这门课程比起专业课来觉得枯燥无味，教师

在提高学生的应用文写作能力，必须在教学方法上下功夫，激发学生的学习兴趣。

使学生认识到应用文写作也是生活、工作中的一项重要职业技能，这样才能够更好

地提高教学质量。
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在当前经济文化高度蓬勃发展的当代社会里，各种类型的广告已经成为平时

生活中的一个重要部分。广告设计的过程是一种复杂的文化与理念传播活动，是在

心理学、社会学、市场学和设计学等众多学科基础上构建而成的综合体。当今社会

上的企业需要的是兼具策划能力、创新思维能力和操作能力强的综合型设计专业人

才。但实际情况是此类设计人才较为缺乏社会实践经验，对商业广告设计，综合设

计技能运用都缺乏相应的技巧与经验。只有通过把“社会项目”引入课堂，营造真

实的工作环境，引发学生的职业体验，培养现代设计专业大学生自主解决现实问题

的能力，才有可能实现学生的能力与素质双提升。

在高职院校中，广告设计是艺术设计类专业基础课后期的一门综合性专业基础

课程，是本专业设计导入课，是链接广告行业设计的重要课程，在专业课程体系中

起着承上启下的作用。广告设计课程除了理解广告的理论知识外，还要掌握策划能

力、设计能力和技术执行能力，认识专业公司的项目流程。要提高学生综合素质，

课程内容设计必须紧随“理论+技术+素质”的理念，以实际能力培养建构课程体

系，不过分关注理论知识的全面性和系统性，主要以实际运用为原则。

高职广告设计课程中的“项目式教学法”，它是通过社会实践真实的“项目”

的形式进行教学。为了使学生在解决社会实践环节中出现的问题，课程贯穿于一个

完整的“项目”，并对所承接的“项目”设计与制作，综合熟练的运用多门课程的

知识与技术来完成项目。

“项目式教学法”高职广告设计课程设置以培养高职学生的广告设计能力、提

高鉴赏水平的为教学目标，力正构建一个科学的、合理的广告设计实践课程教学体

系。使学生更好地将设计理论知识与广告设计实践相结合，培养学生的设计能力、

创造性思维能力以及艺术涵养，逐步掌握平面广告设计的各个步骤、要领，使学生

能够熟练运用所学设计知识，并自主完成社会实践项目。

本次高职广告设计课程使用“项目式教学法”主张先学后讲，先做后教，强调

学生的自主学习。“项目式教学法”就是教师把课程的基本理论知识融会贯通，使

广告设计课程的知识与项目实践有机的联系在一起，采用模拟实训和实体项目设计

相结合，以项目来引领课程内容，使课程内容为项目服务。具体可以通过以下两个

阶段完成。第一阶段是模拟项目实训，依据课程知识模块分为多个单元，每一个模

块都包含有知识、能力、素质三个内容，贯穿于教学项目执行的各个环节。把课程

重点内容放到设计项目的讲解和分析中，并对各部分项目设计实训，使学生对已学

的专业知识具象化，把专业理论、技术和职业素质有机连结起来。第二阶段是实体

广告项目设计实训，则是把学生放到的行业环境中进行的综合性教学实践，让学生

从战略思路、媒体方案和创意表现等获得全面的锻炼，并且通过完成方案，锻炼学

生在社会项目的协作配合能力。

项目教学实施过程中，先由教师组织把班级分为三到四人的小组，小组选择不

同实战项目，根据项目方案，小组成员自主分工完成一个项目。在整个项目创作过

程中，指导老师应关注每一个环节，项目完成后，指导老师、学生小组和项目专家

共同审核作品。整个过程中主要注意几个要点。一、结合学生特点设计项目；二、

引导学生分析项目；三、小组合作完成项目；四、制定合适的评价方式

本次课程的改革对高职学生，通过对学习方式的变化，激发学生的操作能力和

创造力，培养如何思考和解决实际问题的能力。对教师，根据对学生的指导，深度

转化教育观念和教学方法，从单一的知识传播者变为学生学习的促进者、组织者和

指导者。对高职院校中的艺术专业建立全新的课程理念，提升学校的办学理念和办

学目标，针对项目教学法的实施，对课程的组织形式、项目的活动内容、学生的管

理特点、作品的考核评价、项目的支撑条件等内容一步一步地进行革新，逐步完善

和重新整合学校课程体系。

项目教学法对于广告设计课程的教学质量的提高有明显作用，同时它针对教学

的各个部分都提出了更高的要求。特别是对教师组织和实施教学的能力，以及学校

的实训教学的提出了新的挑战。

在本次课程教学改革的“项目式教学法”中，广告设计课程的学习过程成为一

个人人参与的创造实践活动，注重的不是最后的结果，而是完整地参加广告设计项

目的过程。学生在项目执行过程中，理解和把控课程要求的知识和技能。以广告设

计课程教学为例，可以通过一定的社会项目让学生完成广告设计前期的业务洽谈、

客户沟通、广告设计提案、广告设计的最终设计稿、广告设计印刷与宣传等设计流

程，从中学习和掌握广告设计原理、广告材料处理、制造工艺以及各种实用设计技

巧的使用与操作。同时可以进一步组织不同专业与学科，甚至不同职业领域的学生

参加各种不同“项目”小组，通过实战操作，锻炼学生在实践工作中与不同行业、

不同部门的协调、协作的能力，并具备以下应用价值：一、在项目完善的工作过程

中可用于学习一定的广告设计教学内容，并且具备一定的实用价值；二、能将某一

社会项目植入教学课堂，使专业理论知识和实技能紧密结合在一起；三、与企业实

际操作过程或实战的商业策划活动产生直接的联系；四、课程学习结束时，老师与

学生共同评价本次项目工作取得的成果和收获的工作学习方法等。

在课程改革的具体操作中，老师的作用不仅是一个只单纯授课的教师，而是转

化为了一名项目的指导和顾问。通过本教学方法指引学生在设计社会项目的道路上

前行，引导学生如何在社会实战中发现新技能，掌握新知识。同时，教师在指导学

生、协助学生的过程中，参与社会实践活动，提升专业水平。可以说，广告设计课

程中的项目式教学法是师生共同完成广告设计项目，共同取得进步的教学方法。
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[摘　要] 本文通过“项目式教学法”在高职广告设计课程中的实践与探索，针对高职学生的特点与专业技术的要求，经过2年的课程改革与课程研究得出以下方法与结

论，并取得一定的成果。
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