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包装设计课程是河南林业职业学院信息与艺术设计系艺术设计专业的一门专业

基础必修课，教学目的在于让学生掌握产品包装的方法、特征以及技巧等。在包装

设计课程中，笔者将中国风元素作为主要设计手段，以月饼包装设计为载体，让学

生以此为项目进行实训。这不仅可以提高学生的审美能力和设计能力，而且能够提

升学生对中国传统文化的热爱和发扬。

纵观现在市面上的月饼包装设计，有不少盲目追求金碧辉煌的华丽效果过度包

装，使得包装与产品的实际价值发生了错位。在学习中国风元素中寻找灵感，运用

好中国风元素，将其和时代紧密结合，不断完善传统文化设计方法论体系才能真正

体现出中国风设计的初衷和艺术魅力。在总体设计上笔者将从三个方面进行概述。

一、中国风元素的月饼盒包装设计定位

中国传统文化源远流长，中国风元素包含的形式也多种多样，不同时代有着不

同的特征，在经过一段时期的发展之后形成一定的艺术风格。中国风元素的内容有

很多，例如歌舞、木制雕塑、皮影戏、国画、书法、扎染等等，都极其具有民族特

色。

以“互联网＋”的新经济发展形态为载体，将中国风元素与文化创意产业相

融合，建立以中国风元素为主要元素的创意定位设计月饼盒的外包装设计，能为消

费者提供视觉美的享受，促使其对中国传统文化进行思考。笔者认为，只有将中华

五千年传统故事融入在中国风元素中，才能唤醒消费者对中户传统的民族自豪感及

文化认同感，设计出来的产品包装才是有温度的优秀作品。

在高职院校课程教学过程中，首先要让学生了解什么是中国风元素，知己知

彼，才能百战百胜，只有了解了中国风元素才能将它更好地融入包装设计中。学生

要真正理解这些元素的组成、艺术风格等。

二、中国风的设计风格分类

中国风的设计风格可以从两个方面进行设计，即中国风的色彩搭配、中国风的

图案故事。教师要引导学生观察和认识不同的色彩所包含不同的寓意，这也是用好

中国风色彩的关键所在。在中国传统文化背景下，红色应用得十分广泛。

2.1中国风的色彩搭配

中国人认为红色象征喜庆、祝福、激情、火热等，所以布置在阅兵的包装设计

中，在中国传统特色的礼品包装上红色都是十分常见的用色。

黄色在古代象征着权力、威严和富贵，只有皇室才可以在服饰和器皿中使用黄

色。在包装设计中，金黄色的烫金工艺以及大面积的黄色渐变，都是礼品包装盒设

计中常用的色彩。在月饼盒包装设计中，采用红色与金黄色的搭配，是最常见的一

种搭配方式。

张艺谋导演对颜色的大胆运用和准确把握，带给了观众们一场场视觉盛宴。在

电影《英雄》中，张艺谋将红、黄、蓝、白、黑、绿等诸种颜色发挥到了极致。这

几种颜色的转换从时间空间跳转的大背景下对影片做了分割，给观众带来了独特的

视觉盛宴也加深了观众对影片的理解。其中黑色作为基调，宫殿、军队、旗帜都运

用了黑色，将气氛烘托的严肃、霸气。

2.2中国风故事情节

紫禁城里最出名的不是建筑本身，而是这个建筑里发生的传奇故事。例如前段

时间很火热的电视剧《甄嬛传》《延禧攻略》《如懿传》等等，这些故事的存在丰

富了紫禁城文化，它比建筑本身更能反映那个时代的人文特点。因此，以“故事”

为设计定位，让人们吃着月饼联想着一个故事，感受中国风带给我们的温度。

仕女和祥云图案也是我们包装设计中最常用的。在北京奥运会上，祥云图案出

现在火炬上别致出新。祥云图案是一种不对称的中国风传统图形，优美的曲线和流

动感。从故宫口红到百雀羚的非遗元素特制礼盒，一件件具有中国风特色的产品掀

起了国风新潮。

学生在进行设计时，需要分析中国风图案的寓意和使用背景，让其与设计创

意相融合。如果只是简单的罗列图案，将各式各样的中国风图案一味的进行复制粘

贴，设计出来的包装也只能浮于表面，缺乏温度。

2.3中国风的文字表达

包装设计中使用的文字种类很多，从功能上可分为两大类：应用性文字和装饰

性文字。应用性文字在包装设计中主要用来解释说明商品的一些重要信息，例如商

品名称、企业名称和文化、产品的型号成分以及广告用语等等。装饰性文字在包装

设计中的目的是吸引消费者目光，常以底图背景的形式出现，文字可以是完整的、

残缺的、风格统一等多种形式，增添了设计的趣味，强化包装定位。

中国风中的文字包含篆、隶、楷、行、草等典型的书法体，具有很高的艺术价

值，能很恰当的表达浓郁的中国风意蕴。在月饼盒的包装设计中，书法也可以作为

一种中国风形式体现在包装中。加强学生对书法字体的深刻认识，理解书法的美学

价值并能很好的运用在包装设计中。

三、以《博物馆——中秋奇妙夜》月饼盒设计阐述中国风元素如何在月饼包装

中进行设计

《博物馆——中秋奇妙夜》月饼盒包装的设计是由妙手回潮设计团队制作。

一次偶然机会，笔者在“中国大学MOOC”网站中看到有关山东大学《国潮复燃》的

课程，课程里有一节分析了一款月饼包装盒的创意非常的美妙，在此拿出来分享一

下。该课程讲述妙手回潮设计团队将整个设计用多个元素串联，博物馆的建筑构思

来源于以故宫为核心联合全国各省博物馆进行的科普文化类项目的《国家宝藏》栏

目。从中秋传统节日的视角看待博物馆以及国家宝藏。月饼盒包装设计作品的题目

灵感来源于一部与博物馆有关的电影《博物馆奇妙夜》，该电影是夜幕降临后由一

把手电筒开启的时空穿梭的旅程。作品中以长信宫灯为设计切入点，利用长信宫灯

寻找被它照亮的历史印记。将宫灯做成包装的封套，沿线撕下可称为道具打开盒

子——博物馆大门，开启一场和时间有关的探秘。包装本身并不复杂，如何展示历

史图像，开绿道老电影胶片的素材，结合国潮风的手绘；胶片本身是暗的，白色纸

放到下面能够模仿光照效果出现清晰画面。

礼盒盖子模切出古代建筑样式，封面的插画采用当下很流行的中国风风格绘

制，包含历史人物唐玄宗、杨贵妃等，其中守护者手持宫灯开启博物馆奇妙夜大

门。博物馆奇妙夜礼盒在方形礼盒基础上增加为双层设计，封面以及盖板都模切出

古代建筑群的样式，封面采用手绘，盖板为黑色卡纸装裱模切，形成空间性的设计

构思。

博物馆陈列宝藏的展柜，延伸出月饼包装和设计样式以及盒子图案承载的历史

信息。一共八个设定，其中每四个为一组历史展柜，共两个展览馆。讲述各个朝代

关于月饼的历史发展。陈列柜的背景图案是介绍宝藏档案的文件，极富有历史感。

手提袋采用年度时刻（黄脉），不仅是历史的进程，更多的是见证国家宝藏的丰富

内涵和中秋的人间情怀。

以上对于此案例的分析很好的阐述了如何将中式节日与特定的中国风题材相结

合进行设计。

四、结语

中秋节是家家户户庆祝的传统节日，具有美好团圆的寓意。月饼作为一种包

含祝福的馈赠礼品，其包装设计尤为重要。在月饼盒包装设计中体现中国传统的文

化特色，是设计师需要认真思考的问题。要想突破以往程式化、千篇一律的设计风

格，不仅要从形式上改变，而且要从设计理念上创新和改变，这也是设计教育中非

常重要的环节。
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[摘　要] 中国风元素越来越多的引入月饼盒包装设计中并产生了一定的市场效应。包装设计在广博的中华文化中，如何提取素材将“中国风”元素更好的融入月饼盒

的包装设计中，有人选择图腾纹样，有人选择技术工艺，这么多年来，中国风逐渐趋于刻板化，谈起中国就是水墨禅意、青山水袖、祥云红砖。而真正能把中国风元素用

活，能阐述五千年中国文明的，是故事。他经历了无数代人的千锤百炼，是有感情和文化寓意的，寄托一种情怀。因此在包装设计课程教学设计中笔者从这一角度分享案例

阐述中国风图案纹样、色彩搭配及字体设计在包装设计中的应用。
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