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自新一轮课程改革以来，发展学生核心素养成了教育的关键任务之一。因为我

们的中职学生由于自身知识基础较为薄弱，对学习的主动性不是很强。所以我们在

教育过程中，通过打牢基础、培养兴趣的方法来发展他们的核心素养，取得了良好

的效果，以下具体进行介绍。

一、利用口语交际教学发展学生语言建构与运用素养

语言建构与运用素养是语文核心素养最基础的层面，我们在教学过程中充分利

用口语交际发展学生的这种素养。具体来说，我们在每次口语交际教学过程中，会

先选择一项主题，为学生们创造语境，之后组织教师和学生共同讨论。学生在口语

交际教学的讨论过程中，利用自己的语言描绘事物、组织会话，使他们的语言建构

与应用能力得到了良好的提升。他们在互相交流的过程中，还充分借鉴和吸收教师

和同学们的口语语言为己用，更加促进了语言建构与应用素养的发展。另外，学生

们在不同语境中利用自己的语言经验组织语言并与教师和同学交流，使他们能够将

自己的语言置于不同的文化背景与社会环境中去理解，对于他们的语言整合能力也

是一种有效的提升。

例如我们在以“母亲”为主题的口语交际讨论过程中，组织学生抒发自己对母

亲的情感，让学生讲述自己与母亲的感人故事。如学生王某就讲述了他小的时候得

了感冒，妈妈在单位请假照顾他的故事，表现出了王某母亲深深的母爱。之后教师

再带领学生进行讨论，并不时对学生们的讨论进行点评。学生们将自己与母亲的真

挚感情通过口语表达出来，与全班同学进行分享。既发展了学生们的孝心，又同时

发展了他们的语言建构与应用素养。

二、依靠阅读教学使学生获得思维发展与提升

思维发展与提升主要是指学生通过语文学习获得思维能力的发展，我们紧密依

靠阅读教学，使学生获得了这一素养。具体来说，我们在阅读教学过程中不断启发

学生，让学生边带着问题阅读。学生基于问题的思考，可以获得良好的思维的发展

与提升。

例如我们在《闻一多先生的说和做》一课的阅读教学中，就首先对学生提出问

题：闻一多先生的说和做具有怎样的特征，这篇课文的主旨思想是什么?之后让学

生们自主阅读课文。学生们在自主阅读课文过后掌握了课文的大致框架，我在为学

生进行分析，重点分析闻一多先生在课文中的形象。最后让学生再次阅读课文，探

究课程开始提出问题的答案。学生们在再次阅读之后，总结出闻一多先生的说和做

最大的特征就是言行一致，体现出了他那无私的爱国主义情感。

三、依托古诗词教学培养学生审美鉴赏与创造素养

审美鉴赏与创造素养是语文核心素养的重要组成部分，我们在教学中充分依托

古诗词教学，培养学生的这种素养。具体来说，我们在古诗词教学中，为学生分析

诗词的美感，并引领学生体会诗词的意境。学生们在教师的带领下充分进行对古诗

词的鉴赏，再要求学生根据自己的鉴赏体验适度创作古体诗词。

例如我们在《将进酒》一课的教学中，为学生描绘了诗人李白正在席间畅饮的

画面，之后教师带领学生对这首古诗进行放声朗读。学生们由此感受到了这首诗的

豪迈之处，纷纷认真品味诗中的韵味。最后我们组织学生对这首古诗进行适当的仿

写，学生在兴趣的引领下进行了创作，有效地发展了审美鉴赏与创造素养。

四、通过文言文教学养成学生文化传承与理解素养

文化传承与理解素养最重要的体现就是能使学生认同我国的传统文化，发展学

生这种素养最好的载体就是文言文。我们在具体教学中，根据文言文课文为学生解

读我国传统文化的博大精深，让学生对我国的传统文化产生理解并能够主动地担负

起传承任务。

例如在《师说》一课的教学中，我们就首先带领学生分析课文，对课文的字词

加以理解。之后组织学生朗读课文，让学生们体会到课文中的感情色彩，最后组织

学生进行背诵。我们的学生在能够背诵本篇课文之后，我们组织学生用自己的语言

翻译课文，以求能够更好地领会课文的主旨思想。学生们在翻译之后，我们又进行

了集中讨论，用以再次巩固对课文的认识，使学生能够传承和理解这一名篇。

总而言之，我们在中职语文教学中进行的发展学生核心素养的尝试，使我们的

学生发展了语言建构与应用能力，获得了思维发展与提升，培养了审美鉴赏与创造

素养，养成乐文化传承与理解素养。我们的学生因为课程改革而获得了更大的学习

收益，语文综合素养得到了前所未有的提升。

五、在揣摩品味中培养“语言建构与运用”素养

揣摩品味语言是语言建构与运用素养培养的重要举措，它是在一定的语境中

对语言的深层含义、感情色彩等进行辨析、品味。汉语言文化的魅力很突出的一点

是语言文字有着复杂的表达能力与丰富的感性信息，文章的意韵、情感往往通过具

体的词语、句子或明或暗地表达出来。因此，必须引导学生对那些关键词句进行品

析、揣摩、感悟，才能理解文本蕴含的内在意思。语文教育大家叶圣陶先生也曾

说：“不了解一个字，一个词的意义和情味，单靠查字典是不够的，必须引导学

生推敲、揣摩、细细品味。这样，学生对语言文字才会有正确丰富的理解力。”可

见，中职学生语文素养的培育中“语言建构与运用”素养的培养，揣摩品味语言是

个重要的手段。
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深化课改背景下中职语文核心素养的提升
安　林
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[摘　要] 随着新课改的开展，研究发展学生核心素养成了中职语文学科的热点问题。学生发展核心素养，主要指学生应具备的，能够适应终身发展和社会发展需要的

必备品格和关键能力。我们在中职语文教育过程中，基于语文课程特点，为学生进行了针对性教学，使学生们的核心素养得到了长足的发展。
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业均有建立实现机制，然而由于合作机制的不完善，很多企业与学校的合作仅仅是

名义上的联合，对实习生也不够重视，实习生在实习期间只能接触到表层的营销知

识，专业素养并没有因为实习而得到质的提升。

（四）信息化教学落实困难

面对“互联网+”这个新时代的到来，很多青年教师接受能力较强能较好地适

应互联网，但是也有一部分教师年龄比较大，这类群体对“互联网+”时代缺乏敏

感性，缺乏“互联网+”思维，接受新型课程改革的难度比较大。他们在教学过程

中仍然以传统的教学模式为主，很少运用互联网等学习工具。第二，虽然很多学校

为了迎接“互联网+”开始对教学方式进行改革，但是由于改革方案的不合理，在

具体的教学过程中各项改革措施落实困难，对互联网的信息化技术手段运用甚少。

二、“互联网+”时代市场营销专业的改革策略

（一）创新新型的课程体系

第一，在保留核心的工商管理课程的同时积极融入互联网专业课程，保证学生

在学习的过程中实现工商管理知识和互联网知识的融会贯通，培养新型的“互联网

+”人才。第二，在课堂训练中，营销专业的学生不仅需要运用财务、营销等仿真

软件进行实操演练，还需要练习新型的互联网学习工具，如微博营销、微信营销网

上云平台的学习。最终实现全方位培养具备“互联网+”思维的工商管理人才的目

的。

（二）根据市场学期培养人才

第一，各大高校要做好思想准备工作，时刻做好改革的准备，时刻保持高度

的敏感状态积极关注市场对人才的需求方向，根据企业的用人需求针对性地培养人

才。第二，各大高校在制定人才的培养计划时，对市场需求的关注不能只停留在表

层，需要开展具有权威性和代表性的调查研究工作。例如，在分析调查问卷时应该

从企业营销人才需求分析，营销岗位分析，营销人员的具体素质以及各大企业对营

销人员的数量需求等方面进行全面的分析，在此基础上再有针对性地培养人才。

（三）强化教学实践的力度

第一，高校在和各大企业合作时严格禁止出现名义联合的现象，高校和企业做

好沟通工作，完善合作机制，实现共赢，提高企业对实习生的重视程度，让学生在

实习过程中深化营销知识。第二，在互联网时代，对于营销专业的学生来讲，教学

实践不仅仅只有去公司实习一种方式例如，利用国家对大学生创业的政策扶持的优

势以及互联网平台低成本的优势进行创业，学生自己给自己当老板，不仅仅能提高

学生的实践营销能力，还能进一步开发学生的专业特长。第三，实习和自主创业，

学校也可以组织学生进行推销实践和调研实践。总之，营销与消费息息相关，学校

只要高度重视教学实践，学生的营销能力就能在生活的方方面面得到锻炼。

（四）创新信息化教学

信息化教学不是简单的使用PPT和多媒体手段进行教学，而是积极引进现代化

的信息技术实现 “课堂翻转”即让学生成为课堂的主人自己教自己学习，教师只

需要担任引导者的角色即可，这样的教学模式更能真正激发学生的学习责任感。例

如，在课堂上可以利用仿真软件让学生在线上平台自己设计店铺，撰写文案，设计

促销方案等，深入了解市场营销的真正含义，培养学生的创新思维。

总结

综上所述，要想适应“互联网+”时代增强市场营销专业的竞争力，各大高校

必须积极正确看待市场营销专业存在的问题，积极推进市场营销专业的改革。
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