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在出版物编辑的日常工作中，小到一个出版物选题的立项讨论，大到出版单位

关于重点选题的规划，都要将社会效益放在首位，努力实现社会效益与经济效益的

双效统一。鉴于文化产业的特殊性，如何看待出版物这一特殊的商品？如何判断出

版物的优劣？基于此，对于出版物将社会效益放在首位并实现双效统一的探究有着

重要意义。

一、出版物将社会效益放在首位的作用

（一）纠正市场与消费需求错误

依照市场发展的客观规律，市场有着自发性和盲目性的缺点且低俗化与同质化

现象频发；依照消费者的消费习惯，消费者有着多种多样的消费需求，需要的出版

作品既有通俗的、高雅的，也有媚俗、庸俗的。若出版行业及出版单位过于注重经

济效益，就会放大市场规律的缺陷，使得消费者的消费陋习进一步扩大。为确保社

会的稳定运行，出版行业需要设置文化出版物的道德标准，将出版物的社会效益放

于首位，使得众多文化产品能够与其他经济产品区分开来。

笔者从2009年开始策划一些电子商务类的图书选题，当时正值电子商务行业迅

猛发展期。相关图书出版后，一般都有较好的销量，能够获得非常好的经济效益。

越是这样，越要把出版物的社会效益放在首位。一方面，书稿选题的作者水平参差

不齐，要严格把控潜在作者的准入门槛；另一方面，部分书稿的内容有“不正当竞

争”知识，对于行业的健康发展不利，要坚决删除相关内容，甚至做退稿处理。这

两个方面就是把出版物的社会效益放在首位的体现。

（二）引导文化产业发展

注重社会效益并不意味着完全忽视经济效益，而应将经济效益作为塑造文化

产业发展的重要手段。现阶段，社会上存在一种将经济效益与社会效益分割的错误

观点。经过长时间的实践与理论论证表明，文化产业的首要任务是产生社会效益，

这并不与实现经济效益相矛盾。正如笔者在上一段中的举例，在把出版物的社会效

益放在首位的前提下，严格把控出版物的质量，出版物的经济效益才会有更大的提

高。为确保稳定长久地发展，出版单位应将社会效益放在首位。人民群众喜爱的出

版作品一定是能够持续满足人民精神需求的作品，也必然是乐观、实用、积极向上

的。将社会效益放在首位有助于持续获得广大人民群众的认可，吸引更多的消费群

体购买出版作品，获取更持久、更好的经济效益。

（三）提高经济效益

经济效益与社会效益的根本关系是辩证统一的。消费群体对出版作品的需求是

精神上和思想上的，只有满足精神需求且升华思想的精品出版物才能够持续得到广

大消费群体的青睐。国家在制度与政策层面制定了国有出版单位的社会效益指标及

承担的社会责任，这种方式有两个优势：第一，能够统一出版单位的社会效益、经

济效益；第二，开拓了文化产业长久发展的道路。现阶段，我国各地区正大力促进

文化产业的发展，弘扬传统文化，落实社会主义核心价值观。基于此，具有社会效

益的精品出版物也能够获取充分的经济效益，有助于出版单位提升自身的核心竞争

力。

二、出版物将社会效益放在首位的标准

（一）社会责任

相较于经济效益与社会效益，社会责任更明确也更具象化。出版物是文化产

品，其产生的社会效益也体现为一定的社会责任，因此需要将社会责任纳入其评价

标准之中。出版物的社会责任主要体现在以下四个方面。第一，自觉遵守相关法律

和规章制度，包括行业的各项条例和规则，主动维护出版行业秩序；在作品中弘扬

正能量，弘扬主旋律；向外界输出基于社会主义核心价值观与民族优秀传统文化的

优质内容。第二，诚信经营，出版单位应尊重商业秩序和商业道德，避免不正当竞

争，接受有关监督部门的日常检查。第三，推动经济发展，出版行业是经济发展的

一大支柱，出版物需要满足各地区的经济发展需求，为地区的经济建设提供有力支

持。第四，建立责任履行制度，社会责任的履行不应是被动的，而应主动融入出版

单位的日常生产经营活动中，通过建立社会责任的履行制度，确保出版单位能够将

社会责任有效落实。

（二）社会义务

读书能够极大地提升个人的综合素养，作为读者获取信息的载体，出版物在

此方面的经济效益是明确的，也是突出的。出版单位有社会义务营造良好的阅读环

境，激发广大读者的读书热情。对于一些专业类的出版单位，也有社会义务助力产

业、行业的健康发展。比如，在营造阅读环境方面，出版单位可以组织相应的读书

活动，世界读书日直播送书进社区、组织优秀作者做线上免费课程、送书下乡等，

从城市到农村营造出良好的读书环境。在创造社会效益的同时，也能提高出版单位

的经济效益。另外，出版单位应扶持各领域的优秀作者，使得文化产业更加繁荣，

推动社会效益的提高。

（三）经济效益

获得良好的经济效益有助于更好地提升社会效益，一般来说，出版单位为获取

更多的经济效益会持续优化和调整出版物的产品结构，以满足广大人民群众持续增

长且变化的精神需求。在选题策划阶段，出版单位应规划出版物的主题和重点，注

重畅销书与常销书的数量结构。常销书在读者心目中有着更高的地位且生命周期受

到各类因素的影响较小，畅销书能够迅速打开市场且效益明显。此外，为实现更多

的经济效益，出版单位还应注重人才的培养，优秀的编辑队伍与完善的出版流程是

一家出版单位的核心竞争力。

经济效益有明确的标准，出版物产生的社会效益也同样有衡量标准。出版单位

不能仅仅将把社会效益放在首位当作口号，流于形式，而应充分落实相应的评价机

制和考核机制，使用定量分析的方法可靠直观地展现出社会效益的变动情况，避免

考核不接地气。社会义务、社会责任及经济效益能够在一定程度上反映出版单位的

社会效益，上文中说过社会效益与经济效益的关系是辩证统一的。因此，出版单位

在产生大量的社会效益的同时也会获得相应的经济效益。

通过上述量化标准能够形成衡量出版单位社会效益产出的评价系统框架，能够

有效落实将社会效益放在首位。由于社会效益与经济效益存在辩证统一的关系，因

此基于上述标准规范出版单位的生产经营活动也能够提高其经济效益，实现双效统

一。

三、将社会效益放在首位，实现双效统一的具体策略

（一）深化制度改革

出版物是各出版单位进行文化传播的载体，作为出版行业的旗帜与龙头，国

有出版单位需要将出版物的社会效益放在首位，深入推动各地区的文化体制改革，

促进结构化存量改革，完善出版单位管理制度，调整并优化出版单位的内部组织架

构，提高出版单位的运行效率，坚持将社会效益放在首位，努力实现双效统一。关

于深化制度改革，国内一些大型出版机构已经在实行。

（二）不忘初心

经过长时间的实践与理论论证表明，文化产业的首要任务是产生社会效益，出

版单位的编辑应不忘初心，始终将社会效益放在首位，实现出版物的双效统一，这

是出版单位编辑的安身立命之本。出版单位的编辑需要借助精品出版物升华读者思

想，启迪读者思维，满足广大人民群众的精神需求。出版单位应以实现中华民族的

伟大复兴、落实社会主义核心价值体系为核心，不忘初心，出版不负于时代、不负

于人民的精品出版物。

（三）服务读者

市场化是优化资源配置的重要策略，党的相关会议也明确指出，市场对于资源

配置有着至关重要的作用。这给文化产业，尤其是出版行业提供了发展思路。作为

文化产品的典范，出版物应以市场需求为导向，优化资源配置，出版满足广大人民

群众精神需求的精品出版物，始终贯彻服务读者、与读者共享的出版理念。服务读

者是出版单位的编辑在选题策划阶段就要考虑的策划目的之一，服务读者也是实现

社会效益与经济效益双效统一的前提。脱离了读者，就脱离了市场，“想当然”的

出版物很难获得良好的社会效益。

（四）走向世界

出版物作为国家文化宣传的重要载体，一定要走向世界，这本质上是文化输

出，能够提升我国综合文化软实力。出版物编辑应充分结合“一带一路”倡议，扩

展传播渠道，开创优质的民族文化品牌，积极参与国际文化的竞争。通过激烈的竞

争，提升民族自信和文化自信。

四、结论

将社会效益放在首位能够纠正消费需求与市场的错误，引导文化产业发展，提

高出版单位的经济效益；相应的评价标准为社会义务、社会责任及经济效益；通过

深化制度改革，不忘初心，服务读者，走向世界等策略能够有效确保将社会效益放

在首位并实现双效统一，推动文化产业的发展和中华民族的伟大复兴。
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基于出版物把社会效益放在首位，努力实现双效统一的思考
张彦红

（电子工业出版社有限公司　北京　100036）
[摘　要] 近些年，国家有关部门反复提及文化产业的发展和复兴。文化主管单位更是多次强调，应将社会效益放在首位，实现社会效益与经济效益的双效统一。本文

将对出版物将社会效益放在首位的作用进行分析，探究出版物将社会效益放在首位的标准，思考将社会效益放在首位，实现双效统一的具体策略。
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