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现代商业空间的展示设计
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[摘　要]现代商业空间的展示是对环境的一次改造，也是通过空间与场地规划进行艺术体现，从而创造出一个人与空间

的交往内容。良好的商业空间展示可以促进商业经济的快速发展，随着社会的不断进步，人们对于美的感受以及对美的追求更

加的独特，同时也是体现出商业经营的一种策略。对于商品展示设计来说，可以与企业形象相结合，更是对产品附加值进行提

升，从而全面提升商业行为，因此，对于现代商业空间展示来说，它是商业竞争的一把利器，全面提升商业水平。因此，本篇

文章也是以此为切入点，针对现代商业展示设计，详细探讨一下商业空间展示的具体内容，为后续全面提升商业空间展示水平

提供一定的理论基础。
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一、商业空间展示的定义

商业空间展示是以空间规划和视觉的效果来进行塑造，

结合众多设计元素达到双向沟通和交流的效果，从而实现产

品以及相关信息的传播。对于商业空间展示的设计，它实际

上就是对人与环境之间的创造，更是一门空间规划的艺术，

在产品的展示过程中，提供最大的感染力和艺术性，充分利

用光、声以及图像来进行空间设计交融，它的感染水平与影

响水平不是单一艺术形式可以比拟的。它是一种多元空间的

视觉传达设计，更是一种多感官的信息传达设计。通过调查

了解，目前我国的很多商业空间展示设计，所展示的都是经

济与文化发展的动力，所体现的也是人们文明发展的过程，

很多时候，一个优秀的商业空间展示，它是深层次体现出一

个城市、地区的文化情况，更是艺术以及社会进步的文明效

益，所以，全面提升商业空间展示水平是非常有必要的。

二、商业空间展示的特点

（一）真实性

商业空间展示是最大程度可以招揽顾客的，但是在招揽

客户的同时，就要创造出标新立异的美。但是不论设计的美

观性，艺术性有多好，都不能离开真实性这一特点。一旦出

现夸大其词，虚张声势的情况，那么商业空间展示的效果就

没有了，甚至会导致产品本身失去了信誉，消费者对于空间

展示内容失去了信心。这一点，在国外是命令要求的，不论

是商业空间展示的内容如何，要本着实事求是，不虚假推销

为根本，强调商业空间展示的真实性，更是要求消费者可以

激发想象力，提升购买欲，增加商业空间设计水平。

（二）时代感

对于商业空间的展示来说，要随着历史的发展以及社会

的进步进行展示，不能脱离了当下人们的审美效果，同时缺

乏了必要的科学技术和现代化手段。现如今，我国正式进入

信息时代，在利用工业化社会生产出来的便利条件之后，可

以采用多融合媒体进行展示，创造出多变的视觉效果，通过

商业范畴的媒介策划，从而以更具有时代感的商业观念提升

顾客的购买欲望，从而促进产品的销售。

（三）环境效应

对于商业展示来说，它需要给人一种视觉和听觉的感

受，更是需要与周围环境密切配合，商业空间展示设计，它

是需要依存在周围的大环境，展示设计的效果需要存在整体

的环境中。因此，对于整体空间设计来说，需要根据周围的

环境色彩，建筑以及道路情况进行综合设计，在店面设计的

过程中，广告，电子显示情况，霓虹灯，这些都是需要从城

市的整体规划进行要求，对于设计内容进行统一的规划，从

而才能与周围的环境相得益彰，不会产生任何杂乱无章的效

果。

（四）审美效果

对于商业空间设计来说，它是需要在短时间内给人一

种观赏性的，心理学表明，审美效应是对现场的一个瞬时感

官，同时对于事物本质的一个直观把握。因此，对于审美来

说，是需要给予主体刺激所带来的情感反应，是消费者主观

想象之后的反应，更是空间设计内容对客体的一种鲜明感受

和强烈的印象。

三、现代商业空间展示设计内容

（一）营销方式的改变

营销方式是对产品进行交易的过程，随着人类生活节奏

的加快，传统的购物方式正在发生改变，顾客需要去实体店

接触商品的方式已经不再适应。随着电商的发展以及消费者

的需求的改变，营销方式也从过去的接触式营销发展成现如

今的快购物方式，即消费者可以在最短的时间内买到想要的

商品。现如今的直营式商超就是如此，满足人们日益发展的

消费需求。另外，现如今的“娱乐购物”也是非常的流行，

很多购物是在休闲娱乐的环境下进行的，这类营销都是在一

个综合性的商业大厦中，采用多种产品相融合的营销模式，

从而提升消费者的购买欲，真正将商业空间进行设计和利

用，全面促进产品的销售。

（二）空间环境的变革

商业发展一般都是采用“买方空间”和“卖方空间”相

融合的方式，传统的经营模式就是以卖方空间为主，店内大
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部分的柜台，展示内容都是充斥着产品，顾客在狭小的空间

进行购买，造成人流密集，这在一定程度上也是极大的削弱

了消费者的购买积极性。但是现如今的商业空间设计，确实

将过去的这种方式颠倒，对于消费者来说，提供了巨大的消

费通道和休息区，传统的展台变小了，利用透明的空间来展

示产品，更加注重休息设施和环境的创造，而且增加了导购

系统，这些都是体现了“以人为本”的营销理念。因此，对

于空间环境的变革，也促进了商业空间的设计内容。

（三）注重产品文化理念

当下，随着我国经济的快速发展，社会文化的不断进

步，知识时代的发展正在改变着产品的内涵。现如今的产品

内涵包括产品的品牌，服务，信息等等，这些都是消费者看

重的内容，产品生产企业的文化都是可以体现在产品中的。

因此，过去注重产品的功能性的时代已经过去了，现如今需

要创立产品的品牌，设计符号，驾驭产品的传播，积累产

品的无形资产，同时延展产品的效应。对于商业空间设计来

说，可以与产品文化理念相结合，在设计的过程中，要对周

围的空间设计增加产品文化内容，这样可以更好的对产品提

升文化艺术感，从而全面为产品效益提供保障。

图1 传统文化展示

（四）注重产品的陈列效果

对于产品的陈列效果来说，要根据产品的色彩，产品的

效果来对产品进行规划，有序进行排列，构成产品的美感。

利用大幅度的灯箱画面，以及多媒体技术，还有舞台的灯光

效果来冲击产品的陈列。现如今，很多还采用3D效果，增加

产品的陈列水平，让顾客可以实际进行触摸、操作、演示，

这样可以增加消费者与产品之间的互动，更好的体现出产品

的艺术性。另外，现如今的很多产品展示，还采用了AR技

术，消费者可以通过模拟展示来全方位的了解产品的实际情

况，这样不但增加了产品的动态说明，而且对于产品的陈列

来说，也是非常的有效。

（五）注重空间设计的民族风格

商业空间展示效果，它是注重时代感和民族感的，现如

今，我国的老百姓对于民族风，民族传统文化的喜爱程度越

来越高，民族自豪感越来越高，因此，在商业空间设计过程

中，需要充分利用传播媒体展示产品民族风，通过崭新的商

品观念去改变顾客的购物心理，让消费者在展示形势下对商

品进行选择。另外，由于我国地大物博，不论是民俗文化，

特定地理，气候都可以创造出各民族特有的生活习俗，对于

商业设计的图形、色彩以及其他的审美特征进行全方位的体

现，从而体现出一种民族风格，充分表达当下民族文化象

征。因此，在很多优秀的商业空间设计中，“老字号”成为

了设计的首选，不但可以体现出产品的品牌，而且让人有一

种信服的质量。

三、结论

总而言之，对于商业空间展示设计来说，不但要看上去

更加的美观，而且要充分考虑消费者的心理，让消费者感受

到“以人为本”，商业环境更加的多样化，消费者你的需求

更加的个性化，设计出更加让人身心舒适的环境效果，用美

和功能化的设计语言来展现出商业空间效果。
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