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现代平面设计的艺术表现形式应用研究
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[摘　要]平面设计本身是没有定式，应用基本的元素构造作品，需要开放性的思维和方法去创造性地发挥。在信息化的今

天，平面设计相关的计算机手段大行其道，给我们带来了丰富多彩的资源。现代平面设计工作内容讲求创意和设计，其创意就

是一种开发式的创造性思维和总结，创意需要一种精神支持，通过不断探索和实践，最终将成果体现到设计完成的作品中。
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1、引言

平面设计必须做到内容与形式相统一，思想性与艺术性

相融合。设计的主题必须是鲜明的，表现的艺术形式应该富

于创造性的。

平面设计的内容和表现形式是辩证统一的，两者相辅相

成。艺术形式应该消除掉一般设计中的公式化、概念化、单

一化倾向，提升作品的感染力。

设计的作品其实是要与受众沟通的，为此就形成了多种

表现手段，即所谓艺术表现形式。设计的作品要突出主题，

内容与形式的要统一，这需要合理运用艺术表现形式。

艺术表现形式是为内容服务的，以特定的表现形式表

达设计的内容，提高其艺术表现力，引发受众观注、引导消

费，也让受众得到艺术享受。

2、平面设计综述

2.1平面设计的概念

平面设计，是将不同图形元素如文字、符号和图像等按

规则在平面上组合成图案作为视觉语言来表达视觉思想、信

息和观点。平面设计相关范围和门类广泛，设计本身对应的

是特定的需求，有多少需求就可有多少设计。

一般来看，平面设计用于平面广告领域的相对较多。平

面设计的一般视觉元素为图形的形状、色彩、大小等。平面

广告设计是将视觉元素组织、排列在平面上，表达特定的含

义、内容、目的和功能。

设计是为实现目的的策划，平面设计用视觉元素传播设

想，应用文字、图形等将信息传递给受众。

2.2创意的意义

创意是现代平面设计的灵魂之笔。创意让现代平面设计

具有更为科学准确的信息传达和更为丰富多彩的艺术表现形

式。平面设计作品始于创意，精心构思的优秀创意能有效表

现平面设计的主题。

创意是平面设计的前提，需要设计者的具有综合表现能

力和创意构思水平。创意必需是有生命力的、能唤起人们共

鸣。

广告向公众表达信息，服务于产品传播，其灵魂源自创

意。

现代科技扩展了平面设计的内涵和外延，现代平面设计

逐步形具有独立学科意义的概念。现代平面设计作品的价值

在于人与人的交流，在构思和表现形式上表述是一致的。

2.3创意思维及表现形式

创意的产生应该是以博学广采为前提基础的。创意产生

的过程表现为策划和创作，思维是动态跳跃和流动的。创意

讲求灵感和构思，是脑力劳动成果。

创意中最重要的就是构思，构思是动态的、开发式的、

突变式的主动性思维过程。

版式布局是视觉元素的排列组合，个性地表现创意思

维，看似是编辑和排版，实则是技术和艺术的统一。

图形创意以图形语言传达主题，表达设计者的情感。图

形作为视觉语言表达，是视觉传达的基础。

色彩设计把色彩当作心理和思想表达的工具，丰富了

人类精神需求和创造勇气。设计师一般是把创意融入色彩设

计，整个设计才能完成。

文案表达的是设计思想，是平面设计创意的源动力。在

表达创意的过程中，文案对创意的把握，会直接影响设计的

效果。

2.4平面设计与艺术审美

创意对平面设计作品品格有决定作用。平面设计作品的

创意要吸引人的注意力，能从视觉上给人以美的享受，让人

精神愉悦。

平面设计中的构图有象征意义和文化内涵，这些图形整

体突破了形式，呈现出复杂的艺术审美特征。平面设计中融

入书法元素，具有艺术审美特性，还体现鲜明民族特征，具

有艺术审美价值。

色彩是平面设计构成作品的重要要素，也是形成设计风

格的要素。人类视觉对色彩比对图形更敏感，色彩能更直接

地表达美感，色彩表达的情感更有感染力。色彩还具有传承

历史和民族文化的功能。

2.5平面设计中点的表现形式

平面设计内涵的点，可以是一个形，也可以是一片色

彩、一个图像，点可以以多种形态呈现，是造型要素之一。

平面设计艺术的表现形式繁多、风格各异，但点的运用

是最富于现代精神的表现形式。

秩序美也是韵律美，包含在等间距和大小、横平竖直的

模式中。整齐划一就易于呆板，标新立异，也许会创作出个

性化的优秀作品。

散点构图活泼，零散而不乱，有序变化。

点的外形可以是圆形、正方形、三角型、矩形及不规则

形等等，其面积须限制在呈现处的视觉效应范围内。

一般汉字一类的方块字，在视觉上是点的排列组合，可

把汉字当作点的装饰材料利用。

3、广告设计的一般艺术表现形式

广告设计是艺术，设计者要使抽象内容呈现具体形象给

受众，通过艺术表现形式，实现传达的信息与审美需求兼得

的目的。

广告是向受众传播信息的一种方式。激烈竞争的市场经

济现状要求以正确的艺术表现形式准确表达广告信息。

3.1对称

广告设计的艺术表现形式很多，编排设计时要到达视觉

印象的对称平衡。平衡可分成对称平衡和非对称平衡。

当一幅广告的组成内容都集中在广告的垂直线两侧，文

字和图画呈对称关系，就形成对称平衡。对称平衡有稳定、
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庄重的意味。

非对称平衡的内容是不对称的，是将各装饰元素设置 成

视觉呼应的平衡形式。这种平衡是以调整各组成部分的占比

实现的。非对称平衡给人以新颖、活泼的运动感，有较强号

召力。

3.2动势特征

动势的目标一是使受众有看下去的意愿，二是使受众愿

意看到全部。按人眼从左向右移动的习惯，恰当地运用动势

设计艺术表现。动势运用分作直接动作、间接动作，也可是

两者的结合。

采用多种方式强调主题对象的特征，并强化表现出来，

使受众对广告发生视觉兴趣，达到诱发购买欲的效果。在广

告中运用突出特征的表现形式，是突出广告主题的有效方

式。

3.3想象夸张

广告要确信能诱发赞同，需要超越概念的想象。就是要

借助想象，使平凡变为神奇的、不同凡响的。

对广告主题对象的某个方面夸张处理，以加深人们对其

认识，并使其有情趣、引人玩味的艺术表现。夸张使产品给

人留下更深印象。

3.4对比变化

对比是将广告主题对象通过大小、形状、方向、明暗等

变化进行对比方式表现，通过差别变化吸引消费者注意力到

主题对象上。对比是为了突出重点，引人注目。

变化的表现形式一般包括布局、空间、色彩、黑白灰色

块、字体的变化等。

合理运用对比和变化的艺术表现形式，使平凡的对象变

得丰富多彩，也体现出广告的层次。

3.5统一协调

现代平面设计的艺术表现形式有多种，各因素共同发挥

作用，关键须有主题思想和协调画面，达成一致目标，还必

须使版面简洁、明快。

广告设计要形象生动、信息传达要简明扼要。设计上尽

量使用两种以下的字体，广告版面要统一。只有广告内容统

一协调，才能吸引受众注意。

3.6插图

广告语言分为听觉传达和视觉传达。广告中图画传达的

信息最直观。广告插图采用照片或图画，用插图可表现商品

特征，向受众传达主题思想。

广告插图不是独立作品，是服务于商品、树立商品形

象、传达商业信息的，画面要求简捷明了，还要有一定夸张

性和鼓动性。

4、平面设计多维化的表现形式

4.1平面设计与多维空间

多维化平面设计是全新的领域，应用广泛，要求多种媒

体综合运用，并与环境相结合，这一设计方法将成为未来平

面设计的重要形式。

立体空间的表现形式给人以视觉震撼，受众对平面广

告的视觉冲击要求极高。在平面设计过程中，不管是设计与

环境的结合，还是应用了多种新材料，都相当于创造多维空

间。

当今信息时代，单纯的二维设计已难满足人们的审美需

求，而多维化设计作品强烈、直观的表达，更容易让大众接

受。

4.2平面设计与多种媒体

多维化平面设计多变的形式、丰富的角度，都使受众产

生强烈共鸣。

计算机技术给使媒体空间呈现多元化，新媒体技术为平

面设计提供多样化表达方式的多维化，为平面设计提供媒介

渠道和展示空间的多维化途径，能让设计师专注消费者，让

受众主动感受信息。

4.3平面设计的交互体验

交互设计就是通过设计师与受众的互动，从而对作品起

到推动作用。互动是为了让受众参与进来，信息传递会更有

效。

互动设计中的空间是一个重要因素，要利用广告所在的

空间环境，给人一种身临其境的感受。

5、传统艺术形式在现代平面设计中的应用

5.1民间艺术元素

民间艺术形态的构成因子，如绘画、剪纸、陶瓷和戏剧

等，展现了民间丰富多彩的艺术形式。

民间艺术为现代平面设计提供多样创作灵感，现代平面

设计与民间艺术有机结合，使民间艺术更具和谐美。

5.2剪纸艺术的运用

剪纸艺术重视觉对象的位置，剪纸艺术通过对对象比例

及其相互关系的规划与控制，将剪纸设计中的艺术形象全面

展现出来，使得剪纸艺术在平面设计中得到表达。

在广告创作上，利用剪纸艺术的特点，表现二维空间中

某种存在与虚空的关系。

5.3与民间艺术结合

现代平面设计与民间传统图案的相结合，通过提取图案

中的精华，进行现代平面设计处理，将图案精华与现代艺术

设计元素相结合，保留民间图案艺术的神韵和色彩。

现代平面设计艺术可对民间图案做进一步改善，使图案

内容更丰富，色彩及内容的表达更具时代气息，图像所代表

的精神理念也得到更为深层的开发。

结语

设计不同与美术，设计除要符合审美性外，还要具有实

用性，设计是需求。

设计要精益求精，不断完善。设计的关键在于发现，需

要深入感受和体验。

设计师通过设计平面图形，向受众传达思维和结论，以

达到指导目标。受众正是以设计者的作品与自身经验进行比

较，体会设计者所表达的思想。

经过多年发展，国内平面设计市场日趋成熟和规范，从

业人员逐步有了明确的行业定位，成立了自己的行业组织和

学术机构。

掌握本土文化内涵，寻找传统文化与自身个性的结合

点，形成独特的设计风格，以现代元素和构造手法，维护民

族情感，紧跟设计前沿。科学技术的进步，会给现代平面设

计带来革命性改变。
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