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高职院校市场营销专业教学改革新探
王景

湖南化工职业技术学院

[摘　要]最近几年，我们国家的经济和社会发展水平在不断提升，对于各方面的人才需求量也随之增加，因此，这就要

求各大高职院校要采取有效的措施来培养更多的人才。特别是高职院校中的市场营销专业，在培养专业人才的这一方面是具有

一定难度的，所以说，就应当进行有效的教学改革工作，但是，当前高职院校市场营销专业的教学活动中，还是存在一定的问

题。基于此，本文将主要围绕高职院校中市场营销专业的教学改革为主要内容进行简单的论述。
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前言

近年来，我们国家社会主义市场经济的发展水平是逐

渐提高的，这也支持市场营销也逐渐成为各个企业当中最为

关键的一项内容，社会方面，对于市场营销方面的人才需求

也逐渐加大，这也促使在高职院校中市场营销也逐渐成为比

较火热的一项专业。但是，以往的市场营销观念是无法适应

当前社会中各个企业的实际需求。所以说，在这种状况下，

就需要将高职院校中市场营销专业的教学方法进行有效的改

革，从而有有效保证市场营销专业的教学改革能够顺利进行

下去。

一、目前我国高职院校市场营销专业教学活动中存在的

问题

受我国传统的教学理念和教学方法的影响，当前我们国

家高职院校市场营销专业的教学活动是存在问题的，因此，

下文将通过两个方面简单论述其中的问题所在。

1、教材中理论实践内容存在缺失

虽然说在高职院校中有效培养学生实践能力，始终都是

市场营销专业教学的根本目标，但是目前在教学过程中所利

用的教材基本上都是以理论知识为主，对于实际案例的设计

方面是非常少的。而且教师在实际教学过程中，也会把教学

的重点内容主要放在西方的营销理论的讲解工作当中，这是

和我们国家的具体国情之间是不符合的，而且这样的话，还

会给学生带来一定的误导，从而导致学生无法在工作岗位中

应用合理的营销策略，甚至会致使个人和企业都遭受到较为

严重的经济损失。除此之外，市场营销专业的理论教学内容

中还缺少先进性和实用性，不能将我们国家营销行业的实际

发展状况充分的反映出来，也没有和当前营销岗位产生一定

的关联，这就导致学生无法对市场营销专业的学习产生较高

的兴趣。这也从侧面反映出，我们国家在对应用型人才的培

养工作过程中，是疏于表面的。

2、相关教学模式过于单一

在我们国家，高职院校中，市场营销专业的教学工作，

基本上都是以课堂教学为主，虽然说已经在教学方法方面进

行了一定的整改，但是由于软件和硬件等方面的限制，使得

整体的教学模式是比较单一化的，而且，还有部分教师自身

的企业营销工作经验是比较缺失的，这就导致教师在进行教

学过程当中是非常枯燥的，无法将相关理论知识生动形象讲

解出来，在这样的情况下，学生的学习积极性是无法得到有

效提升，也就会对学生的职业能力方面的培养带来不好的影

响。所以说，教师在进行市场营销专业的教学过程中，要采

用多样化的教学模式，有效提升学生的学习兴趣。

二、为高职院校中市场营销专业教学改革提出的相关建

议

为了能够保证高职院校市场营销专业的教学改革工作可

以顺利进行，接下来，将主要围绕市场营销的教学活动中存

在的问题，提出几条建议，仅供参考。

1、不断加强课堂理论教学的实践内容

在开展市场营销专业理论教学工作过程中大部分专业课

程的实践性都是非常强的，就比如说，市场营销专业中比较

重要的课程消费者心理学、市场营销策划等，在开展实际的

理论教学工作过程中，教师要尽可能地减少对理论知识的详

细讲解，可以灵活应用多种实践教学方法。这主要是因为在

过去的市场营销专业基础课程当中，对于市场营销基本原理

的阐述是较为详细的，同时，市场营销专业中最主要的课程

内容是要有效培养学生灵活应用，多种市场营销专业理论知

识。就比如说教师在对市场营销策划课程的讲解过程中，是

可以将实践教学和市场营销策划理论课程进行有效的融合，

这样就能够保证学生可以更加灵活的应用与学的知识来解决

现实中的问题。

2、将市场营销实训基地进行扩展

高职院校招市场营销专业的教学活动是可以和企业进

行合作的，也就是说，可以在学校或者企业内部众建立实训

基地，相关企业是可以针对高职院校市场营销专业来建立一

个具有特殊性的订单班。学生在学校进行学习过程中，学校

可以邀请企业中的优秀员工来对订单班中的学生进行专业培

训。针对培训课程的具体时间是可以合理的，利用学生寒暑

假或者是周末假期的时间，这样的话不但可以保证学生更好

的和社会进行接轨，同时也不会影响到学生正常的参与学校

中的专业课程。

除此之外，教师还要带领学生到相关企业当中进行参

观，开展有效的实地考察，要保证学生能够全面了解企业的

具体运行状况，或者说教师可以在寒暑假期间带领学生直接
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在企业中进行实习，这样就能够更好帮助学生提前适应工作

岗位，具体工作内容，这种将市场营销实训基地进行有效拓

展的重点，就是要保证高职院校和企业之间是有着较为长久

的合作关系。

3、将市场营销的教学方法进行整改

在进行市场营销专业的教学过程当中，可以灵活应用各

种教学方法，比如说小组讨论教学方法，情境教学方法等，

并且在进行教学过程当中，要和实际的教学内容进行有效结

合，这样的话就能够更好帮助学生了解到市场营销专业理

论，知识内容也可以将学生的主观能动性充分调动起来，从

而保证教师的教学效率和教学质量得到提升。例如，在进行

市场营销理论的教学过程当中，是可以灵活应用多媒体教学

方法，教师要合理利用多媒体来制作课件，利用视频和图片

等多种元素，为学生营造良好的教学氛围，保证学生可以在

课堂当中高度集中精力，这样的话，学生就可以在学习过程

当中进行自主思考，对市场营销专业知识进行有效的理解，

以及加深学习印象。除此之外，教师还可以将班级中的学生

合理地划分成几个学习小组，保证小组中的学生可以一同完

成设计一个营销方案，这样是能够有效提升学生的合作意

识，保证学生都能够参与到学习当中，将自己的看法完全表

达出来，这样的话也可以更好帮助学生建立学习营销专业知

识的自信心，同时，在整个过程当中，教师和学生之间的关

系也会得到有效改善。

4、加强市场营销的实践教学

首先来说，可以增加一些实训课程，帮助学生更好地

理解市场营销专业知识，教师要带领学生在进行实践活动当

中，正确地利用各种理论知识，将学生的实践能力进行提

升。市场营销工作和整个市场的环境以及消费者的实际需求

之间的关系是非常密切的，因此在进行实训课程当中，教

师要多次开展调研活动，您导学生开展市场调查，并且编写

相应的分析报告，结合最终的结果来设计出具有科学性的营

销方案。还有一点就是高职院校是可以和相关企业进行合作

的，把学生带到企业当中进行实习，对于企业的具体产品以

及企业中营销人员进行一定的了解，并产生一种合作关系，

这样一来，学生就能够更好参与到市场营销的每一个环节当

中，更加真实感受到市场竞争的激烈状况，也促使学生可以

更加积极地进行学习。

然后，还可以在高职院校当中设立一个特定的实训场

地，保证学生可以采用各种专业化的模拟软件来开展实践操

作，对于相关企业的运作环境以及业务程序进行全面了解，

这样学生就能够更加切身实际感受到市场营销工作的内容，

当学生沉浸到实践训练活动当中的时候，学生自身的实践能

力会得到最大程度的提高。建设实训基地是需要学校和企业

进行有效的合作，将各种优势资源进行共享处理，这样的话

不但能够促进企业更好的发展，同时也可以更好地满足高职

院校中市场营销专业的教学需求。在高职院校当中，还可以

设立各种班级，结合企业营销岗位中的实际工作需求，来对

整个班级中的学生开展具有针对性培训工作，学生还可以在

假期期间去相应的企业来开展实践，这样就能够更好缩短市

场营销专业在培养人才方面的时间。就比如说，学校可以开

展订单班，这样的话，订单班中的学生在到实际企业的工作

岗位之后，就可以不用接受岗前培训，直接上岗工作，这样

也是帮助企业节省人力资源管理方面的成本，同时，这也是

当前培养市场营销专业人才的一个重要方法。

5、合理利用各种比赛来促进学生进行学习

据了解，我们国家大多数地区都已经开始建设部分营

销技能比赛，这就为学生营造了较为良好的竞争环境，也给

学生提供了较多的展现机会，同时，在比赛过程当中获得胜

利的学生是可以获得一定的奖金，最主要的是能够更好地获

得就业机会，大部分学生对于参与营销技能比赛是有着较高

的热情和激情，因此高职院校方面要模仿营销技能比赛的相

关活动，凌晨来有效进行市场营销的教学改革工作，这样一

来，就能够保证市场营销的教学理论和实践活动进行有效结

合，在整个过程当中，学生也可以更好了解到自身存在的不

足，以及将自身的学习方法进行有效的整改。这样一来，学

生不但能够更好地去了解市场营销专业的理论知识，而且也

可以在整个汇报答辩过程中，将自身的语言表达能力和沟通

能力进行一定程度的提升。

结论

在当前这个时代影响下，高等院校中市场营销教学的改

革工作是非常有必要的，在整个教学改革工作当中，不但要

将教学方法，教学内容以及考核指标等各个方面进行一定的

完善和创新，而且最重要的是要把实践教学环节的设计工作

进行有效增强，充分利用各种实践活动，将学生的职业能力

进行提升，保证学生可以更加准确的掌握市场营销岗位中的

具体工作内容，这样的话就能够更好地保障学生拥有良好的

就业机会，同时也是为学生以后的发展提供了坚实的保障。
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