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当代巧克力包装设计中图案的色彩对消费者的影响
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[摘　要]漂亮的巧克力包装吸引消费者的目光，而巧克力包装上图案色彩的合理搭配经过进一步的调查发现对于色彩在巧

克力包装中图案的运用及对消费者的影响的资料研究甚少，所以本文针对这一空缺进行系统的分析、研究。同时也加深了我们

对本民族文化的了解。以更好的使色彩在巧克力包装上更好的体现，以提高消费者的购买欲望。
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引言

在当代社会中巧克力已经逐渐成了人们喜爱的糖果食

品，它与其他的糖果食品相比，它具有时尚、休闲、味佳等

特点，深受世界各国消费者的欢迎。特别是在浪漫喜庆的节

日里，更是有许多的青年人用巧克力来传达自己的爱意。巧

克力作为一个特殊的糖果食品之所以受消费者的欢迎：一方

面是被它本身香醇浓郁，柔滑细腻的口感，以及余香飘渺，

浓情蜜意的感觉所吸引；另一方面则是被巧克力那华丽的包

装所吸引。特别是其包装中华丽、浪漫的图案色彩的搭配，

受到青年人的青睐。

一、当代巧克力包装设计中图案的色彩

1.1巧克力包装设计的图案、色彩简析

1.1.1图案、色彩的含义

色彩是人体视觉诸多元素中对视觉刺激最敏感、反应

速度最快的视觉信息符号。在包装设计中图案的色彩表达的

含义是深刻而广泛的，在构图、造型更具有视觉冲击力，更

具有抽象的特征，是包装设计的重要组成部分，又是销售包

装的主要途径，成为宣传企业和产品形象的重要手段；图案

的色彩是浪漫的，有时超过造型变化而更抽象，更理想，更

富有情感。人的思想是深刻的，他的思想是丰富的，浪漫色

彩也是反映了人们的这种思想，这正是体现生活理想的一部

分。

“图案”是指为了某种器物的造型、色彩、纹饰进行工

艺处理而事先设计的施工方案中所制成的图样统称。图案设

计形式以其精美的造型、合理的构造、绚烂的色彩在各生活

领域中得到应用。

图案、色彩具有很强的识别性，它能够刺激消费者的

眼球，吸引他们的注意力，从而打开消费者选择购买商品

的钥匙。例如在巧克力包装设计中图案一般采用实物，这

样能给人一种视觉上的诱惑，让人忍不住想要去品尝它，

色彩也采用冲击力比较强的咖啡色或者暗红色，吸引消费

者的目光。

1.2巧克力包装的设计与色彩的关系

巧克力，除了精美的礼盒型以外，还有典型的食品包

装特点。巧克力包装上的色彩绝大部分都是采用咖啡色，

这是因为咖啡色是棕色系的，是属于暖色调的。采用咖啡

色作为主色调，这就与巧克力本身的颜色相一致，以至于

看到这个颜色就会很容易的和巧克力联系到一起。而它的

辅助色常采用黄色，而黄色是属于明亮色调的，是能够引

起人们食欲的主要颜色，二者这样合理搭配能够将巧克力

本身所具有的柔和、柔软、亲近、依偎、以及柔滑细腻感

觉都表现出来了，而且色彩也比较的明亮，这样的巧克力

包装放在琳琅满目的食品市场架上就能够很快的吸引消费

者的眼光，这样也就提高的消费率，进一步促进了市场的

消费。

1.2.1巧克力包装设计中的色彩具有清楚的产品识别性

色彩在包装设计中占有特别重要的地位。在竞争激烈的

商品市场上，要使商品市场具有明显区别于其他产品的视觉

特征，更富有诱惑消费者的魅力，刺激和引导消费，增强人

们对品牌的记忆，这都离不开色彩的设计与运用。日本色彩

学专家大智浩，曾对包装的色彩设计做过深入的研究。他在

《色彩设计基础》一书中，曾对包装的色彩设计提出包装色

彩能否在竞争商品中有清楚的产品识别性；是否很好地象征

着商品内容；所以除了色相、明度、纯度外，色彩面积的大

小是直接影响色调的重要因素。色彩搭配首先考虑大面积色

的安排，大面积色彩在包装陈列中具有远距离的视觉效果，

是把消费者吸引到眼前的第一元素。而在下图巧克力包装设

计中背景色彩上的采用上则是以大部分的咖啡色或者暗红色

为主色调，这是因为以亮度低的暗色来显示其坚实的质地和

浓郁的香味，并且具有强烈的刺激性，容易引人注目，让人

一看到咖啡色就很容易和巧克力食品本身的色泽联系起来；

而黄色、白色作为辅助色，是因为金黄色给人以明亮、明
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快、富贵华丽质朴的感觉。

1.2.2巧克力包装的设计风格与色彩相统一

随着时代的发展，人们的审美观也在不断的提高，对巧

克力包装的设计要求也不断的提高。而设计是通过抽象的色

彩表现手法使巧克力包装的设计更具有艺术性，给人们留有

遐想的空间。

在当代巧克力包装设计上，一部分色彩常常采用紫色、

粉色；因为紫色、粉色寓意着高贵、祥瑞，有朦胧的感觉，

是浪漫的代表。两种颜色搭配在一起正好符合了巧克力本身

的风格，再配上红色的玫瑰花，给人一种浪漫的感觉；而

有些巧克力的包装色彩还采用了巧克力本身的色彩（咖啡

色），这样可以达到巧克力在人们心理上的认可和共鸣，从

而促进巧克力的整体推广。

二、图案的色彩对当代巧克力包装带来的消费影响

在当代社会中，不同的色彩给人不同的感受，同时也给

人不同的联想，这就是色彩的固定情感，而现在的消费者们

大都喜欢鲜亮的颜色，如红紫色系、黄绿色系、橙色系，这

些颜色能够给人一种热情奔放的感觉，它让人感觉到了生活

的多彩多姿。

色彩可分为年龄色、文化色、商品色这几个方面。

1、年龄色：就目前来看儿童作为最小的消费者对于卡

通式的图案以及对于明亮、温暖、鲜艳、快乐、生动活泼、

纯真等色彩都比较喜欢。而设计者们在对于巧克力包装的设

计时就是抓住这一特点进行设计的。例如在包装的色彩采用

上常常运用比较鲜亮的颜色来作为主要色调来引起儿童们的

目光，在图案的采用上则是运用可爱的或者是和动物形象相

结合起来的图片。如图一所示巧克力包装上的背景色主要是

采用咖啡色，另外背景色还采用了鲜亮的黄色，这样使儿

童的目光很快就聚集到这里，在背景色黄色上面还有白色进

行点缀，这种颜色给人一种牛奶的感觉，另外设计的形状就

像是一个卡通小人，在标志上主要是运用浅咖啡色，同时标

志的制作感觉也有一种猴子尾巴的感觉，而在标志的右下角

是以绿色进行点缀，这样就感觉像是绿叶樱桃，这样的颜色

搭配，给儿童们一种活泼、俏皮以及卡通动画的感觉，让那

些路过的儿童们很快就注意到了它，对他爱不释手，因为这

样的搭配正好将儿童们天真活泼的性格表现出来，从而促进

了他们的够买欲望，也进一步的将这一品牌的巧克力推广出

去。（如图1）

图1

作为青年人一方面追求时尚、新颖；思想活跃，热情

奔放，喜欢比较个性的商品，但同时又很注重感情，所以在

选择够买商品时，感情因素占有了很重要的主导地位。而在

下图中巧克力的包装盒色彩以及盒子上的装饰蝴蝶结上都是

以粉红色为主，因为粉色是代表浪漫，甜蜜，爱情的意思，

再在后面搭配上蜡烛，这样就很容易给人营造出一种浪漫的

气氛，而那些青年消费者们都通常喜欢带点浪漫，温馨的商

品，所以这样的搭配很受现当代青年消费者们的欢迎。在七

夕、情人节等浪漫的节日里的时候，那些年轻的情侣们都会

在这一天来选购具有浪漫特色的巧克力，向对方送去自己的

爱意，这样也就进一步促进了该品牌的销售。（如图2）

图2

中年消费者以及老年消费者在购买食品时则是不会感情

用事的，往往是购买经济、实惠、实用、物有所值的物品。

在下图的巧克力包装中主要色彩是运用的咖啡色，这种颜色

的采用体现了巧克力本身的颜色，另外在标志以及辅助图形

的色彩运用上主要是采用金黄色以及白色，因为选择这样的

色彩可以吐出德芙的这一品牌。让消费者们很快就记住这一

个牌子，有利于这一牌子的推广，这三种颜色的合理搭配，

整体给消费者一种富贵，稳重感，以及复古的感觉，这就正

好符合了一些老年消费者们喜欢怀旧的感觉，同时也很容易

让消费者想到巧克力，引起那些喜欢吃巧克力的消费者们的

购买欲望。（如图3）
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色的巧克力，向对方送去自己的爱意，这样也就进一步促进了该品牌的销售。（如

图 2）

图 2

中年消费者以及老年消费者在购买食品时则是不会感情用事的，往往是购买

经济、实惠、实用、物有所值的物品。在下图的巧克力包装中主要色彩是运用的

咖啡色，这种颜色的采用体现了巧克力本身的颜色，另外在标志以及辅助图形的

色彩运用上主要是采用金黄色以及白色，因为选择这样的色彩可以吐出德芙的这

一品牌。让消费者们很快就记住这一个牌子，有利于这一牌子的推广，这三种颜

色的合理搭配，整体给消费者一种富贵，稳重感，以及复古的感觉，这就正好符

合了一些老年消费者们喜欢怀旧的感觉，同时也很容易让消费者想到巧克力，引

起那些喜欢吃巧克力的消费者们的购买欲望。(如图 3）

2、文化色：随着社会的不断发展，人们受教育的程度也都纷纷提高，但是

即使这样，仍然还有很大的差异，这就导致了不同的人对色彩的理解有所不同，

有些人喜欢灰色调，认为这是东方的含蓄美。而另外的一些人则是喜欢响亮、明
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图3

2、文化色：随着社会的不断发展，人们受教育的程度也

都纷纷提高，但是即使这样，仍然还有很大的差异，这就导

致了不同的人对色彩的理解有所不同，有些人喜欢灰色调，

认为这是东方的含蓄美。而另外的一些人则是喜欢响亮、明

快的色调，他认为这是现代人的情怀。而针对这一特点设计

者们在设计巧克力包装时在色彩的采用上一般都采用咖啡

色、银灰色、黄色、粉红色、紫色。而在下图中巧克力的

包装盒的主色调是采用金黄色，因为这样可以给人一种视觉

上的冲击力，同时他还是食品的主要色彩，让消费者以看到

这个色彩就产生了食欲；另外金黄色还可以给人一种高档、

富贵的感觉，很受那些比较喜欢贵族特点的消费者的青睐。

另外在标志上以及包装上的装饰蝴蝶结都运用了巧克力本身

的色彩，这样整个包装盒放到市场架上会很快的吸引众多消

费的目光，接着当消费者们看到标志以及蝴蝶结上的装饰色

彩时就会很快联想到了巧克力，这样的色彩搭配准确无误的

将巧克力本身的特性表现出来，并且能够被广大的消费者所

接受，吸引更多的消费者进行消费，进一步扩大了巧克力市

场。（如图4）

图4

3、商品色：如今市场的竞争非常激烈，只要一不符合现

在时期潮流的发展就会很快被淘汰，所以就迫使很多设计者

们洞察市场的需求，以及更多消费者们的要求，对于色彩的

取向也是一样的，它会随着市场的需求以及消费者们的要求

而不断的改变。

在巧克力包装上色彩的采用上则是结合了大多数广大消

费者们的意愿，采用了咖啡色、粉色、紫色、金黄色、银灰

色、暗红色作为主要色调，如下图这些巧克力包装的颜色搭

配就分别适合了不同年龄，不同性格的消费群体们，有喜欢

浪漫的，有喜欢怀旧，有喜欢高贵的，有喜欢朴素的，这样

的色彩设计受到广大消费者的热烈欢迎，同时也促进了消费

者们的大量消费，进一步迎合了市场，最大化的争取食品市

场的份额。（如图1、图2、图3、图4）

三、结语

本篇文章通过了解色彩、图案的含义，还有色彩与巧克

力包装之间的关系以及色彩的不同搭配对当代消费者的影响

等问题进行探讨研究，发现色彩在巧克力包装设计中有着丰

富的内涵，特殊的艺术语言，尤其是在消费者们的心里占据

着主导作用，不同的图案色彩搭配影响着消费者们的购买欲

望，同时消费者们大量的购买，也促进了企业的大量生产，

进一步导致巧克力食品的供不应求，这样也就构成了包装的

主要元素，从而使色彩能够成功的在巧克力包装上得到运

用。

参考文献

[1]李颖宽.《包装设计》.陕西.人民美术出版社.2000

年版

[2]赵农.《设计概论》.陕西人民美术出版社.2000年版

[3]林振扬.《包装设计》.广西美术出版社.2003年版

[4]杨治良.《现代心理学》.河南教育出版社.1989年版

[5]门小勇.《平面设计史》.湖南大学出版社.2004年版

[6]赖小娟、林旭著.《现代图案设计》.河南美术出版

社.1999年2月版

[7]（美）鲁道夫·阿恩海姆著.《艺术与视知觉》.中国

社会科学出版社.1987年版

[8]《图案》.轻工业出版社.北京1987年版

[9]杨乾钊、谭本玉.《装饰色彩技法》.中国轻工业出版

社.1991年6月版

[10]罗鸿.《基础图案设计》.中国纺织出版社.2007年4

月版

[11]张玉祥.《色彩构成》.中国轻工业出版社.2007年2

月版

[12]江林.《消费者心理与行为心理》[M].中国人民大学

出版社.2005年8月版

- 5 -

色的巧克力，向对方送去自己的爱意，这样也就进一步促进了该品牌的销售。（如

图 2）

图 2

中年消费者以及老年消费者在购买食品时则是不会感情用事的，往往是购买

经济、实惠、实用、物有所值的物品。在下图的巧克力包装中主要色彩是运用的

咖啡色，这种颜色的采用体现了巧克力本身的颜色，另外在标志以及辅助图形的

色彩运用上主要是采用金黄色以及白色，因为选择这样的色彩可以吐出德芙的这

一品牌。让消费者们很快就记住这一个牌子，有利于这一牌子的推广，这三种颜

色的合理搭配，整体给消费者一种富贵，稳重感，以及复古的感觉，这就正好符

合了一些老年消费者们喜欢怀旧的感觉，同时也很容易让消费者想到巧克力，引

起那些喜欢吃巧克力的消费者们的购买欲望。(如图 3）

2、文化色：随着社会的不断发展，人们受教育的程度也都纷纷提高，但是

即使这样，仍然还有很大的差异，这就导致了不同的人对色彩的理解有所不同，

有些人喜欢灰色调，认为这是东方的含蓄美。而另外的一些人则是喜欢响亮、明

- 6 -

快的色调，他认为这是现代人的情怀。而针对这一特点设计者们在设计巧克力包

装时在色彩的采用上一般都采用咖啡色、银灰色、黄色、粉红色、紫色。而在下

图中巧克力的包装盒的主色调是采用金黄色，因为这样可以给人一种视觉上的冲

击力，同时他还是食品的主要色彩，让消费者以看到这个色彩就产生了食欲；另

外金黄色还可以给人一种高档、富贵的感觉，很受那些比较喜欢贵族特点的消费

者的青睐。另外在标志上以及包装上的装饰蝴蝶结都运用了巧克力本身的色彩，

这样整个包装盒放到市场架上会很快的吸引众多消费的目光，接着当消费者们看

到标志以及蝴蝶结上的装饰色彩时就会很快联想到了巧克力，这样的色彩搭配准

确无误的将巧克力本身的特性表现出来，并且能够被广大的消费者所接受，吸引

更多的消费者进行消费，进一步扩大了巧克力市场。(如图 4）

图 4

3、商品色：如今市场的竞争非常激烈，只要一不符合现在时期潮流的发展

就会很快被淘汰，所以就迫使很多设计者们洞察市场的需求，以及更多消费者们

的要求，对于色彩的取向也是一样的，它会随着市场的需求以及消费者们的要求

而不断的改变。

在巧克力包装上色彩的采用上则是结合了大多数广大消费者们的意愿，采用

了咖啡色、粉色、紫色、金黄色、银灰色、暗红色作为主要色调，如下图这些巧

克力包装的颜色搭配就分别适合了不同年龄，不同性格的消费群体们，有喜欢浪

漫的，有喜欢怀旧，有喜欢高贵的，有喜欢朴素的，这样的色彩设计受到广大消


