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浅析博物馆文创产品中的教育功能体现
范博凯

吉林省松原市博物馆

[摘　要]博物馆的教育功能作为博物馆的功能之一，体现在博物馆发展的各个层面。而博物馆文创产品对于社会公众的教

育影响力在一定程度上具有直观性、广泛性、实践性等特点。博物馆文创产品的开发与博物馆教育功能的融合，不仅 可以寓

教于乐的表现方式将博物馆的历史文化内涵传递给社会公众，也对促进博 物馆自身发展和提升社会公众的文化自信意识具有

促进作用。
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引言

近年来，我国社会公众生活水平的提高、物质精神文化

的丰富、国家政策的支持等多方面因素的发展，皆为博物馆

的自身建设奠定了坚实基础，使博物馆和社会公众对于博物

馆的教育功能发挥愈加重视。博物馆教育本质上是一种非强

制性教育，主要通过陈列展览、社会教育活动和文创产品开

发等形式展开，其不仅可以为社会公众提供具有真实性、科

学性、直观性的学习资料，同时也可以保障社会公众免受时

间、空间、学科等相关条件的限制，是一种社会辐射范围较

广，包容性较强的历史文化普及方式。

一、博物馆教育相关概述

（一）博物馆教育概况

博物馆第一重要的是教育，事实上教育已经成为博物馆

服务的基石。现有教育方式常见以学校教育、家庭教育和社

会教育为主要类型。博物馆教育作为社会教育的一种形式，

在对于社会公众，尤其是青少年儿童群体的思想道德、创新

实践、意识形态等素质教育皆具有终身性、独特性和全民性

的优势。对社会公众的终身学习和发展具有不可替代的功能

和作用。同时，博物馆在贯彻教育功能的过程中，也以强化

与其他社会教育设施协作的方式，充分发挥博物馆自身特色

优势，促进博物馆教育功能的深度实现。

（二）博物馆教育功能体现

1.陈列展览

博物馆陈列展览是以本馆馆藏资源和学术研究成果为基

础，以知识传播和教育传授为目的，面向社会公众展示的陈

列艺术形象。其核心特征是知识性和教育性、科学性和真实

性、观赏性和趣味性[1]。

2.社教活动

博物馆教育是我国进行素质教育的有效途径之一。2020 

年，教育部、国家文物局联合印发《关于利用博物馆资源开

展中小学教育教学的意见》，《意见》中指出：“要着力推

动博物馆教育资源开发应用。强调要精心设计博物馆教育内

容，经常性组织开展参与面广、实践性强的展示教育活动。

要开发博物馆系列活动课程，结合中小学生认知规律和学校

教育教学需要，充分挖掘博物馆资源，研究开发自然类、历

史类、科技类等系列活动课程”。

3.文创产品

文创产品是文化创意产业在微观层面的一种具体承载形

式，是通过创造性思维将文化元素融入产品设计，兼顾实用

功能与审美功能的表达。而博物馆文创产品则是以文化创意

产业为组织基础，根据博物馆自身历史背景、文化特征、价

值内涵等因素为设计基础，加之现代化创新手段所呈现出的

具有本馆特色的创意衍生品。博物馆文创设计将馆藏相关文

化内容、文化知识和文化导向，通过消费购买行为转移至消

费者，从而成为消费者体验博物馆文化的窗口，也因此成为

博物馆教育的重要途径[2]。

二、博物馆文创产品中的教育体现

（一）博物馆文创产品发展

博物馆文创产品的发展大致经历了由初级的文化旅游纪

念品向具有创新性的文化创意产品转变阶段。

1.旅游纪念品

博物馆旅游纪念品可视为博物馆进行博物馆文创产品开

发的初级发展阶段，表现形式相对单一，多是对本馆馆藏资

源形制，即造型、纹饰、色彩等特征的直接应用，通过对馆

藏资源形制的等比缩放和馆藏资源形制的整体应用为主要开

发模式。虽在一定程度上表现出博物馆历史文化和馆藏资源

特性，但缺乏一定的创新性，未能最大化实现对其的创新加

工，仅体现出博物馆旅游纪念品的纪念价值，对于博物馆自

身文化价值、社会价值和时代价值的发挥作用较小，对于社

会公众的吸引力也较弱。

2.文化创意产品

文化创意产品是指具有文化内涵的创新性的产品，其核

心要义是对文化内容进行创新性转化。随着国家政策支持及

文化产业的不断发展，博物馆文创产品的设计理念和表现方

式也不断进步。出现以台北故宫博物院、北京故宫博物院、

中国国家博物馆等为代表的大型综合类博物馆，开始重视文

创产品的创意性开发的态势。现阶段的博物馆文创产品多着

重体现其所蕴含的文化价值和时代价值。通过对美学理论基

础的应用和专业设计团队的选择，开发出具有创新性能、实

用性能、美观性能和部分具有教育性能的博物馆文创产品。

（二）基于教育功能的博物馆文创产品类型

基于博物馆教育功能的博物馆文创产品具有多种类型，

大致可分为实物类文创产品和非实物类文创产品两类。

1.实物文创产品

实物类文创产品包括益智玩具类、出版图书类、生活用

品类等多种形式。实物文创产品可视为广义意义上的文创产

品，是博物馆文创产品的通用展现形式，我国博物馆推出的

文创产品基本以实物文创产品为表现形式。由此，教育功能



·762·

理论研究

下的文创产品也多以实物的形式展现。

2.虚拟文创产品

虚拟文创产品即非实物类文创产品，非实物类文创产

品包括影视影音类、网络游戏类、体验活动类等几种表现形

式。虚拟文创产品多为大中型博物馆所开发，同时，随着科

学技术的发展及在博物馆发展中的应用，部分博物馆以馆藏

文物资源为主体，推出数字藏品，社会公众可依据自身需求

至指定平台购买，并拥有终身使用权限。

（三）基于博物馆文创产品的教育功能体现

博物馆的教育功能在文创产品表现形式中的体现可分为

两大类，第一类为直观性的博物馆文创产品，另一类为具有

潜在意义的文创产品。直观性的文创产品即通过文创产品的

外部包装文字、图样、形态等特征直观了解该文创产品开发

时所基于的馆藏资源及历史文化背景，以文字的形式直观展

现给社会公众，从而实现以博物馆文创产品为介质，对于社

会公众进行历史文化知识传播的教育目的，具有内涵性的文

创产品。

1.叙述性

基于教育功能的文创产品叙述性体现于以下几个方面：

第一，博物馆文创产品包装外部或内部说明所印刷的基

于博物馆文创产品开发过程中应用的博物馆馆藏资源信息，

包括馆藏资源历史年代、形制、纹饰、用途等相关文化知识

的简介。是博物馆进行文创产品教育功能发挥时常选用的一

种传播形式。

第二，以书籍文字的形式进行展现。为直观叙述历史是

博物馆教育功能发挥的最直接方式。

第一类为学术书籍。通常以博物馆所在地区的历史学术

研究成果为主要内容。如陕西历史博物馆出版刊物《陕西古

代文明》、《陕西历史博物馆十大博物馆精 华丛书》等。

第二类为彩画绘本类书籍。适用于儿童群体的立体绘

本图书，如敦煌研究院出品的《九色鹿立体图书》，书中插

画采用立体模式进行呈现，图文并茂且具有故事性的特征符

合青少年儿童的心理和生理年龄发展特点，充分发挥教育功

能。

第三类为实用类书籍。通常采用图片与文字相结合的方

式，以日历的形式展现。如北京故宫博物院出品的《故宫日

历》、中国国家博物馆出品的《国博日历》等。

叙述性是博物馆教育功能发挥的通用模式，对于后续

博物馆文创产品教育功能的发挥具有一定的引导作用和基础

性。

2.实践性

基于教育功能的博物馆文创产品实践性主要是博物馆根

据自身文化特色，开发出需要社会公众按照产品说明对该文

创产品进行手工实践，从而获得新的产品形态，体验古代文

化的过程。实践性在教育功能下的文创产品体现可分以下几

类。

第一类为最初应用的产品类型，即以益智拼图、积木等

为主要产品。

第二类为盲盒类产品，包括考古发掘盲盒、文物修复盲

盒、文物制作工艺体验盲盒等多种类型。

第三类为其他手工制作。

3.数字化

教育功能体现下的数字化博物馆文创产品属于虚拟类文

创产品，多通过互联网信息技术手段，区块链等技术呈现。

主要包括影视影音、应用软件、数字藏品等形式。

4.趣味性

教育功能下的博物馆文创产品趣味性强调社会公众对于

博物馆文创产品的 娱乐性要求，即在娱乐中感知趣味性，从

而获取相关历史文化知识。

三、教育功能在博物馆文创产品中的发挥因素

（一）以学术研究为基础

学术研究成果是教育功能发挥的重要方式和基础。博

物馆在文创产品开发过程中所应用的馆藏文物资源并不狭义

的指对文物自身的物质存在的应用，博物馆文创产品对于教

育功能的发挥，注重教育功能在博物馆文创产品开发中的作

用，由此，通过对博物馆馆藏文物资源的制作工艺、材质、

纹饰、功能、色彩等历史信息的梳理分析，并结合广大社会

公众的审美特点研发的博物馆文创产品既是对博物馆馆藏资

源的二次创作，也是将现有学术研究成果和博物馆文创产品

开发理念传递给给社会公众的有效 途径。

（二）以市场需求为导向

市场需求与消费者需求是互为关联的，因此掌正确握市

场价值体系和消费者 需求方向是充分发挥博物馆各项功能

的基础和前提。精准把握博物馆文创产品市场发展前景，才

能获得更为广泛的受众群体，实现教育功能大范围传播的效

果。

（三）以最后展厅为目标

“要让博物馆文创商店成为博物馆最后一个展厅，如果

说进入展厅观展是在学习，那么之后进入商店看文创产品是

在复习”。博物馆就是一所大学，是让文物活起来的重要场

所。在现代科学技术不断发展的前提下，陈列展览内容愈加

突出特色，陈列展览形式愈加灵动活泼，多类型的互动、高

科技的运用丰富了社会公众的观展体验，也让收藏在博物馆

里的文物、陈列在广阔大地上的遗产、书写在古籍里的文字

都活起来，让更多的社会公众感受历史文化魅力。

（四）以媒体传播为介质

媒体传播具有波及范围广、时效性高、传播速度快等

特点，因此新媒体的应用是博物馆文创产品发挥教育功能的

有效途径。博物馆文创产品的教育性能发挥多是以媒体传播

的形式进行的，如对于博物馆文创产品网络销售渠道、博物

馆文创产品上新公告、博物馆文创产品宣传等皆以媒体为基

础。

由此，新媒体的应用与传播是扩大博物馆教育功能发挥

和传播的重要介质，也是教育功能在博物馆文创产品开发中

不可或缺的因素之一。
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