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浅谈如何推进新时代文博事业的发展
冯丽霞

内蒙古呼伦贝尔阿荣博物馆  162750

[摘　要]基于社会主义文化强国战略任务不断推进，对文博事业提出了新的要求，强调新时代文博事业应加快发展步伐，

积极进行创新改革。在此背景下，呼伦贝尔东北抗联纪念馆以及王杰纪念馆积极贯彻落实时代发展任务，从创意产品、品牌建

设、研学旅行等多个维度实现高效发展，促进文博事业健康发展。因此，本文将立足新时代文博事业的发展要求，提出推进新

时代文博事业发展的路径。
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文博事业的高速发展对提升我国文化实力、加强文化建

设具有重要的价值意义，其中博物馆作为文博事业的重要构

成，且在《博物馆条例》颁布后，成了文博事业得以长久发

展的关键。在此情况下，为进一步促进文博事业良好发展，

形成高质量发展格局，应推进博物馆改革创新，促使博物馆

等文化产业抓住发展机遇，解放思想，拓宽发展事业，为文

博事业发展注入蓬勃生机与动力。

一、新时代文博事业的发展要求

呼伦贝尔东北抗联纪念馆以及王杰纪念馆发展要深刻落

实总书记提出的新时代文博事业工作要求。

其一，文博工作人员始终以“四个意识”“四个自信”

为着眼点，将社会主义文化强国作为文博事业发展的核心目

标；

其二，充分保护与利用好馆内资源，发挥博物馆教育价

值、研究价值；

其三，要坚持创新，为博物馆发展开辟新的前进方向；

其四，基于国家提出的组建文化和旅游部的改革任务，

将文旅作为博物馆发展的主要方向之一，组建研学旅行，成

为研学主要阵地。

二、推进新时代文博事业发展的路径

（一）推进博物馆文化创意产品开发

文创产业是将文化的内涵赋予到产品上的一种文化渗

透，因此文化创意产品开发是知识经济时代的必然发展趋

势。而博物馆顺势而上，利用自身的文物或藏品自带的文化

价值进行文化创意产品开发，则为文博事业创新提供了较高

的可行性[1]。

《博物馆条例》中明确指出，博物馆在发展建设中应

积极挖掘自身资源，立足藏品内涵，从而与文化创意、旅游

等产业进行紧密联合，不断开发出种类丰富的衍生产品。作

为具有公益性的博物馆而言，该条例的颁布为博物馆发展带

来了新的机遇，促使文博事业迎来春天。对我国博物馆文化

创意产品开发情况调查发现，目前出版品、典藏复制品、文

化创意产品、旅游纪念品、体验类等产品是当前各博物馆主

要文刨产品的开发方向，其中出版品、典藏复制品的开发程

度较高，旅游纪念品开发程度一般，而文化创意产品与体验

类等产品的开发程度较弱。其中故宫博物院、上海博物馆、

南京博物馆、河南省博物馆、陕西省博物馆的出版品产品开

发状况优异，湖北省博物馆与河南省博物馆在典藏骨制品产

品领域发展良好，而文化创意产品除故宫博物院外，均处于

刚刚起步阶段。由此可见，博物馆文化创意产品开发依旧面

临着严峻的挑战，但从另一层角度而言，这也证明博物馆文

化创意产品开发具有良好的发展空间，基于此，呼伦贝尔东

北抗联纪念馆以及王杰纪念馆应抓住这一发展机遇，从而为

加快推进文博事业发展，结合博物馆独有的文化资源，并立

足市场需求积极且不断创新研发文化创意产品，开发出具有

博物馆特色且彰显文化个性的文化创意产品[2]。具体实践方

向为：根据不同群体对博物馆文化创意产品的差异化需求，

实施分级制作，如以差异化价格定位为例，分别为15岁以下

青少年或儿童、15岁－30岁青年群体、30岁－50岁中年群体

以及50岁以上老年群体推荐不同种类以及不同价格的文化创

意产品。一是针对15岁以下消费者，该群体没有财务自由能

力，购买能力较弱，但对新事物的兴趣较高，因此应向该群

体推荐新颖的文化创意产品，如智力玩具等，在价格方面应

宜低不宜高；二是针对15岁－30岁消费者，基于该群体主要

的猎奇心理以及具有的一定财务自由特性，应为其推进新潮

且实用的文化创意产品，价格则应以产品的价值为主，但不

应过高；三是针对30岁－50岁消费者应以实用性、质量优异

的文化创意产品推荐为主，因为该群体已经具有成熟的经济

实力，是文化创意产品的主要购买群体，且该群体的思想认

知以及对产品的价值均有一定的了解，因此可为其推荐具有

较高综合价值的工艺品。四是针对50岁以上消费者应以蕴含

历史文化且具有收藏价值的文化创意产品推介为主，但价格

定位应控制在正常消费水平，因为老年群体的消费欲望较

弱，一旦价格过高则会促使其失去购买欲望[3]。

（二）充分发挥博物馆教育价值，成为研学旅行主要阵

地

博物馆具有显著的教育价值，随着文化建设不断深入，

博物馆数量、类型、规模不断扩大，为文化教育与传承提供

场所。因此基于博物馆特色，呼伦贝尔东北抗联纪念馆以及

王杰纪念馆具有传承与发扬红色精神的责任与使命，基于
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此，在新时代文博事业发展过程中，呼伦贝尔东北抗联纪念

馆以及王杰纪念馆应与研学旅行相结合，充分发挥自身的教

育价值[4]。

首先，行前课堂，教师通过研学资料向学生讲解研学背

景，介绍博物馆概况以及做好安全防护。

其次，场景讲解，博物馆讲解人员为学生介绍博物馆，

例如，当学生以王杰纪念馆为研学地点时，讲解人员应向学

生介绍王杰的生平，讲述王杰为雷锋式的战士，总书记指出

一不怕苦二不怕死是王杰精神的深度写照。王杰在年仅23岁

的人生中写下过血书请战，表达自己抗美援越的坚定决心，

且在部队期间，曾多次立功受奖，连续三年被评为“五好战

士”，两次荣立三等功，多次受奖，被评为了“模范共青团

员”和“一级技术能手”，更是在执行民兵训练中用生命掩

护了12位民兵和人武干部，献出了年仅23岁的生命。以此让

学生了解英雄人物王杰，认识到王杰纪念馆存在的意义。又

如，当学生以呼伦贝尔东北抗联纪念馆为研学地点时，讲解

员应向学生介绍该馆展出的是“九·一八”事变后日寇侵占

呼伦贝尔，中国共产党领导的东北抗日联军率领民众奋起抗

日，面对穷凶极恶的敌人，展开了不屈不挠的斗争，谱写了

一曲感人肺腑的爱国主义壮歌！让学生了解学生东北抗日联

军三进呼伦贝尔的艰辛，让学生永远怀念和感恩曾为中华人

民共和国的成立流血牺牲的英雄们。

最后，在学生完成各个研学场景学习后教师与博物馆工

作人员共同组织学生开展互动讨论，分享不同研学路线中所

了解到的文化知识以及感悟。

将呼伦贝尔东北抗联纪念馆与王杰纪念馆作为研学地

点，不仅可以发挥其文化教育价值，进而实现红色精神传

承，使学生铭记历史，进而增强学生的民族魂与爱国情，还

能够加深学生以及教育领域对呼伦贝尔东北抗联纪念馆与王

杰纪念馆的认知，从而扩大其在社会上的影响力，进而促进

文博事业发展[5]。

（三）加快品牌建设，做好品牌宣传

文博事业的健康发展与博物馆密切相关，呼伦贝尔东

北抗联纪念馆以及王杰纪念馆应始终以促进文博事业发展为

己任，做好品牌营销，从而提高博物馆在当地以及全国的知

名度。因此，其在发展过程中应注重品牌建设，构建品牌

效应。例如，北京故宫博物院在品牌建设方面取得了显著

效果，如“故宫”“紫禁城”等，这不仅是北京故宫博物院

的品牌也是其商标，将北京故宫博物院与“故宫”或“紫禁

城”紧密地联合在一起。与此同时，北京故宫博物院在品牌

建设时还基于人们对故宫的热衷性，设计了品牌宣传标语，

其中“来自故宫的礼物”以及“把故宫带回家”等朗朗上口

的口号快速在群众中普及开来，并印在了产品的包装上，随

着产品的销售品牌得到了再次拓宽。此外，基于“故宫”品

牌的独特性，为保证品牌效应，北京故宫博物院对系列产品

进行了高效统一管理，即将各类产品进行分类，将不具有

“故宫”内涵标签的产品剔除，将其归类带其他标签下，以

此来保障“故宫”这一品牌的综合效值与市场营销效应。与

此同时，根据北京故宫博物馆品牌建设经验可知，北京故宫

博物馆还积极与企业进行了联合，以此加大品牌推广以及拓

宽产品销售渠道，例如，北京故宫博物院与花西子美妆的联

合，瞬时将“故宫”这一品牌渗透到了美妆行业，相关消费

者可以在购买彩妆时对“故宫”这一品牌产生认知，进而去

进一步了解北京故宫博物馆。

基于此，呼伦贝尔东北抗联纪念馆以及王杰纪念馆应汲

取北京故宫博物馆在品牌打造方面的优秀经验，结合自身文

化资源与博物馆特色构建特殊的品牌文化。例如呼伦贝尔东

北抗联纪念馆以及王杰纪念馆均具有浓烈的红色精神，且阿

荣旗是革命老区，因此在品牌建设过程中应借助红色文化，

打造呼伦贝尔东北抗联纪念馆以及王杰纪念馆红色品牌，推

出一系列与红色内核相关的产品，如革命英雄人物手办、纪

念馆立体模型、英雄事迹手册等。与此同时，为进一步发挥

品牌效应，还应成立官方的线上销售渠道，如淘宝、官方网

站、直播间等。此外，呼伦贝尔东北抗联纪念馆以及王杰纪

念馆还应与当地电视台、广播站、新媒体取得合作，打造品

牌节目，如英雄人物事迹专题，向社会介绍东北抗日联军三

进呼伦贝尔历尽艰辛以及王杰同志的“两不怕”精神，从而

打响品牌的同时，传扬红色精神，发挥博物馆应尽的文化教

育义务，进而从多维度促进文博事业发展[6]。

结束语

综上所述，文博事业的快速发展，有助于增强我国综合

文化实力，因而开展推进新时代文博事业的发展研究具有重

要的价值意义，不仅可以明晰新时代文博事业的发展要求，

基于研究还可知，推进博物馆文化创意产品开发、充分发挥

博物馆教育价值，成为研学旅行主要阵地、加快品牌建设，

做好品牌宣传是新时代促进文博事业发展的主要途径。
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