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奥林匹克背景下公共艺术助推城市文化复兴
林樱子  陈芃宇
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[摘　要]奥运会在不同的历史时期在全球不同国家举办，随着城市化进程和经济全球化发展，公共艺术无形中助推着各国城

市更新和文化传播。本文围绕奥林匹克运动会举办国开启的公共艺术城市更新行动，将各国政府主要引导下的奥林匹克公共艺术

助推城市复兴的案例典范进行分析，阐述以公共艺术活动振兴城市经济并完成城市文化复兴的成果。
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引言：国际奥林匹克运动会围绕申奥国城市而建，整体规

划以奥林匹克参赛体育项目建设体育设施和更新城市空间，以

提供全球文化、体育、艺术交流平台，奥林匹克公共艺术助推

城市更新将集中展示包含有形、无形、共有、私有的资源，是

国家城市规划、历史文化、科技教育等综合实力的体现，聚焦

全人类智慧，促进全球文化交流。奥运会从一场体育赛事，变

成凝聚全国民心、展示国家形象、带动社会发展、推广本国文

化的盛事，公共艺术作为具有公共性、公众性、社会性的艺术

行为成为推动国家文化交流的重要手段。

一、奥运会促进国家城市发展概述

（一）日本东京

日本是世界上第一个借助奥运会带动国家高速发展、经

济复苏、城市更新的国家。1945年日本战败投降东京满目疮

痍，1964年举行的日本东京奥运会是奥运会第一次在亚洲举

办，政府通过一系列城市兴建计划运用体育赛事为日本战后

重建和城市复兴带来活力，拯救了低迷的日本经济和重塑日

本民众对政府执政能力的信心。日本东京奥运会的选址原是

美军住宅基地，经过两年交涉，美军住宅统一改为奥运村，

通过一系列公共艺术活动，重拾日本民族文化信心。奥运会

带来的城市重建和国民心灵重塑，是精神和物质层面的。日

本以奥运会为契机，快速发展经济、重振实业，并在国际舞

台宣传日本文化。1966年，日本东京经济发展赶超英国，

1967年赶超法国，1968年日本再次承办大阪世博会，通过国

际赛事促进国家城市发展复兴，推动国家文化建设成为日本

战后快速崛起的关键，随后成为世界第二大经济强国，被称

为“世界经济奇迹”。

（二）巴塞罗那	

1992年巴塞罗那奥运会举办，以奥运会为契机进行城市更

新，将巴塞罗那变成一座人称“开放空间的雕塑博物馆”，打

造艺术城市，地方政府开始以全额预算购买艺术家的作品，巴

塞罗那在奥运期间展现出最完美的“地方形象”，创造出前所

未有的城市规划与公共艺术。1979年至1986年间，城市规划建

设更多的公园、花园、广场与人行道 ，开放式打造“艺术博

物馆”，奥运会期间政府举办“融入城市一景展”活动，邀请

国内外艺术家研读地方习性、文化、民俗等，创作富有象征符

号和地方特色的艺术品，并修订公共艺术法，使得公共艺术的

范围扩展到古迹维修、各地历史文物等层面。二十世纪现代主

义建筑之父安东尼奥高迪，一生中17件建筑作品都被西班牙政

府作为国家级文物。不只国家宪法规定的百分比艺术政策，通

过奥运会进行艺术政策的改革，推动艺术城市建设，打造富有

本国特色的文化艺术城市建设。巴塞罗那是通过“城市美化”

运动与“城市复兴”运动推动国家发展的典型。

（三）伦敦奥运会

200四、年发布的伦敦城市规划中将伦敦东区作为吸引投

资和促进经济增长的潜力区域。英国伦敦东区有着200年的工

业史，曾经面临着产业衰退、失业率高、环境污染等难题，借

助奥运会在修复环境、建设交通轨道等基础设施、增强社区包

容性等方面持续投入资金，从体育、文化、环境和产业等方面

推动伦敦东区城市更新规划落实，助力伦敦东区实现快速发

展，在预算不足的情况下通过合作融资等手段建起了奥运村与

媒体中心，成功对伦敦东区进行重新规划改建。在获得2012年

伦敦奥运会主办权之后，伦敦泰晤士河发展公司联合大伦敦市

政府等公共部门，将奥运会规划纳入伦敦东区城市更新计划。

伦敦市发展机构和伦敦交付局联合发布了《城市可持续性更新

承诺》，提出城市更新的三大领域，既满足举办奥运会的需求

和城市可持续发展的需求。英国伦敦东区通过奥运会完成的城

市更新被称为“欧洲最大的城市更新项目”，以奥运为契机的

伦敦东区城市更新项目转化成为吸引各方高科技产业和解决社

会就业的可持续遗产。

二、公共艺术计划助推城市更新

（一）更新城市版图，扩大交通网络

1964年东京奥运会，日本政府投入300亿美元用于奥运会

的城市改造，美军住宅统一改为奥运村，丹下健三提出了“都

市轴”理论，都市轴把传统的点状市中心变成带状的市中心，

以此轴将高速环状的交通系统并，更新城市交通系统，奥运会

开始前10天新干线开通，流动的轨道广告以艺术视觉形式在

新干线宣传日本文化。同时还提出了功能典型化的城市设计理

念，赋予建筑理性的形式，用本土设计师彰显民族自信，称他

为日本重建之父。

针对有百年历史的圣潘克勒斯火车站英国政府投入68亿

英镑在2007年完成整修，为迎接2012年伦敦奥运会，重构国家

高铁系统成为英格兰和欧洲大陆“欧洲之星”的新起点，英国

第一次列入欧洲高速铁路网络。19世纪经过工业革命洗礼的英

国，世界第一条地铁的开通和公共汽车的运营，英国城市交通

网络发达，英国经济突飞猛进。结合哈利波特、蜘蛛侠等场景

拍摄电影，英国圣潘克勒斯火车站成为城市宣传名片，其钢铁

和玻璃结合的建筑形式和公共艺术设施，成为英国工业文化的

象征。
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（二）场馆规划赛后利用，推动产业发展

1.绿色发展

2012年伦敦奥运会结束后，伦敦奥林匹克公园改名为伊丽

莎白女王奥林匹克公园，针对其改造改建为一个旅游观光的休

闲胜地。奥林匹克公园对占地250英亩的原工业用地进行了大

幅度改造，原计划的四座巨型足球场在赛后计划改建为四座花

园，以供当地人种植水果蔬菜，打造全生态农业，形成可持续

发展提供伦敦市民观赏及满足农业需求的场所。

2.数字科技

“文化奥运”是2012年伦敦奥运会的口号，在2008年英国

奥运战略报导指出：“我们希望奥运为我们带来的不仅仅是一

座座崭新的体育赛场，更是一种新的具有创造性和可持续性的

生活方式”。奥林匹克公园建设之初，便邀请当地艺术家及国

际知名艺术家参与艺术城市建设，将极具现代性、公共性、社

会性的公共艺术作品进行征集设计。伦敦奥运会催化伦敦东科

技城发展，从原来几乎被遗弃的重工业贫民区进行改建，场地

集科技、数字和创意等企业群聚的中心，目前已超过1600多家

公司入驻，成为欧洲成长最快的科技枢纽，并仅次于美国硅谷

的全球高科技和创意新聚落。

3.教育文化

日本代代木国立综合体育馆是日本现代艺术和创造艺术

的碰撞，造型上将日本神社形式和竖穴式居所元素结合，将

国家文化赋予建筑形式达到了现代化审美、材料、功能、结

构、比例、历史观的高度统一，被称为20世纪世界最美的

建筑之一，日本现代建筑甚至以此体育馆为界，划分前后两

个历史时期。受此建筑影响，日本传统民族文化自信油然而

生，对于本国文化符号的传递和民艺发展无形中产生影响，

奥运会后的场所变为了日本文化的孵化地之一，与新宿并称

为“24小时不眠之街”，成为日本国内外各种流行风尚发源

地。

（三）公共艺术提升人民生活质量

起初靠近地中海的巴塞罗那工业污染严重，以奥运会为

契机从环境治理开始改造污染海滩，计划兴建全市第一个海

滨社区，政府组织围绕特色建筑重新开始城市规划布局和改建

工程，重新打造5公里海滨海滩，不断完善基建，升级机场建

设，更新城市排水系统。为减轻奥组委财政负担，奥运村建设

以海滨住宅区建设，奥运会结束后该住宅区可作为商品房对外

销售，奥运村楼下是海边进行奥林匹克水上竞技，奥运会结束

后该地变成停放私下游艇港口，沿路建设海滨浴场和滨海公

路，环形打造滨海旅游区，为赛后可持续旅游业发展做好系统

规划。以奥运会为契机将城市公共空间进行改造，巴塞罗那从

一座没有广场之名的城市，演变到人称“开放空间的雕塑美术

馆”城市，被全世界的艺评家称为“世界上最摩登的城市，不

只在欧洲被称为最有活力的城市，也被赞誉为城市规划最前卫

的一个代表符号”。城市围绕可持续设计为主，奥运村整体规

划在奥运会结束后依旧提供满足城市人民需求的场所，完善的

城市规划和艺术城市建设，吸引了大量前往旅游的游客，提高

了国民GDP和财政税收。

三、公共艺术促进城市更新作用

（一）全球层面

奥运会是全球性围绕体育竞技为核心的赛事，还包含了

文化、艺术之间的交流，更聚焦解决全人类、全球性的问题，

奥运会举办国在城市设计中往往聚焦解决全人类共同面对的问

题，为奥林匹克“更快、更高、更强、更团结”提供极具参考

价值的解决方案。

（二）国家层面

奥林匹克运动会是一场艺术复兴城市的实践，也是国家团

结各方力量的统一，国家层面的决策者的决策，将直接或间接

决定奥林匹克赛前、赛后国家城市规划下国民生活的方式。国

家层面往往借助奥运会开幕式、闭幕式等公共艺术行为及城市

整体规划，达到宣传国家文化形象，展现国家综合实力达到提

升国际地位的目的。2008年中国北京奥运会，通过奥运会开、

闭幕式展现了中国5000年中华文化，精彩的开、闭幕式现场给

全球各国人民留下了深刻的记忆，展现了我国文化软实力和社

会主义现代化国家。

（三）社会层内	

奥运会是全民参与的文化运动，将举国之力承办的体育赛

事将提升国民国家自豪感。200四、年哈佛大学一项研究报告

成果的核心结论指出，世界经济发展的重心正在向文化积累厚

重的城市转移。世界竞争战略之父迈克尔·波特认为，基于文

化的优势是最根本的，是难以替代和模仿的，是最持久和最核

心的竞争力。基于各国城市发展迫切需要找到超越既往城市化

范式的发展思路，通过奥林匹克舞台全方面展现国家各领域实

力，以文化艺术促进社会发展，提高人民生活质量。

四、结论和启示

全球面临着诸多亟待解决的城市问题，奥林匹克是全人类

焦聚传播国家文化和促进未来城市建设的重要载体。奥运会朝着

产业化和全民化的方向发展，奥运会起初以体育赛事突破人的无

限可能，以单纯的体育比赛的范畴逐步拓展到全球化多元化文化

交流格局。申办国通过奥运会所呈现的国家形象、公共艺术、科

技文化已经成为城市发展和文化复兴的重要助推力，公共艺术作

为奥运会综合艺术的集中体现，其公共参与性艺术形式为全人类

高质量生活和具有持久活力的城市生活提供创新模式。
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