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综上所述，在当代美国黑人女性小说中，食物蕴含美国黑人的反抗情绪。

四、食物诠释美国黑人的妇女主义

作为一名妇女主义者，就要喜欢食物。所以，食物在诠释美国黑人的妇女主

义中扮演重要角色。在许多当代美国黑人女性小说中，黑人妇女总是忙于储备食物

或在厨房做饭。她们的确喜爱食物，甚至工作和食物有关。有时黑人女性会用食

物来表达她们的爱。《娇女》证明了这点。塞丝打算通过下厨来表达她对保尔的

爱意时，她的脑子里尽是烹调点子：烘烤小土豆片的边缘，再加特炝的辣椒；四

季豆炒猪皮；糖醋黄瓜。或许还用香葱和黄油炒玉米棒。有烤酵母面包更好。”

（Morrison，1988，99-100）塞丝对爱和食物的情结就是妇女主义的表现。

此外，妇女主义还包括爱其他女性以及女性力量。《紫色》是一部优秀的妇

女主义代表作。西莉丈夫的情人舒格帮助西莉逃离家庭并获得独立，那是一种爱。

西莉也爱舒格。她们常常为对方做饭。西莉花了一个夏天回养父家清理房子，当她

回到孟斐斯舒格家后，舒格请她到一家中国餐馆庆祝她的归来。她给自己点了云吞

汤和炒饭，最后是福饼。“我喜欢福饼！太有趣了！我马上读了我的福条，上面写

着：因为你明白你是谁，所以你拥有幸福光明的前程。”（Walker，1983，209）

那正是西莉想拥有的。食物激发了西莉的力量，她变得愈加坚强和有力量，找到了

自我。这就是艾丽斯·沃克所诠释的妇女主义。

当代美国黑人女性小说往往通过描写食物来展现黑人在美国生活所处的困境。

食物反映了美国黑人的求生意志、思念情愁、反抗情绪和妇女主义。《娇女》和

《紫色》中的食物描写具有重要意义。把握食物这一灵魂主题在当代美国黑人女性

小说中的重要地位对了解美国黑人文学起重要的辅助作用。
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一、市场调查在环境设计中概念、联系与分类

设计调研是在正式设计之前，根据设计目标拟定调研方案，经过初步的分析研

究形成一个客观的建议或策划方案，以供接下来的设计创作在有目的、有计划的状

态下稳步进行，避免产生盲目与不具实效的设计结果。因此，设计调研在整个设计

中起到了一个引导支撑作用，它作为成为雏形设计灵感的事实依据。设计调研包含

一个双向过程：一方面它包含研究分析计划与制定方案的过程；另一方面它包含调

研人员对调研计划、调研方案的策划实施过程。设计调研的全过程均需围绕设计目

标进行。

1、市场调研方法分类

（1）定性（质）调查

定性调查通常被用于假说的设定、相关性印及因果关系的阐明和验证、设计构

思或者设计概念的开发、问卷调查准备资料的收集等。定性调查一般分类为小组座

谈会、深度访谈、街头访问、案例研究等类型。

（2）观察调查

观察调查，是通过观察获得信息的调查方法。观察比提问更有效率。观察法是

指研究者根据设计目的，用自己的感官和辅助工具直接观察被研究对象，从而获得

资料的一种方法。常用的辅助工具包括照相机、录音机、录像机等各种现代化的仪

器和手段。在现场观察调研之前，应做好相关的观察调研计划，包括观察内容、起

止时间、观察地点和观察对象等。一般情况下，为使用方便可以制作成观察表或者

卡片，有助于在观察过程中的梳理。观察调查分类为定量调查和定性调查，定量调

查方法有机械观察和人工观察等，定性观察包括实地考察和参加观察法等，但具有

一定的主观性。

（3）问卷调查

问卷调查是指为了把握设计用户的现状、意识和行为等，按照一定的规则选取

调查对象或者募集回答者，征求大量的回答，在结束期间，收集对模式化的问题答

案，并进行统计处理。例如在医院病房的室内设计中，就需要了解各种病人和医护

人员对室内功能、色彩、光线等诸多因素的要求，以更好地满足治疗护理的需要。

这项工作首先需要建构好问卷内容的框架，把各种调查因素转化为一个个具体问

题，力求使这些问题能全面真实地反映调查内容。在这一基础上，确定调查对象为

医院的使用者、抽样方法和调查数量，如在抽样方法上，是采用等距抽样、分层抽

样还是随机抽样等。最后，对问卷进行汇总和数据统计。问卷调查的数据在统计结

束后，可以通过各种直观的形式加以表达，如进行信息的图形化描述等。这一方法

的特点是具有较强的技术性、客观性和代表性。问卷调查包括抽样调查和非抽样调

查。

（1）抽样调查：基于统计学理论从想要了解的群体中抽出一部分进行调查，

向调查对象说明被选上理由和请求协助。这样的方法其调查结果可反映调查总体的

意识和行为。但其局限性为：因为个人隐私意识、生活方式的变化，与调查对象的

接触存在困难，并且需要花费抽样时间与成本。其具体方法为面对面的访问调查、

邮寄调查、电话调查、街头到场调查等。

（2）非抽样调查：不进行样本抽样来募集，以想要了解的群体的一部分人作

为调查对象，调查对象因对回答调查的礼品或对调查的内容感兴趣而自发回答问

题。这样的调研方法容易接触到调查对象，并且短时间本地实施。但是因调查对象

的募集方法和时点不同，可能导致结果的不同。其具体方法为互联网调查、传真调

查等。

二、市场调研在环境设计中调研流程

1、环境设计调研的程序与内容

环境设计调研一般有以下基本程序：确定调查的目的和任务——制定调查计

划——调查的实施——资料信息的研究分析。

（1）确定调查的目的和任务

这一阶段工作，应建立在对设计任务的全面了解基础之上。设计调查的目的和

任务是直接服务于设计的，因此，需要明确调查工作能为设计提供怎样的支持、能

做到何种程度等，进行尽可能准确的预期判断，应根据室内项目的类型、特征、使

用对象以及要求等情况而制定。如在剧场室内设计中，对各种音响器材的技术参数

进行调查，是为了在设计中更好处理空间的声学效果；在疗养院的室内设计中，对

残疾人员的心理、生活和护理情况进行调查，则是为了在功能和环境氛围等方面提

出更有针对性的设计方案等。

（2）制订调查计划

调查计划是对设计调查目的的进一步描述，它需要落实具体的操作内容。如确

定调查的具体内容、根据调查内容确定调查方法、调查报告的形式以及时间、人员

和调查经费的安排等。调查计划的制定应该既有全面性又有针对性，前者有利于在

实施上更具灵活性，能发现一些潜在的、有启发性的线索，并且尽量避免因信息调

查的疏漏而重复工作；后者则能突出重点，避免干扰，从而提高效率。

（3）调查实施阶段

根据调查计划，有条不紊地展开调查工作，通过访谈、问卷调查、资料查阅、

实地考察、实验等方法获得各种信息。这一阶段工作应该细致扎实地开展，以保证

调查的真实性、全面性和可靠性。

（4）资料信息的研究和分析

资料信息的研究和分析是设计调研的核心工作，它在前期调查工作的基础上展

开，但有时两者也会形成穿插循环。如在调查资料的分析研究中发现了新的线索，

或某些信息还需要更加充分和准确，都有可能进行一些新的针对性的调查。

三、小结

一个优质的环境设计作品会成为一个人或者一个群体甚至是一个城市的形象和

品牌，关键在于做好对服务对象和场地环境的设计调研，数据调研是做好设计调研

的关键。对于整个设计过程而言，设计调研是不断反复进行的过程，不断调研、摸

索、反思、实践、再调研、反思、实践的过程。因此，市场调研的过程是科学、理

性的思考过程，也是感性的感受体会的过程，市场调研处理都有明确的目的性，对

调研框架和数据不断进行梳理，制定合理、有效、适宜的数据收集方法和数据处理

方式。

再通过不同的丰富的表达方式组合成优质的设计语言，好的设计表达方式是设

计构思的基础，不仅运用适合的市场调研方式，也需要运用是适合的表达方式将设

计分析结果表达清楚完整。
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[摘　要]环境设计的第一步工作，是进行前期调研。设计师在接受一项设计任务后，需要进行各种资料和信息的收集调查，然后对调查结果进行分析、判断和研究，并

产生指导性意见，为设计概念的形成，以及后面的设计工作提供充分的依据和信息支持。
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