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知道学生此时的“困惑真相”，也才能为学生“真正解惑”。这样，学生一点一滴

的进步，终将成为我们老师做好教学的动力，师生情谊更促进教学相长。

同时，结合实际，我们老师也要主动与学生家长联系交流，反馈学生实际学

习、思想、心理等方面状况，巧妙沟通，化解各种不利于学生成长的一切矛盾问

题，充分调动家校联系的积极性，发挥更好的心灵感应，让家长心中有老师，老师

成为学生的“知心人”。

三、严谨治学，保持一颗孩童的心

面对线上的教学，也有“无情”的一面，老师的站位要更高，更需要把老师的

精神、风范、行为等都充分地在严谨治学中表率出来，并保持一颗孩童的心，比说

教更有力量。

网课上，都要认真备课，从教学内容的横纵联系，到教学的艺术性和语言的应

用，都要详细研究和精心安排，尤其在表达上要用词准确，思路清晰，绝无含混之

处，语速上更要缓些，个别重要语句更要重复些。老师在内心深处要感知到学生在

家的学习情景和认知状态，以高度负责任的精神授课。从而用老师的严谨治学的态

度令学生心悦诚服，无形中爱上了你的网课，就能有效地内化各个知识点，学习效

果不觉中就更高了。

另外，疫情期间里，一切转化为“网课”“班级小管家”“钉钉”“微信”

及“打电话”等形式，去完成学生的学习，这就更需要老师言行一致，保持一颗孩

童的心，助长学生的思想情操，静心地利用“班级小管家”等诊断出学生的学习状

态，有效地把握扭捏着学生的学习效果，从而更好地完成教育教学任务。

四、威严并进，融通创造促进学生学习

疫情期间，老师不能给学生耳提面命，老师更需要有一种无形的“威”，在内

心深处与学生共鸣，正是爱的驱使，善心的付出，即是威严并进，去寻求培养学生

的奥秘。从而，在老师和家长、老师和学生、家长和学生之间形成敬畏之心和感恩

之心，互动的，不可分割的，在周而复始之中缠缠绕绕，孕育成才。

老师与家长也要不拘一格，多姿多彩的合作活动融通创造，促进学习，让人人

都参与，人人都有威有严，人人都发挥作用，相互补充，以多层次、多维度的爱和

善心互动形成教育合力，创造出更加广阔，更富生机活力的发展空间，有效地促进

学生学习。

五、循序渐进，用心筑就学生学习

疫情居家学习，老师要与家长和学生适时沟通，彼此认识，剖析成因，在不同

环境中，循序渐进，用心筑就学习。学习上是不能好高骛远，一蹴而成的，“堵漏

洞、补短板、强弱项，严防死守”是对知识的求知认识形式，不能犯傻、虚伪，学

生也应懂得循序渐进。

老师也要关注学习上欠自觉、自制力不足的学生，还要了解在家学习时间长

了，学生会有厌倦、放松、自娱自乐、不思进取等现象，这时老师的用心就显为重

要了，老师要去了解，要去知道各个学生发生了什么变化。同时把困难问题又转化

到各类学生循序渐进的施教，这又是一种精雕细刻的过程，体现老师的教育教学的

艺术性，尤其在做学生的思想工作上，重在说服、疏导，切忌讽刺、挖苦以及打击

等，有时也要耐心“等待花开”。

六、与时俱进，让学生学做真人

在教育教学中，也要以成人的角度去培育学生，让学生有健全人格，健康体

魄，学做真人。学习生活中，老师和家长不能过度呵护，遇见错误，适时纠正，不

能迁就错误，不能一味隐恶扬善，不能把人的情感底线透支。有时候误判真正的爱

和善心，而是袒护、溺爱、偏爱，也会给学生带来不同程度的伤害。趁着疫情居家

学习，老师和家长应要建立极端负责的思想基础，在至善至爱中，要注意摸准学生

的思想脉络，多倾听孩子的心声，要给学生渗透抱负和理想，而不要强加，更不能

整日唠叨，要做好教书和育人的智慧艺术，与时俱进，期望学生成才，让学生学做

真人。

以疫谋学，以上几点论述，是我用爱和善心优化教育教学的应对策略，同时我

希望让爱和善心永驻心中，给自己一个高度，促进教育教学的辉煌！

一、引言

当今城市建设迅速，呈现出日新月异的面貌。各个地区越来越重视自己的形

象，开始用宣传片来展现地域风貌。一部优秀的宣传片，不仅能提升城市的影响力

和城市形象，还可以吸引投资者的眼球，促进当地旅游业的发展。因此本文主要从

宏观和微观两个角度来分析武汉城市宣传片的话语。

二、宏观分析

宏观分析主要包括文化语境和语类，情景语境和语域。其中文化语境对应情景

语境和语类，且由这两者实现。情景语境与语域相关，它的三个变量通过语域的具

体表达体现。

（一）文化语境与语类

文化语境的概念最初由人类学家Bronislaw Malinowski 提出。通过观察南太平

洋小岛土著居民的语言，Malinowski指出，语言本质上植根于文化现实、部落生活

和民族习俗，话语意义只有在其依存的情景语境中才能实现（1923，305）。1935

年，Malinowski进一步拓展语境概念，指出情景语境外还存在文化语境，词语意义

在某种程度上受其所处文化语境的影响（1935，58）。

随着中国经济的快速发展，城市建设日新月异。各个地区和城市越来越重视城

市形象，城市间的竞争也越来越激烈。塑造良好的城市形象以吸引外资，增强竞争

力尤为重要。地理位置特殊的新崛起之城，武汉精神实质是变化，“武汉，每天都

不一样”。在过去30年的改革开放中，已有十几座造型各异的桥梁，飞架长江、汉

水之上，把三镇紧密连成一体。新建成的地铁，将由两条快速增加到多条，构成地

下交通网络。此外，各种品牌的国际汽车发动机都是在武汉生产的，武汉有“中国

车都”之称。武汉“中国光谷”代表中国光电子科研和生产最高水平，她的光纤光

缆生产规模全球第一。其GDP已超过万亿。因此，作为中部崛起的领先城市，武汉

每年都发布宣传片以提升城市形象，吸引人才。

作为文化语境的产物，语篇所表达的语义功能经常与某种语篇结构相对应，从

而形成一些固有的语义结构模式，即“语类”。如信、小说、合同、诗歌等。（张

德禄，2005：86）。宣传片属于广告类。

（二）情景语境与语域

情境语境是指文本产生的具体环境。即语篇谈论的对象，交际对象、交际媒

介。韩礼德将与文本相关的情境因素分为三个变量：范围、基调和方式（张德禄，

2005：76）。范围主要指内容、主题等；基调指交际双方的社会关系及交际活动的

功能；方式指语言交际中使用的媒介或渠道。语域是具体体现情景语境三个变量的

语义构型。“拥有一千万人口的武汉，坐落在国之中心，犹如围棋棋盘上的‘天

元’，其地缘的重要性在于，这居中的棋子一变，势必带动全局走势。而武汉从来

是求新求变之地” 一句体现了宣传片的主题“变”。“如今，恰逢经济总量过万

亿的武汉，成为中国中部崛起的龙头城市，盘龙城势必带着3500年的武汉记忆。腾

空而起，一飞冲天！”一句表明了宣传片的基调，以简洁的语言告知公众武汉的经

济现状、战略发展情况及悠久历史等，交际对象为官方政府和大众，它们之间的关

系是长期的，有距离的。交际媒介是语音符号和视觉接触。

三、微观分析

微观分析包括语义特征，词汇特征和组篇机制等。

（一）语义特征

广告主要有三种语义特征，即生动、简洁、美学。通常会使用修辞增加语言的

创造性和吸引力。“1911年辛亥首义的一声枪响，把几千年君主制的长夜打得仓惶

而退，民主共和的启明星从武昌城头升起，”使用隐喻修辞手法，本体为“民主共

和”，喻体为“启明星”，“启明星”象征着新的一天，希望和未来的方向，以此

来表达武汉的未来是充满希望的，崭新的。

“江汉关钟楼，和上海关一样，每天回荡着威斯敏特教堂的旋律，历数着她曾

经的沧桑，然而她那宏大的钟声，却无法触摸大武汉的广袤。” 本句使用拟人手

法，把“江汉关钟楼”比作有情感和历史的人，通过“宏大的钟声”来衬托武汉之

大。

典故在宣传片中也经常出现。“大禹治水、伯牙摔琴、木兰从军、楚人重然

诺”等表达了武汉人无私奉献、豪爽豁达，重信守义的高尚品质。

（二）词汇特征

宣传片中常见的词汇特征是使用四字词语。如“欣然命笔，情有独钟，惟楚

有才，生生不息，处变不惊，热情善良，豪爽豁达，重信守义，坚韧执着，源远流

长”等表达了武汉的文化内涵，也丰富了语言。

新造词也是宣传片中常用的词汇特征。“中国车都”，“中国速度”，“中国

光谷”等词描述了武汉的战略发展，显示了其技术水平和经济优势，使大众更容易

理解和记忆。

（三）组篇机制

宣传片主要有4种组篇机制，分别是：照应；省略；连接和词汇衔接，在这只

就部分组篇机制举例。

“江汉关钟楼，和上海关一样，每天回荡着威斯敏特教堂的旋律，历数着她曾

经的沧桑，然而她那宏大的钟声。” 一句中“她”属于照应中的前照应，“她”

指的是“江汉关钟楼”。它们的语义关系是共现。

“武汉应略如纽约伦敦之大”一句属于省略，指武汉的面积大小与纽约伦敦差

不多，在这省略了“面积”一词，它们属于“共类关系”。

“拥有一千万人口的武汉，坐落在国之中心，犹如围棋棋盘上的 ‘天元’，

其地缘的重要性在于，这居中的棋子一变，势必带动全局走势。而武汉从来是求新

求变之地”一句中“而”字作为连接词把前后两句连接起来，表达转折，使地理位

置的不变和经济、科技、教育发展之变相照应。
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[摘　要]宣传片作为城市形象的名片，对城市的发展至关重要。其制作的成功与否对城市招商引资、旅游业有着重要的影响。因此，本文重点研究宣传片的话语，以期

为文本话语分析及宣传片制作提供参考。
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