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在进行工程实践的过程中，要使用不同的工具和机械用具，对工作的工程中

稍微有一丝疏忽会照成严重的安全事故，轻则会造成经济损失，严重会照成人员伤

亡。建立高度的安全意识，减少发生事故的频率并缩减安全隐患。

5.环保意识

工程是一个利用自然环境并将环境开发的活动，在进行工程建设的过程中会使

用大量的自然资源，过度的使用自然资源会对环境造成严重破坏。目前，人与自然

和谐共处成为当下发展的首要目的，教师在教学的过程中给学生教导工程意识的同

时更重要的是帮助学生树立环保意识，让工程、人类和自然和谐共处。

三、培养工程意识的应用实践

1.制定教学计划

工程意识的培养需要详细的教学计划，因为不同的同学学习方式不相同，在

开展实践教学和理论教学中需要不同的练习，教师可以先进行一周的理论学习后再

进行理论教学，这样学生可以把理论应用在实践中，对培养学生工程意识有极大帮

助，在教学资源合理配置的前提下，适当提高教学的广度，对不同的学生采用不同

的方法进行工程意识教学，更能加深学生对工程意识的理解。

2.做好学习动员

在向学生传授工程意识的前期，重要的是做好学习动员，学生在第一次接触工

程实践和工程意识时难免会对学习的知识不够重视，不利于顺利开展教学活动。在

对学生进行学习动员时要明确学习任务和学习的要求，教师要明确教学的意义和学

习方法，给学生必要阿理论指导，激发学生接受工程意识的，在开展学习动员教育

的工程中还要给学生讲解安全生产的重要行，避免学生在学习基础知识和工程意识

的过程中对安全生产不注意，要让学生建立安全意识，让学生注意学习安全保证教

学实践活动顺利开展。

3.教师重视指导实训教学

实训是让学生的实践能力和工程意识结合的重要手段，在实践教学的过程中要

加强演示教学和实时指导，防止学生在操作的过程中产生违规操作的行为，从而导

致危险事故的发生，学生在教师的指导下进行实践操作，可以感受到工程实践过程

中的内部变换，教师参与进学生实践过程中可以加深学生对工程意识的理解，还可

以进一步提升学生的实践能力。

4.对学生进行严格考核

考核是为了确保成绩的合格，同时也能不断加强学生的自主学习能力，在学生

在了解工程知识的基础上对工程意识产生新的认识。教师根据学生在课堂上的听课

效果和实践效果进行打分，对学生的考核成绩严格把关，保证学生学习成绩的不断

提高。

结束语

学生在进行工程知识学习成绩讲解过程中向学生传输工程意识过程中，要用特

定的思想和解决方式。工科院校是学习工科的特定场所，学生是未来要面向社会和

面向工作的人才，教师要对社会和国家有强烈的社会责任感，在对学生传输工程意

识的过程时，要激发学生热爱工程学科的热情，带领学生参与进工科学习世界。教

师要对学生进行严格的考核和进行必要的指导，保证教学的过程中学生既可以获得

工程学知识也可以提高工程意识。
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一、财经自媒体发展新特征

（1）垂直化与分众化倾向明显

50家财经自媒体在帖文推送内容上各具侧重点，有分析理财产品为主的，也有

在股市操盘分析上形成自身特色的。

垂直化与分众化两种倾向在财经自媒体身上得到了充分的体现，既提升了用户

黏性，其强度能够稳定相当数量的受众群体，又有助于扩大品牌优势，塑造品牌社

会化人格。事实上，靠内容创业致富的例子不在少数，除去微信提供的广告分成和

原创补贴的盈利途径，“36氪”推出内容增值服务《投资人内参》，“占豪”开设

微店“新财迷”专售书籍，受众定位为财务人的“财务第一教室”也推出了“财税

培训平台”付费课程。可见，垂直化与分众化作为财经自媒体的两种发展倾向，赋

予内容以价值，让内容以最快方式变现。

（2）平台运营IP化与杜群化

2016年的《中国财经新媒体发展趋势报告》指出，未来财经新媒体的发展趋

势离不开IP化运作。从目前50家财经自媒体运营状况来看，有“越女事务所”“波

音大飞机吴小平”在内的13家公众号，通过推送带有各自风格与特色的原创内容，

达到吸引受众关注的目的。与另外37家相比，他们拥有独特的见解与创意，人格化

更为明显，IP感也更强烈。口碑良好的自媒体，一般都会拥有不少忠实受众和一定

数量的潜在受众。这时候再推出某些优质产品，如付费书籍、付费课程、线下活动

等，很容易受到大批粉丝热捧，并派生出一系列产品联动效应，转化成“粉丝社

群”。

（3）全媒体式“抱团取暖”

财经自媒体“抱团取暖”特征显著，形式多样。微信公众号红利时代已结束，

在自媒体纷纷论估值、谋上市的语境下，从整体上看，财经自媒体已具备不错实

力，“抱团取暖”现象体现在两方面：一是财经自媒体间商务合作频繁，通过内容

转载、荐号等方式，获得更多曝光量，提升实力；二是打造“全媒体矩阵”，在不

同媒介平台上建立各自阵地，比如“ipo度观察”进驻财经门户网站及各自新闻客

户端，“MBA智库”拥有自己的APP及门户网站，“财经早餐”开发小程序，“冯仑

风马牛”在视频网站更新脱口秀，“水皮More”在蜻蜓FM更新音频等。

二、财经自媒体发展新问题

（1）原创性内容生产紧缺

这50家财经自媒体整体运营情况中，主打内容原创的公众号仅有13家，其余

公众号每日推送皆以内容转载为主，转载和引用一些精彩文章，虽然丰富了推送内

容，一定程度上增加了内容的可读性与趣味性，但难免顾此失彼，从阅读量上看，

少仅五六千，多则超6万。阅读量的差异反映出贴文品质不稳定的现实。

原创性内容创作出现疲软，不仅仅发生于以内容转载为主的资讯服务类财经自

媒体。如果把内容来源作为原创类与资讯服务类财经自媒体的划分标准，很明显，

资讯服务类财经自媒体背后，依靠的是整个运营团队的持续运作，用原创团队来形

容并不合适。反观主打原创的公众号，基本每日推送一条，时而有断更现象。可

见，即便是围绕原创来运作的财经自媒体，其原创能力也是十分有限的。

（2）广告植入误导投资者

当前财经自媒体商业模式趋向多元化，内容变现方式多样，不再靠纯依赖售卖

广告获取利润，维持团队运营。尽管如此，硬软广及广告分成等盈利途径仍然是财

经自媒体商业模式中的重要一环。

对于财经自媒体而言，其推送内容涉及投资知识的情况是十分普遍的。事实

上，投资观点类文章也成为各种理财产品大打硬软广的集聚地。当财经自媒体的社

会化人格逐渐形成，受众很可能产生一种依赖心理——面临投资抉择而摇摆不定

时，将财经自媒体的意见作为投资参考，投资者对股票、保险、基金的风险预计也

许会被模糊。这意味着投资者需要提高分辨能力，也显示出审核机制存在一定缺

陷。

（3）“擦边球”影响受众观感

对于微信公众号的使用者来说，自我规范与约束是必须的。若他们一旦发布违

规内容，腾讯将会依据公众平台运营规则进行处罚，即便如此，有不少财经自媒体

账号在发布内容时仍然选择打好“擦边球”，明显靠低俗内容打“擦边球”而维系

用户的公众号。总体而言，财经自媒体风格偏严肃，靠低俗内容维系用户的仍为少

数。违规互推行为通常是“擦边球”的重灾区。财经自媒体选择帖文内容时，更应

该体现专业性。

结语

在整个社会都发展的日新月异的今天，各行各业都在于新的事物打交道。自媒

体的发展就是与信息社会相辅相成的发展历史，如今的自媒体依托信息化的高速发

展迎来新的机遇，也面临着新的挑战。那么我们怎么去迎接挑战并规避发展带来的

问题呢？这就需要我们擦亮双眼，学会分辨。同时财经自媒体选择帖文内容时，更

应该体现专业性。只有专业化，在受众进行学习时才会有更良好的体验，同时这也

是为自媒体本身积攒“好感度”。
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财经自媒体运营的新特征与新问题
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[摘　要]微信公众号中，形同虚设的不在少数，而财经自媒体却走出了一波“独立行情”，因其独特的媒体属性，在信息长尾时代得到了快速的发展。一方面，财经自

媒体通过建立以用户为中心的有效连接，并融人运营思维，实现了商业模式上的创新；另一方面，坚持内容生产的自主性，不被社交媒体的“基因”缺陷所侵蚀，既有原创

生产能力，又具备专业素养。2016年胡润研究院和小铜人联合发布的财经自媒体50强，发现财经自媒体呈现出新特征，也产生了新问题。

[关键词]财经自媒体；新特征；新问题

【DOI】10.12252/j.issn.2096-6288.2020.06.745


