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文化创意产业作为城市品牌传播的重要载体和核心竞争力，二者相互促进，

共同发展。通过文化创意产业传播城市品牌是一个城市发展和提高竞争力的重要环

节，对内能增加城市的凝聚力，对外能扩大城市的吸引力和影响力。产业在发展过

程中以资源消耗小，环境污染少著称，而同时伴随着带来的是附加值高。而在文化

创意产业之中，城市品牌的传播程度逐渐成了文化创意产业的核心，搭乘着文化创

意产业这一载体，城市品牌的传播更上一层楼。

一、文化创意产业概述

在地球村的世界发展浪潮之下，形成的显现以创新驱动力为重点的新型产业

模式，重点为一种主体文化或文化因素依赖于个体或是群体，以科技、创新与集群

化的形式来对知识产权进行整体行销的行业。文化创意产业的中心点即为最大化地

将人所具有的创造力充分展现出来。“创意”为催生新生事物的动力，在当代崇尚

于“内容至上”，不仅是固有的传统化媒介影视产品，或者新兴产业，如动漫、数

码等形式，优质的产品是一切资本运作的前提条件，源自人的无限创造力而产生的

优质产品。“创意经济”也由此成了文化创意产业的一种特质，人们所具有的创造

力也即核心竞争力，文化创意产业的生命力即为由自我创造推动个性化方式的创造

性。

二、城市品牌传播的内涵及意义

城市品牌对一个城市经济发展起着重要的推动作用。城市品牌的塑造是一项

内涵丰富的系统工程，具有一套完善科学的塑造体系。城市品牌得到广泛的传播，

其重点就是将构建的城市品牌的形象和精神内涵及时的告诉公众，让公众广泛的了

解。在推广的过程中包含着诸多方面，我们可以就城市的生态环境和文化素养进行

着重的规划和发展，也可以针对该城市的经济指标以及精神内涵进行推介宣传。城

市品牌本身的竞争能力能够让公众深入认知，让这所城市能够为公众所深且认同。

同时，公众也要对该城市的社会经济发展以及其居民生活幸福指数得到广泛的支

持，这方面是与民生息息相关的，公众也更容易产生认同感和共鸣感。所以我们要

想将城市品牌广泛的传播，并且得到积极意义上的正面回馈。

三、文化创意产业传播城市品牌途径

城市经济发展规划布局中，城市品牌是一个非常重要的环节，决定着城市今后

的发展方向，也对文化创意产业可持续发展有着重要的作用。无论从理论角度还是

从案例角度来看，文化创意产业对城市品牌的提升具有重要意义。甚至可以说，一

个城市的形象就是由文化创意的行动、精神与表征物构成的。

1.创新发展与品牌构建齐抓共管

（1）创新发展是关键

文化创意产业所展现出来的高附加值的特性能够提升社会经济的发展速度，同

时，其表现出来的深层透彻性的理念也能够为人们价值理念做出有效的传播。而该

产业本身的产业结构需要不断的进行重组和优化，这样才能够保证其创新性。该产

业本身的两者特质也要求了产业需要与其他产业相融合进行拓展而形成新型的发展

模式。持续高效的创新发展，才能够保证文化创意行业有着源源不断的生命力。推

动社会第一产业和第二产业的关键性发展，促进社会整体性的进步也离不开创新。

（2）品牌构建是核心

一个产品要想有这些名的竞争力，那么就是需要拓展文化产品本身的品牌化之

路。对于产品有着明确的品牌定位，才能够提升该产品的竞争力。品牌的成长和传

播需要明确清晰的构建品牌本身，文化产品品牌亦然。城市品牌附加值的增值是需

要对文化产品自身的品牌化之路有着明确的定位。

2.结合城市定位发展文化创意产业

（1）历史文化遗产与文化创意产业结合

我们在构建一个城市品牌时，要注重挖掘该城市的文化特色，而不能够照抄照

用其他城市文化的，创造出来的城市品牌就是千篇一律，没有什么特色。放进品牌

时，我们要对城市身份有着一个明确的定义，简单来说，就是对该地的历史文化的

人文遗产进行保护。我们需要传承历史文化遗产的同时也要在这基础上创新，创新

是创建一个文化创意产业的关键点。平衡好传承和创新之间的关系是其重要的契合

点，也是我们对于城市本身身份定位的一个关键之处。

（2）生态自然资源与文化创意产业结合

要想让城市品牌形象走得更远，走得更好，我们更需要将生态，自然资源环境

与文化创意产业进行结合。城市或者地区的自然风光吸引着大量的游客前来，推动

城市经济环境改善的同时保护自然环境，文化创意产业也要和地方资源紧密结合起

来，才能够保证城市品牌形象能够得到正面的宣传。

3.文化旅游是城市品牌体验传播的最佳方式

一个城市品牌要想拥有着鲜活的生命力，那么让其体验传播的最佳方式就是文

化旅游。传播城市品牌的过程中，文化旅游发挥着重要的地位。这些年来，我国的

文化旅游产业也逐渐的发展，它促进了各地之间经济的发展，而在各地发展文化旅

游时，当地的产业也被相映的带动。另外，当文化旅游行业兴起的时候，更容易将

当地的特色文化和城市品牌传播到世界各地。一个城市在传播其品牌形象时，往往

利用了我国多种媒介进行传播，比如电视，报纸等，近些年来，我国新媒体的发展

也为传播品牌形象更添了一种传播途径，城市在传播品牌形象是利用新媒体传播其

品牌获得了更大的关注量。但是即使传播的媒介再多，传播的范围再广，虚拟的城

市体验印象不能够直观的对该城市的人文特色得到更深的了解。只有游客们亲自到

达了一座城市，才能够对该城市的文化景致有着直观的感受，对于城市品牌中宣扬

的风味小吃才能够感受得更为直接。游客们的口碑宣传才能够增加城市品牌的传播

力度，给这个城市带来更好的美誉。

结语

总而言之，城市品牌传播将是一个持续性的发展过程。文化创意产业自身的附

加值极高，其可促进产品的市场竞争力，也具有经济层面的高回报。在未来，随着

文化创意产业的高速发展，其对城市品牌传播的影响力也会持续增加，成为城市发

展的新型特色产业，为城市的进步与发展发挥出更大的作用。
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探究文化创意产业对城市品牌传播的有效途径
邓　岚

（泉州师范学院　福建　泉州　362000）
[摘　要]伴随着我国对文化创意产业的重视，我国的文化创意行业在不断的发展。社会经济的腾飞推动了城市品牌逐渐成为大家关注的焦点，如何将城市品牌以文化创

意产业为新的载体，推进彼此关系的促进是现今的重要问题。本篇文章将着重的对彼此的关系进行论述，提出相应的传播城市品牌的有效途径。
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随着经济社会的快速发展，互联网技术日益成熟。网络交易平台也随之兴起，

网络购物逐渐成了大多数人的主要购物选择。与此相伴随，我国物流行业也急剧发

展，体系日益完善，成为国内经济发展的重要支柱性产业。当今的物流行业不再是

单一的物流运输，而是包括了仓储业、运输业、信息业等多元化的服务性产业。其

已经成为物流行业已经成了我国经济社会发展不可或缺的部分，必须要有完善的法

律制度为其稳步发展保驾护航。鉴于此，构建完善的物流法律体系已经成为我国物

流行业发展中急需解决的问题。

一、当前国内的物流业发展现状

（一）国内物流业的基本发展概况

本质上来说，我国的物流行业发展起步时间较早，早在封建社会就有较为完善

的传统物流运输行业，但是在封建社会，由于当时掌权者所采取的相关政策影响，

导致国内物流行业并没有取得长足的发展，直到新中国成立以后，物流行业发展逐

渐复苏，随着改革开放的深化进行，以及经济全球化的影响，物流行业逐渐复苏，

21世纪以后，随着网络信息技术的不断普及化，运用物流行业也逐渐发展成为一个

综合性的服务行业。

（二）当前国内针对物流业的立法现状

就目前而言，国内并没有一部专门针对物流业的相关法律。我国当前针对物

流行业的立法主要是地方性的法规，虽然1996年国内出台了《邮政法》，并在随后

的发展时间内，针对性的做了三次修订，但是随着物流行业的发展，国内物流由邮

政垄断的局面已经不复存在，很多大公司现如今已经有了自己完善的物流系统，因

此，单单靠一部《邮政法》是不能够完全满足国内物流行业的立法需求的。虽然当

前国内针对不同的物流运输方式都提出了相关的法案进行支持，但是本质上来说物

浅析我国物流法律制度的问题及完善
段欣然

（暨南大学  广东  广州  510632）
[摘　要]改革开放以来，国内的经济发展速度不断增加，电子商务行业逐渐崛起，随着电子商务崛起的还有物流行业，当前国内的物流行业已经取得了长足的进步，在

电商逐渐普及的今天，物流行业的发展却面临着一些问题，主要体现在当前国内针对物流的立法不完善方面，国内当前针对物流行业的立法存在不规范，缺乏协调性，不完

善等诸多问题，本文针对物流立法进行深入研究，明确在当前依法治国的国情下，物流行业应该有怎样的发展，为相关专业人士提供理论性参考。在全面依法治国的今天，

发现并解决当前我国物流行业法律制度所存在的问题，并予以解决，对于物流行业的稳定发展具有重要意义。
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