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引言
随着互联网技术的快速发展，新媒体的形式也多种多样，人们接触到各种各样

的媒介形式，并且在新的形势之下有了新的思考。现代受众更加喜欢使用便捷的电
子设备进行阅读，从而能够使传统出版形式向复合出版形式转型，随着媒体融合时
代的不断发展，阅读效率的逐渐提升，阅读碎片化形式的逐渐发展，都对于传统出
版行业产生了巨大的冲击。

1 传统出版编辑向复合型编辑转型的障碍
1.1对新型技术存在抵触心理
不可否认，在传统的出版编辑向复合型编辑转型的过程中，传统的优越感一

直存在，虽然新媒体融合的时代不断发展，传统的出版编辑领域也受到了很大的挑
战，但是很多传统的编辑仍然认为新型技术只是昙花一现，或者只是一种技术性的
手段，并不能完全取代以往的出版形式。虽然目前新媒体技术在互动性和开放性方
面占据极明显的优势，给传统的出版行业带来了极大的挑战，其发展理念，发展方
式，传播速度明显优于传统的纸质印刷，但是还是有很多出版社或出版编辑，对于
复合型的编辑转型是抵触的，认为传统的出版编辑仍然能够焕发生机，而复合型的
编辑转型，只是在某种程度上帮助传播纸质图书的手段。

1.2缺乏对新型技术的正确认知，无法将新技术应用到实际工作中
这种对于新型技术存在抵触的心理现象，其主要原因是因为传统出版行业内

并没有很多新型出版技术，有很多职业出版人没有办法将新的技术应用到自己的实
际生活之中，对新技术的抵触心理常常是因为新型技术本身有一定的难度。从传统
出版编辑向复合型编辑转型，往往需要从心理上认可新型技术，但是目前大部分的
编辑认为新型出版模式比较复杂，而且有很多编辑方式闻所未闻，如果没有经过一
系列的考察和发展，那么很有可能没有办法帮助新时代的媒体人向复合型的方向转
变。目前一个比较大的问题就是以新型技术为主导的复合型编辑培训机制滞后。很
多编辑因为没有相应的技术，因此不愿意主动的尝试和改变。

2 传统出版编辑向复合型出版编辑转型途径
2.1积极更新工作理念
为了使得传统的出版行业获得新的行业生存和发展空间，一定要首先接受新型

的出版技术，并且逐步向复合型编辑转型。如果缺乏正确的认知，那么就没有办法
获得全面的发展，因为在新媒体的阅读方式和营销方式方面会存在不足，传统的编
辑人员和技术人员如果缺乏沟通，那么传统出版物在向数字出版物转型的时候，就
会面临一些障碍。而如果积极主动的尝试，改变积极更新工作理念，就可能会在优
秀的技术人员指导之下，解决目前转型过程中所面临的一些困境。

2.2努力学习创新型技术
传统的编辑只是有一定的编写和搜集素材的技能，并且在实际的选拔过程中，

可能要求其对于出版产品的市场信息比较敏锐。但是在新的历史时期，复合型的编
辑被提出了更多的要求，相比于传统的编辑，一定要有新的数字化选题能力较强的
文字功底，而且一定要有专业的判断力。因为学习型的技术，是很多网站和媒介使
用是非常推崇的一种方法，但是这种方法是存在一定技术要求的，必须要对于这些
创新性的数字技术能够运用自如，并且在传统的文字编辑结束之后，编辑工作人员

要有可以将相关内容应用到相关界面的技能，并且能够根据出版产品需要，插入适
当的图片、声音以及视频等形式的内容来使得出版产品更加丰富。

2.3打破传统思维的禁锢
加强对于编辑工作人员技能培训的同时，一定要定期的考核其用新型技术处

理出版产品，编写和整合新型出版产品的技能水平是否有所提升。对于现在出版产
品的市场信息运营数据等，必须要有全面的分析，要能够在第一时间内了解读者的
想法，并且在向复合型编辑转型的时候，可以通过引进其他先进的技术和人才，促
进传统思维的突破。为了打破传统的思维，一定要对于新的内容进行合理的筛选和
把关，督促传统的编辑人员在拓展专业知识的同时，向复合型的编辑转变，打破传
统的思维局限并且能够在编辑人员更新工作理念，掌握新的先进技术之后，实现对
于出版产品品质的把关和筛选。打破传统思维的桎梏，是为了能够使其眼界更加开
阔，对于编辑人员的责任意识进行培养，培训之后能够使其思维更加适应新时代的
发展。

2.4对内容进行更严格的筛选及把关
新的宣传方式能够得到传统出版行业的青睐，首先对于出版内容进行严格筛

选，适应新时代的发展特征，并且传递正能量，对于读者来说成为一种新的增值服
务，并且在完善通信手段的同时实现速度更快的传递。在多媒体的融合时代，利用
可利用的有价值，信息结合多样化的应用技术，在传统的出版编辑行业内，对于出
版内容进行精心设计，对内容的严格把关，能够更加引发读者的青睐。

2.5掌握有效的数字营销手段
在编辑内容的选择上，将会借助多年的工作经验和人脉优势，结合网络信息的

方法对于新的思维品质有新的想法，使得出版产品的选题更加具有时代意义和时代
价值。在媒体融合时代，可以利用信息和多种多样的传递技术，使数字营销手段拓
展出版物的影响力，并且使新闻的传输速度更快。通过这些新的营销方式，使得产
品能够在很多新的传递途径蔓延，通过微信公众号，编辑人员可以将出版产品最为
精华的宣传内容、最吸引读者的信息发送给读者，在通过读者的微信群转发、朋友
圈转发，其宣传的速度和影响的范围都是十分理想的。

结束语
为了能够使得传统出版行业在新的时代焕发生机，就需要将其转型的路径研究

的更为透彻。满足传统出版编辑向复合型出版编辑的转型，使得未来出版领域百花
齐放，全面推进复合型出版媒体的融合，促进该领域在信息时代的显著进步。
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传统出版编辑向复合型出版编辑转型途径
夏显夫

（花城出版社  广东  广州  510075）
[摘　要]网络信息发展速度非常快，媒体的形式也多种多样，线下实体被线上网络科技取代，人们的日常阅读活动产生了翻天覆地的变化。网络和手机移动终端的连接

显然更加具有融合性，大大超越了传统纸质图书和出版媒体的使用效率，因此传统的出版编辑必须要向复合型的出版编辑转型，以便于适应多元化的社会发展态势。文章阐
述传统出版媒体向复合型出版媒体转型的途径，以便于促进边境领域内的发展，并提供有价值的参考意见。
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引言
国际天气预报节目是中国电视天气预报对外传播的一个形象代表，不仅代表着

中国电视天气预报节目的制作水准，同时也是海外人士获取自己国家天气预报的主
要来源，另外，也是海外华人华侨思乡的一个情感寄托和载体。做好国际电视天气
预报节目，不仅能够向全球观众播报中国乃至全球的天气信息，还承担着介绍中国
文化，做好文化输出以及引导国际舆论的任务。

目前中国的国家级的天气预报节目，有CCTV4天气预报节目，每天四档节目向
国际华人播报中国乃至全球的天气信息；CGTN天气预报节目，每天六档用英文播报
的形式向海内外观众传递气象信息。新华社天气预报，主要针对东南亚地区观众传
递天气新闻和信息。

1 电视天气预报的服务定位
电视天气预报节目已经渗透到社会的各行各行，人们观看电视天气预报的目的

不再是单纯的获取天气信息，而是根据个体的差异有着各种各样的目的。
1）单纯获取天气信息——“天气”预报
虽然人们对于信息的获取有着不同的个体差异，但是根本性还是天气信息的获

取，比如说对于交通、旅游、医疗、农业、房地产等等经济生活的需要，以及个体
生活的需要，所以电视天气预报在制作的时候一定要突出自己的定位，目前国家级
天气预报节目基本上按照服务电视频道的不同有了定位上的差距，但是综合性频道
的电视天气预报节目还有着这种界限的模糊，这就需要电视天气预报制作者科学的
制定符合观众需求的天气预报内容，细化天气变化对于人们生产生活的影响，使得
电视天气预报的服务更加精准化、从根本上满足人们获取天气信息的需要。

2）获取更加专业权威的解读——“科普”预报

对于很多观众来说，看天气预报节目并不只是为了获取天气信息，而是增加对
另一领域的了解，比如说台风、飓风等等的命名，排号以及危害，比如说回南天，
比如说寒露风等等这些更专业一些的天气名词，人们更需要得到一些专业权威同时
又简洁的解答，所以在节目制作过程中不能为了科普而科普，而更多要考虑对观众
的负责和尊重，保证科学准确的同时，创作出观众乐意看、看得懂的气象科普节
目，力求形式多样化、生动活泼、引人入胜。

3）出于对新闻事件的关注——“新闻”预报
快节奏的社会发展，人们对于信息的获取更加及时，也更加冗杂，天气跟人们

生活息息相关，天气新闻也更加吸引人们的眼球，在天气预报常规节目中加入对天
气新闻的解读，会更加及时有效的满足人们对于时事的好奇心，比如近两年来在新
闻节目中穿插气象专家连线节目，通过直播连线天气分析员，使得气象专家的解读
第一时间权威发布出去。

2 国际电视天气预报的服务视角
2000年以前，大家获取天气预报的形式比较单一，就是集体围坐在电视机前

等待电视天气预报节目，随着新媒体的发展，人们获取信息的途径更为丰富，电视
天气预报节目也受到了前所未有的冲击，人们对天气预报的诉求也越来越多。人们
希望天气预报越来越准确，同时，也希望节目的制作风格鲜明，形式多样，更加丰
富多彩。而国际电视天气预报节目因其特有的观众定位，服务视角要更加特别和精
准。

1）着眼于全球华人华侨——满足家国思乡情怀
国际天气预报节目的受众很大一部分来自海外的华人华侨，他们看天气预报的

目的，某种程度上仅仅是一种思乡情怀的表达，有的华人华侨更像是2000年前国人

关于提高国际天气预报节目服务质量的思考
刘  波

（北京华风气象影视有限公司  北京  海淀  100081）
[摘　要]随着全球化的发展，涌现了越来越多的“国际人”，天气预报电视节目的受众也越来越国际化，如何针对这些观众提高节目本身的服务性是本篇文章的思考角

度，同时结合本人目前工作的3档国家级天气预报节目，谈一下国际天气预报的服务视角及如果提高服务质量的问题。
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