
·452·

文 渊                                  理论研究                               2020年7月

策、accounting period要翻译为结算期等等，除了一些词汇的使用还有就是比较

常见的缩略词，例如T/T就是电汇（telegraphic transfer）的缩写，WT就是重量

（weight）的缩写。

2 商务英语函电的翻译技巧

2.1 词语方面

商务英语在国际上的使用与在国内是不同的，在国际上的使用我们要考虑到交

易双方的文化差异，背景差异性，所以在翻译函电的词语的翻译或者使用都要尽量

使用规范，庄重和表现力较强的专业词语，根据中文与英文的文化用词特点选择正

确的词语。

（1）用词要准、注意多义

在对外贸易的交流中，常常会涉及包装、运输、装运、交货期、价格、索赔、

保险等等一系列的内容，这些内容将直接影响着合同双方的利益，所以在涉及这些

权益数量金额，在进行信息转换的过程中，概念一定要表达清楚准确，以免产生不

必要的纠纷。

（2）翻译专业术语

通过研究学习商务英语函电的特点，我们了解到商务函电在国际使用上会涉及

很多专业术语的使用，这也是商务函电翻译与普通英语翻译的不同之处。例如一些

常见的贸易术语的翻译：FOB指的是装运港船上交货、FCA指的是货交承运人、CIF

指的是成本加运费加保险费、EXW指的是工厂交货等等。

2.2 句子方面

翻译的时候不仅要正确的翻译出来句子，更要将原文中要表达的情感礼貌表现

出来，要让中英文在翻译上形成对等的关系。所以在翻译句子的时候要完整准确也

要通俗易懂。

（1）完整准确

商务英语函电翻译不仅需要将函电的字面意思准确、连贯地翻译出来，还需将

其中蕴含的情感表达出来。在翻译中，并不注重意思的转化，而是要表达出信函中

所要表达的意思，要注重翻译的对等性。商务英语函电翻译的重要原则在于专业术

语、概念及名称的统一。由于商务函电涉及的内容往往都牵扯到贸易双方的利益，

所以在翻译中要讲究其语言的完整准确性和统一去规范双方的行为，这样才能避免

在履行合同的期间造成不必要的争执。

（2）通俗易懂

在商务英语函电的翻译中，译文中的语法、句子、词汇等都要符合行业惯例及

规范，不需要独辟蹊径，这可能造成翻译的错误。同时，在翻译的时候也要注意避

免使用生僻字，用词准确以及要在原文意思的基础上进行感情的翻译，保持原文的

风格，这样翻译出来才能通俗易懂。

结语

本文总结了商务函电的特点以及翻译的技巧，通过学习了解到商务英语函电与

普通的英语翻译有很多方面的不同，在有些语句的翻译上也会比普通的英语句子更

难以直接地表达出来，它需要用到很多的行业术语来帮助它转换意思。因此，在国

际贸易交流的应用中，要不断的加强对专业术语的了解，要通过不断地学习和总结

才能更好效果的去翻译商务英语函电。总而言之，商务英语函电是现在国际来往中

的一种交流方式，但是它与普通的信函不同，它在语言上有它的特殊性和专业性，

所以在学习过程中要掌握好它的特征以及翻译的技巧。
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一、新媒体环境下新闻传播中出现的新变化
（一）从传播内容上来说
新媒体主要依托于网络，受众可以根据自己的需求在庞大的网络资源中寻找新

闻信息，并且新媒体平台还可以借助大数据分析技术向受众推送其感兴趣的内容，
服务精度更高、速度更快，给用户带来了全新的信息接收体验。而在技术飞跃与变
革的今天，也为电视台发展提供了更多路径，现阶段很多电视台开始将自己所搜集
的新闻素材经过相应的加工处理变成适应新媒体平台用户需求的新闻产品，以借助
庞大的受众资源与高效传播渠道来扩大新闻影响力，当然在的具体操作过程中制作
思想与方式上的变化还需要相关工作者细细揣摩，但进军网络阵地走媒体融合发展
路线已经成为一种大趋势。

（二）受众需求的变化
在传统的新闻传播模式中，常常是电视台播什么样的新闻，受众就看什么样

的新闻，除了通过主流媒体能收集到自己想要的信息外，个人的传播力是极为有限
的。在新媒体环境下，传播方式的变化直接推动了传播模式的转变，其为每个人提
供了高效的传播渠道，信息不再是从媒体到受众单方向流动，二者之间有互动、有
沟通，且随着智能手机的普及与相关技术的不断完善，用户可自发上传内容，大量
的自媒体由此兴起。在发展过程中，自媒体不拘一格、人才济济，其所涉及的领域
宽、深度深、形式多样、言语灵动，在短时间内吸引了大量受众，但当大家都看到
了这片市场的潜在价值，都纷纷涌入，自媒体数量逐渐能加，营销模式不断更新，
在一定程度上带来生机与活力的同时，也使得舆论环境更为复杂。随着时间的推
移，受众一方面希望通过快餐式新闻及时了解所需内容，一方面对新闻出处与真实
性有着较大担忧；一方面想要浏览自己感兴趣的内容，而另一方面对参与感与互动
性也有着更高要求。为此，电视台新闻工作者应及时分析新媒体环境下的受众需求
变化，提高新闻产品与受众见的契合度，提高传播效率、扩大新闻影响力。

二、新媒体环境下电视新闻现状分析
（一）新闻实效性差
电视台作为主流媒体的代表，其有着舆论导向作用，所以在制作新闻产品时要经

过层层把关、严格把控，以强有力的审核制度以保障新闻品质，且新闻节目播送时间
固定，中午发生的事情一般在晚上播、晚上发生的事情第二天早上播，从采编到定时
播报所需花费的时间较长，而受众能通过互联网能在第一时间获取新鲜的新闻信息，
当其在电视上看到后往往觉得有些“过时”，电视新闻反而成为印证新媒体新闻真伪
性的工具，只因时效性较弱而成为其他媒体的铺路工具，受众自然更倾向于发布时间
靠前的信息来源，久而久之甚至有一些受众认为看电视新闻是没必要的。

（二）新闻互动性较差
新媒体环境下，受众对新闻的互动性有着较高要求，对新闻参与度有着更高标

准在电视直播或录播中，观众能通过弹幕、评论区留言、私信等方式进行交流，而
坐在电视机前常常无法与媒体人或其他受众间进行互动。此外，电视新闻有着逻辑
缜密、话语精炼、导向性强等特点，很多观众都难以理解其深层内涵。

（三）模式死板
地方电视台中的新闻内容有着民生与时政两大倾向，民生新闻虽与受众距离较

近，但其内容规划与包装上却存在着诸多问题；时政新闻常常以播放某某会议的开
会场景为主在配上严谨的政治性话语，受众往往找不准新闻想要表达的关键点，也
很难形成深刻记忆，深度有待提升。

三、新媒体环境下提高电视新闻影响力的措施
（一）以民为本、亲民为民
虽然新媒体有传播速度快、实效性强、互动性好等特点，但大多数自媒体人往

往以经济效益为导向，将主要精力放在寻找爆点新闻、紧跟热点新闻上，对地方发
生的“小事情”莫不关心，甚至无人问津，目前已经有些自媒体人开始以居住的城
市或家乡做依托，宣传本土文化，在当地搜寻好吃的、好玩的，旨在唤醒老记忆、
走向新高度。可总的来说，地方电视台在多年的经营与发展过程中积累了大量优势
资源，可谓是人脉广、影响力强，且有专业的采编团队做保障，在地方上能拿到更
多的一手信息、获取独家新闻。因此，电视台一方面要将精力放在重大新闻事件的
跟踪报道上，逐步提高新闻深度，有效开展系列报道；一方面要积极去寻找本土化
新闻、做好本土化新闻，让群众称为新闻中的真主人，使其有地方去了解自己家乡
与生活的变化，唤醒归属感、凝练自豪感，时刻保障新闻的有效性与权威性。电视
台在对当地重要会议、经济发展成果等进行报道时，要一改传统以会议画面为主的
形式，做好后期处理工作，通过图表、文字等方式带给受众直观体验，清楚的看到
数字上的变化，留下深刻印象。除此之外，电视台新闻应尽量避免大、空，可以宏
观视角为概括、微观视角为切入，结合更多的生活实际案例为群众讲述诸多变化，
通过这种方式拉近与群众间的距离，有效提高新闻的亲和力。

（二）从新闻形式上进行创新
在新媒体背景下，电视台新闻工作者应改变传统观念，积极进驻网络阵地，通

过自身较强的信息搜集能力、信息处理能力、新闻产品制作能力来创造出更多对受
众胃口、引人入胜的精彩作品，利用好新媒体平台形式多样、传播速度快以及交互
性强等特点，并根据不同平台的特质来合理选择新闻形式。比如在微博、百家号、
看点等平台中，应以图文结合的方式为主，而在微视、抖音、火山小视频等平台中
应以短视频新闻为主。在具体制作的过程中应做到图文结合、声情并茂，在短暂的
时间内带给观众最深触动，凸显新闻主旨，这就要求电视台新闻采编人员除了要加
强自身信息搜集能力外，还要灵活运用各种修图、剪辑软件，不停的为网络新闻提
供可视化素材，满足新闻创作需求。此外，相关工作者应耐心、细心的去运营新媒
体账号，不仅要通过优质新闻来体现对受众的尊重，更要以互动的形式让其深刻感
知到主流媒体的变化。

综上所述，我们不难看出新媒体环境下电视台提高新闻影响力的迫切度与必要
性，相关工作者要秉持群众视野，坚持传递正能量与和谐之声，为受众带来更多真
实报道、深度报道，留住老观众的同时，在网络阵地站位脚跟、吸引新受众，着力
打造品牌效应，彰显主流媒体魅力。
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新媒体下电视台如何发挥自身优势提高新闻影响力
袁旺灵

（海南广播电视总台  海南  海口  570102）
[摘　要]新媒体的到来对电视、纸媒等传统媒体带来了不小的冲击，从某种程度上直接打破了电视台在动态图像处理与相关信息供应上的“统治”，且因其内容多元、

形式多样在短时间内吸引了大量受众的目光，大量的广告商将资本投入到新媒体市场中，传统媒体的生存迎来了巨大挑战。在此背景下，电视台作为主流媒体应及时看到时
代的变革，全面分析、认真寻找对策以满足受众需求，才能获得更大的发展空间。本文就对新媒体环境下，电视台如何做好新闻工作进行研究，希望对相关工作者有所帮
助。

[关键词]新媒体；电视台；新闻影响力
【DOI】10.12252/j.issn.2096-6288.2020.07.724

万方数据


