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长三角一体化池州文化与旅游融合发展关联分析
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[摘　要]安徽、江苏、浙江三省和上海市整体经济发展各有优势和劣势，对“三省一市”经济发展基础关联分析，结合池州

旅游数据，分析长三角一体化下池州文化与旅游融合发展的不足，采取的对策谈点看法。
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长三角涵盖安徽、江苏、浙江三省和上海市，地域面积占

全国的1/26，常住人口占全国的1/6，经济总量占到全国的近

1/4。2019年5月13日，中共中央、国务院审议通过了《长江三

角洲区域一体化发展规划纲要》，提出“共筑文化发展高地”

要求，进一步明确了文化产业高质量发展的目标和路径。它对

于整合区域资源，发挥长三角地缘、文脉相通的优势，促进区

域性经济、文化、旅游等领域的全面合作意义深远。[1]

一、“三省一市”经济发展关联分析

为深入分析长三角“三省一市”经济发展基础[2]，现根据

全国31个省、市、自治区经济发展情况的19项指标，对其进行

SPSS中主成分分析，将原始信息浓缩最终形成数个主成分，然

后对“三省一市”开展综合评价。[3]

具体指标有：地区生产总值、房地产开发固定资产投资比

上年增长(%)、地方财政文化体育与传媒支出、博物馆参观人

次、国际旅游外汇收入、教育经费、全体居民人均消费支出、

居民消费价格指数、技术市场成交额、连锁餐饮企业营业额、

旅客周转量、年末常住人口、人身险保费收入、森林覆盖率、

商品零售价格指数、社会消费品零售总额、文化体育和娱乐业

城镇单位就业人员(万人)、医疗卫生机构诊疗人次、艺术表演

团体演出场次。

解释的总方差
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初始特征值 提取平方和载入 旋转平方和载入

合计

方差的

% 累积% 合计

方差的

% 累积% 合计

方差的

% 累积%
1 9.89352.069 52.069 9.89352.069 52.069 7.637 40.194 40.194
2 3.18616.768 68.837 3.18616.768 68.837 5.018 26.410 66.604
3 1.502 7.907 76.744 1.502 7.907 76.744 1.884 9.914 76.518

4 1.159 6.102 82.846 1.159 6.102 82.846 1.202 6.328 82.846

提取方法：主成分分析。（图1）

经过方差最大正交旋转给出了各因子的载荷情况，提取了

前4个公因子，累积方差贡献率是82.846%。

由于4个因子是分别从不同方面反映了省份经济发展状况

的总体水平，单独使用某一公因子很难全面做出综合评价，因

此考虑各因子对应的方差贡献率比例为权数计算综合得分，相

应的spss程序如下score=40.194/82.846*FAC1_1+26.41/82.84

6*FAC2_1+9.914/82.846*FAC3_1+6.328/82.846*FAC4_1

表一“三省一市”综合排序

序号 地区 FAC1_1 FAC2_1 FAC3_1 FAC4_1 score

10 江苏省 2.06789 0.49092 -0.32182 0.77953 1.18

11 浙江省 1.15663 0.52924 -0.34812 -1.01436 0.61

9 上海市 -0.71503 2.05913 -1.33609 0.50877 0.19

12 安徽省 0.89111 -0.87323 -0.44893 -1.09772 0.02

可见，在全国31个省、市、自治区中江苏省综合得分第

二，其“总量及文化卫生”因子、“科技旅游”因子和“房

产投资”因子3个公因子表现不错；浙江省综合得分第五，是

靠“总量及文化卫生”因子和“科技旅游”因子2个公因子拉

动；上海市综合得分第九，主要受“科技旅游”因子和“房产

投资”因子2个公因子影响；而安徽省的“科技旅游”因子、

“价格环境”因子和“房产投资”因子3个公因子都不好，主

要靠“总量及文化卫生”因子推动，综合得分第十四。上述综

合比较结果可以很好解释了长三角“三省一市”整体经济发展

上的优势和劣势，有利于针对各自特点确定其经济发展方向和

重点。

二、长三角下池州旅游发展状况

（一）关联数据分析

以手机移动运营商实时信令的数据为基础，客观分析池州

旅游接待状况。

1.池州过境游客。2020年，前十客源地省份（市）中短

信发送量安徽省占比34.38%、江苏省占比15.93%、浙江省占

比10.09%、上海市占比8.73%、江西省占比4.52%、湖北省

占比4.02%、山东省占比3.42%、广东省占比3.37%、河南省

占比2.81%、湖南省占比1.45%。从数据可以看出，来池游客

主要来自省内和以江浙沪为主的长三角区域，占全部游客的

69.12%。从数据看，来池游客前十客源地城市全部是长三角

区域的城市，可见长三角的游客对池州旅游及文化认同感较

好。

2.过夜游客结构。对游客年龄数据分析，2020年度60后

游客占比19.98%、70后游客占比22.69%、80后占比29.84%、

90后占比23.65%、00后游客占比3.86%、10后游客占比0.07%。

可见，来池州和到访九华山的游客主要集中在60后、70后、

80后、90后人群，占据总游客量的90%以上。游客性别数据分

析，2020年度来池游客中男性游客占比67.33%，女性游客占比

32.67%，女性游客占比较去年低4.15个百分点，男性游客仍为

来池游客主要群体。

3.逗留时间。2020年度近48%的九华山游客逗留时间超过

6小时；19%的游客逗留时间超过4小时；21%的游客逗留时间

超过2小时。按照常理在景区逗留时间超过2小时，视为有效旅

游，来池有效旅游占比达88%。

4.旅游消费结构。在旅游六要素中，购物要素占比

60.59%，吃要素占比12.94%，2020年度池州旅游消费结构仍以

购物和餐饮，行、游、娱等消费占比较小。消费类型中，游客

消费前三分别是：一般零售类占比48.05%，餐饮和食品类占比

13.14%，医疗服务类占比11.31%。受疫情影响，医疗服务类占

比较去年同期有所增长。

（二）存在的问题

1.品种过于单一。携程数据显示，在2020年假期游客中，

男女比例约为52:48，特别是90后、00后等新世代人群占比超

过60%，成为出行绝对主力军，他们具有追求个性化、奇异、

崇尚自由的旅游特点。而目前池州市场，旅游多为观光旅游，

2020年游客数占比，00后仅为3.84%，与携程发布的报告数据

相差甚远。

2.文化与旅游挖掘不够。池州境内有中国佛教四大名山之

一九华山、有“戏曲活化石”的池州傩戏、有杜牧《清明》诗
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中的杏花村、徽池雅调“青阳腔”、有融山、水、洞于一体秋

浦仙境的穿山洞等诸多人文自然资源，儒家、道家、佛家文化

风格迥异又多元交汇，形成了独特池州特色的旅游资源。但近

年池州在旅游开发中，缺少对池州文化必要的整理、挖掘与利

用，文化的内涵未能得到真正的展现，文化的优势不明显，文

化与旅游未能做到融合发展。[4]

3.产品同质化问题严重。与地方传统旅游发展模式相似，

池州旅游一直以佛教文化、山水观光型旅游产品为主，没有将

文化与旅游融合发展，旅游发展仍处于低层次、低竞争力初级

阶段。究其原因，一是缺乏旅游文化产业发展的先进理念，二

是缺少旅游文化产业专业人才，三是一些企业一味追求眼前利

润，挤压了地方特色与文化发展的生存空间。

三、池州文化与旅游融合发展新路径

从前面“三省一市”经济发展关联分析，得出江苏、浙江

和安徽三省都受到第一个公因子即“总量及文化卫生”影响较

大，上海受到“科技旅游”因子影响的结论。这也印证了“三

省一市”同处长江流域，地缘造就了同根、同源的“江南文

化”。同源文化既是认同基础和精神动力，也可转化产业竞争

优势，有助于长三角一体化格局形成。池州市作为安徽省的一

个地级市，是国家优秀旅游城市，可以凭借这股东风，顺势而

上、乘势而为，推进全域旅游经济大发展。

（一）更新产业发展新理念

文化是旅游的灵魂，旅游则是文化的重要载体，文化与

旅游是相生共兴的。对于游客来说，旅游初期是走马观花，最

高境界是追求文化享受和心灵愉悦，文化是支配人们旅游活动

的精神支柱。不仅如此，文化以其高附加值、高融合、低消耗

的特点，在促进产业结构转型升级、推进区域经济发展可以大

放异彩，成为旅游经济的重要引擎。作为旅游行政管理部门、

旅游企业经营者要摒弃传统的旅游产业理念，树立“旅游+文

化”的产业发展新理念。

（二）培育文化旅游产业人才

无论是“互联网+旅游”，还是“旅游+文化”的创新发

展，归根结底需要的是产业专业人才。在解决人才的短缺问

题上，可以围绕“如何引进来，怎样留得住”展开工作，通过

“走出去、请进来”的方式汇聚四方英才。一方面对自身现有

的旅游从业人员进行系统培训和自我学习改造，提升他们对文

化旅游产业发展的指导作用。另一方面采取人才招聘办法，即

从高校、科研机构引进高层次人才，吸纳文化旅游人才，为其

提供全方位的人才保障。

（三）文化与旅游产业开发要交融互动

大力发展文化旅游，构建“文化为内容+旅游为平台”交

融格局，才能真正实现文化业与旅游业共赢发展。“旅游+文

化”产业实践告诉人们，融合程度越高的文化旅游业，就越容

易开发精粹的旅游产品。对于同宗同源的“江南文化”，池州

应充分考虑自身优势、周边的竞争状况及游客需求等因素，另

辟蹊径地把文化内涵贯穿到旅游发展的全过程，将文化自信融

入旅游产品开发之中，实施差异化战略，抢占旅游市场高地。

例如，对池州诗歌文化、农耕文化、原生态等特色文化资源进

行深度挖掘，植入旅游产品，提升旅游产品的文化内涵。以佛

教文化为题材，开发旅游演艺产品或推出集山水实景、地藏王

菩萨文化及其自身的特征为一体的大型实景演出。此外，利用

互联网、信息技术、声光电综合集成技术、虚拟仿真技术将电

子竞技、动漫游戏等新元素广泛应用到旅游业，满足游客体验

化、多元化需求，打造独具池州特色的旅游品牌，不断提高文

化旅游业的现代化程度。

（四）完善文化产业协同发展机制

长三角一体化是“三省一市”共同使命，因为长三角地

区是我国经济最活跃的区域，下好“先手棋”意义特别重

大。目前，长三角地区已在文化产业领域先行，形成了红色

文化旅游联盟、文创特展产业联盟、电子竞技产教协同创新

中心、动漫产业合作联盟、影视制作基地联盟、文化金融合

作服务平台等多个领域的合作联盟，有力地推动区域文化旅

游产业纵深发展。池州市作为安徽省的一个地级市，虽然拥

有丰富的旅游资源，但经济总量欠发达，如何加快经济发

展，显得尤为迫切。池州市应以文化促旅游，以一元带多

元，加大延伸文化旅游产业链的广度和深度，建起长三角文

化旅游信息共享服务机构，搭建公共文化交流平台，完善协

同发展合作机制，主动融入长三角区域共同体，以文化产业

发展串起多领域的协同，推动文化旅游产业向更高质量一体

化发展迈进。

（五）给予必要的政策的支持和引导

旅游文化产业健康长期发展离不开政府支持，政府通过出

台一系列相关政策，为地方旅游文化产业发展指明方向，发挥

宏观调控的作用。同时，由于各地产业发展的基础强弱不同，

政府的政策应体现因地制宜，力求做到“一地一策”。池州市

政府要根据自身旅游文化产业发展实际，制定出有差别的引导

性政策，给产业相关基础设施和上下游产业的发展进行规划和

引导，并提供必要的资金支持，增进社会效率与公平。

总之，在长三角一体化发展战略的背景下，各地区都有

丰富的文化资源和独特的文化魅力，共享“江南文化”文化血

脉，这也为长三角文化一体化奠定了坚实基础。文化是旅游的

灵魂，池州旅游的发展当然也离不开本土文化，应依托自身厚

重的人文自然资源，以弘扬“江南文化”为改革突破口，激发

文化与旅游产业融合动力，更好地融入长三角区域一体化发展

之中。
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