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“微视频传播”给媒介文化带来怎么样的结构性影响？
原晓军

北京城市学院

[摘　要]随着科技手段的大规模使用，我国传统媒体的传播模式被打破，出现多样化的发展趋势。微视频作为一种重要的技

术传播手段，在社交媒体中的有效作用是非常显著的，社交媒体中的微视频传播，也在应用过程中体现了一系列的社会问题。针

对当下的微视频传播，探究微视频传播给媒介文化带来的结构性变化和相关影响。
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引言：

从2016年开始，短视频成为当代社交媒体的转型突破

口，在这一年获得了巨大规模的融资，于2017年微视频的行

业发展又进入了重要的发展阶段。后续几年的发展过程中，

微视频体现了全新的发展变化，也给我国媒介文化带来重组

性的结构性影响，对整体发展来说影响巨大。

一、微视频的含定义及现状

（一）微视频的定义

微视频是在互联网技术推广过程中产生的全新名词概

念，虽然并未形成完全统一的学术解释，许多人根据视频的

时间来进行微视频的定义，认为时长为30秒到20分钟之内的

视频短片为微视频。作为视频的类型和内容进行分类，包含

的内容极为广泛。有商业微视频，科普类微视频、自拍式微

视频，许多政府单位和企事业单位也会利用微视频来宣传思

想教育内容或自身的发展，可以说，微视频的涉及范围非常

广泛。从制作人员来说，微视频可以来自专业的媒体公司，

由专业的设备进行拍摄与录制，也可以有普通的人民群众采

用智能化设备和摄像设备，来自行制作。从传播方式的角度

来说，微视频是利用互联网和相关社交软件实现分享。因

此，本文的微视频定义是利用摄影设备和编辑技术拍摄完整

内容，从用网络资源进行传播的微小视频。

（二）微视频传播现状

微视频受到大众的喜爱与广泛传播，最初来源于摄像设

备的普及和互联网技术的广泛应用。当下步入了全新的发展

时代，突破了传统模式下的媒体文化宣传局名言，进入了微

视频广泛宣传的发展局面。微博、微信、微视、微电影都有

越来越大的发展市场，许多互联网大户也都设有相关管理系

统，进行微视频的投放与推广。还有一些具有创新意识的企

业采用微视频的方式来传播企业文化和体现企业的优异之

处。当前来说，微视频的广泛传播体现了高效发展的状态，

品质优良的微视频和部分不宜广泛传播的微视频，若出现在

网络上，都会产生巨大反响，这便是微视频的当下传播现

状，能体现优秀之处也能暴露部分问题。

二、微视频的网络传播优势

（一）微视频的制作步骤不繁琐

现代科技手段支持下的微视频的制作模式变得越发简单，

从而微视频得到了更加广泛的传播。一个能够拍照摄影的移动

信息设备，就可以制作微视频，有一些道具的出现就能呈现完

全不一样的视频效果。又或者有许多视频编辑软件专门提供

视频模板进行视频的编制模板，可以利用这种视频软件解决问

题。许多没有视频编辑经验的人选择下载可以自行进行自动美

颜的微视频APP，例如“美图秀秀”等自带滤镜的软件。越来

越多的为视频类型在网络上传播起来，用户选择不同的拍摄软

件，结合内部系统中的应用模板，生成不同模式的微视频。这

种拍摄模式看似简单，但在应用过程中也需要制作者耗费精力
[1]。但和传统模式下声势浩大的商业微视频拍摄来说，不过是

小菜一碟，这种短小的公益广告、微电影和各种有优秀主题的

微视频作品，很快就在网上积累了一批人脉。只要将消息进行

规范性整理和格式转换，就可以上传到网络空间实现有效点

播。微视频的制作步骤并不繁琐，打破了定时播报的局限，也

体现为视频的广泛传播特点。

（二）微视频的发展得到了大规模的支持

国家广电总局2010年制定了《关于加快纪录片产业发

展的若干意见》，这体现国家在政策方面的支持。在后续发

展过程中，除了进行传统题材的有效记录，微视频的类型也

得到了充分的扩张，不但包括商业微视频，也有包括不同类

型的纪录片和公益环保类的微视频，这体现了内容的丰富和

表达模式的现代转化。微视频最初来源于民间，难以与其他

的大规模纪录片和专业影视公司拍摄的视频媲美。但在当下

的发展过程中，微视频以投入较少、制作方便、时长较短、

传播广泛等优势吸引了许多商业企业进行投资和营销管理。

也有许多企事业单位，包括地方政府，部分企业都借助微视

频进行自身品牌的营销策划[2]。也有一些视频网站为了丰富

自身视频发展形势，鼓励用户参与到相关创作大赛中，征集

优秀的微视频。许多生产产品的商家，为了扩张产品的知名

度，采用微视频的方式，进行广泛的宣传并且增强用户与品

牌的联系，这体现微视频的发展受到社会公众的广泛支持。

（三）微视频的服务类型丰富得到认可

2013年4月，湖南卫视推出100集小微型纪录片《我的

中国梦》，每集70秒，讲述了普通人在追求梦想实现过程中

付出的努力和得到的成果。这种微型纪录片在播出后受到大

范围的网友支持。也有许多著名的视频门户网站收录了大量

的微视频，并且包含了多种多样的微视频种类。以爱奇艺为

例，其中涉及的微视频，既有来自民间的乡土味视频、恶搞

味视频，也有来自多方面自媒体编辑而成的微视频和其他方

面的宣传视频，这些微视频可以提供点播服务，极大程度上
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更加丰富了微视频的服务范畴和服务类型。

三、“微视频传播”给媒介文化带来的结构性变化

（一）观念文化的结构性变化

微视频传播给人们带来的结构变化，在文化方面的具体

体现犹如一场狂风暴雨。在当代社会，人们越来越脱离传统媒

体的文字媒介，注重视觉化的宣传效果也更加热衷于现代化和

灵活化的描述转变。在意与他人之间的交流和对话，在此过程

中，人们逐步实现从文字思维到图像思维的转变，拍摄微视

频、观看微视频和评论微视频成为大众媒体生活中的重心。如

同一场媒介文化的革命，越来越影响新一代民众的文化生活。

微视频不但是影视发展的一种全身文化形态，也是影视事业的

重要发展变革。同样是艺术表现的重新改变，文化能够体现的

价值氛围，其中包括物质文化价值和精神文化价值，代表了物

质方面的文化转变也代表了理念方面的思想观念转变。物质方

面，主要体现在传播模式和信息储存形式的不同，精神方面则

体现在人们的思维模式和文化价值导向的不同，人们在不断关

注具有正能量和符合社会主义核心价值观的微视频以及相关文

化活动，并受到相关思想的积极影响。

（二）艺术文化的结构性变化

微视频最初来源于民间，来自我们生活中的方方面面，

网民群众是最初的缔造者，传播者也是受影响者。不但能够

利用微视频和其他人之间建立沟通桥梁，也能和其他的媒体

组织形成最有效的沟通。能实现文化交流，也能实现思想意

识的传播，同时也是内心产生思想互动的过程。微视频融合

了人与人之间传播、群体与群体之间传播、大众传播等不同

形式的传播方式，丰富的传播模式，也体现微视频的个性化

特点，符合当下人们的发展需求，也对人们的视觉文化产生

了新的冲击，也展示当代媒体艺术的多元化。

微视频体现了大众文化的传播形态，与市民文化和官方主

流文化有一定区别，结合了民间文化和通俗文化的艺术特点，

也体现了现代文化和商业流行文化的艺术价值。微视频最重要

的功能是满足了人们的生活娱乐需求，可以感受到传统媒体

给予的信息传达功能，也能实现娱乐模式的灵活发展，不再受

到多方面的限制，能够更好地利用视频进行身心放松。我们在

观看视频的过程中，有更强的参与性，能够发表自己的看法，

也可以自由创作。微视频的内容也非常贴近人们的日常生活，

用独特的角度展现了人们生活中的各色形态，将人民群众的日

常生活增添上了不一样的光环，既真实体现平民百姓的真实生

活，也为平民大众的娱乐和发展提供新的方式，将平民生活进

行艺术化点缀，体现了不同以往的发展价值。

（三）经济文化的结构性变化

微视频很大程度上结合了观众娱乐需求和现实发展需

求，是一种全新的媒介产品，所传播的是大众喜爱的文化，

也是大众热衷于传播的文化。但在广泛的互联网中，微视频

的种类繁多而复杂，容易使人产生依赖性，让人感受到没有

微视频的生活就变得穷极无聊。明确经济发展决定媒介必然

走向产业化经营，而媒介的产业化经营也会对媒介文化的价

值取向造成巨大影响[3]。在此过程中，人们也逐步趋向追求

利益。这是微视频传播带给大众经济思想理念的变化，使人

们本身的思想价值和思想内涵发生了改变，越来越多偏向娱

乐性的微视频出现在大众眼前，使相关视频的生产者不断追

逐更多的经济利润，却忘记了本身的文化价值，这也导致越

来越多的人容易在微视频中沉迷其中，缺乏自我追求。微视

频已经成为一种文化产业经济，在不断吸引人们关注的同

时，也对经济发展造成影响。广告推广是大部分微视频获得

经济效益的重要方式，广告赞助商为了获得广告的宣传优先

权利而付出费用，从而使自己的产品更多地展现在使用媒介

的人们面前，刺激人们产生购买欲望。

（四）法律文化的结构性变化

微视频在当代的媒介行业发展中得到了充分的发展机

会，实现了蓬勃发展，但媒介市场的准入门槛较低，相关管

理法制法规不够全面，微视频市场上的视频产品质量无法得

到保障，一部分低俗文化对人们的思想观念造成不良冲击。

为了实现规范性管理，近年来，我国在进行互联网环境净化

工作的过程中，投入了较大力度。这体现在许多方面，实现

互联网环境净化的意义，一方面在于能够保障我国国民接受

的价值影响与社会主流文化一致，一方面也避免我国的未成

年人遭受不良文化的侵扰，出现思想观念上的扭曲。为此，

国家出台了相关法律法规，针对微视频产业也提供了一些监

管帮助，良好的市场环境是实现产业发展的重要前提。要促

进微视频产业市场的健康发展与长远发展，就要在国家政策

的监督与支持下进行。比如只有持有《信息网络传播视听节

目许可证》后的网站或平台才能提供视频，有效降低了微视

频低俗化发展的概率。

结束语：

综上所述，在当下的媒体发展模式中，微视频的发展形

式越发受到消费者和媒介市场的欢迎，传统媒体的发展模式

发生巨大变化，大众媒体也更加倾向于微视频方面的转变。

由此可见，微视频的广泛传播，为我国媒介文化带来了结构

性的重要转变，体现了结构的重新分配和管理模式的逐步改

进，将微视频作为重要的研究要点，探究传统媒体向微视频

转型的发展路径，正确看待微视频的发展，从而实现传统媒

体与新媒体的广泛融合，体现媒介文化的优化转变。
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