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汉服品牌营销策划方案--以半日闲为例
唐慧敏　季敏　吴双

 南京科技职业学院 

[摘　要]近些年来，随着社会生产力不断提高以及人们的生活水平日渐提高，人们在解决了吃饱穿暖的基本生理需求后，开

始去寻求精神文化领域的认同感。汉服文化从此脱颖而出，南京半日闲汉风馆作为一家专业的汉服体验写真馆，同样面临着多方

的竞争，为了在这样的竞争下，实现公司的稳步发展，本文以南京半日闲汉风馆为例，以南京市场为依托进行品牌营销策划。
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一、研究背景

汉服是一种具有独特中国风格的传统服饰，也是汉民族文

化的代表。2008年以来，汉服运动不断发展，汉服产业初具规

模。人们开始重视精神文化，在一些人的生活中，汉服成为了

日常必不可少的部分。据数据显示，中国汉服爱好者数量规模

和市场规模快速增长。对于汉服市场而言，汉服消费者具有较

强的消费能力。汉风馆“销售”文化、推广和传承，提供的服

务涉及传统文化和民族精神。我们有足够的心理准备，抱着尊

重文化的态度，所有服务的着眼点于能否经得起传统文化与民

族精神考验。

二、公司概述

南京半日闲汉风馆是一家创立两年的小微企业。秉承先

进专业品牌级的服务理念，配备丰富的正品汉服提供一对一专

业性妆造和摄影服务，配备专业的化妆师及摄影师。区别于现

行的摄影公司，半日闲汉风馆采用专业的汉服摄影人才、专业

的古风化妆技术、专业而舒适的设施提供具有氛围感的拍摄场

地等。在店铺服务活动上，提供汉服租赁、写真摄影、古风插

画、汉文化体验、糕点制作等产品服务。安静、幽美、舒适、

奢华的环境，让顾客“穿越”回几百年前，感受中华五千年的

文化魅力，提升汉文化素养，享受沉浸式的体验。

三、市场分析

（一）目标市场

策划前目标市场：前期的半日闲汉风馆主要经营摄影、租

赁两项业务，因此目标客户是想要汉服写真以及购买汉服的消

费者。

策划后目标市场：将目标客户延伸到较高文化素养，有稳

定收入，喜欢在网络平台表现自己，如把自己拍摄的视频上传

到微博，朋友圈抖音等互联网平台；善于接受新鲜事物；有着

极大生活压力，勇于尝试新事物的女性。

（二）市场定位

半日闲应将企业定位为：南京区域性汉服体验馆领导者，

以还原汉服的着装时代与背景，让顾客亲身体验，通过自身的

经历更好的了解汉服文化，整个体验馆内打造的古典中国风主

题，同时配有现代VR技术的渲染，使整个场景很有感染力的呈

现出来，让顾客与汉服产生共鸣。

同时，要将企业理念设计为“服务祖国的未来、民族的希

望”，将品牌定位为服务，以产品定位吸引消费者的关注。这

样准确的品牌定位，能够吸引消费者，从而扩大其影响力，成

为著名的汉服体验馆。

（三）SWOT分析

1.优势分析(S)：南京半日闲汉服馆拥有专业的服装审

美、设计经验的设计师；企业文化氛围轻松；可以结合当前流

行元素设计汉服。

2.劣势分析(W)：目前汉服款式类型单一；汉服体验方式

单一。

3.机会分析(O)：国家重视发展文化产业；促进公众对传

统文化的认知；人们对汉服的接受程度提高了；重视精神文化

建设。

4.威胁分析（T）：消费者偏好会被新生Lolita文化吸

引。

四、品牌营销策略

（一）产品策略

1. 产品品牌策略。

鉴于半日闲汉风馆是一家成立不久的小微企业，建议采

用的是统一品牌策略，公司推出的所有产品与服务均用“半日

闲”为品牌。

2.	 产品组合策略。

半日闲汉风馆应以个性与专业为特色，打造以个性化和专

业化为主导的四大服务模块，这些是我们真正赢得客户好评的

根基所在。以专业汉服摄影、个性化妆造定制、汉服知识及汉

服礼仪培训指导、沉浸式体验感作为公司的核心竞争力。

（1）摄影篇。

除了专业的摄影服务、服装租赁服务外，要推出外景的相

关配套服务：天气预查、景点选址、鲜花道具等。

（2）妆造服饰篇。

对顾客妆容的描绘，不是千篇一律的妆容模板，是需要

根据每一位顾客的脸部特点，扬长避短，将顾客的脸部优势放

大，打造出适合顾客的妆容。

（3）汉文化体验活动篇。

开展特色的娱乐活动。将娱乐与文化紧密结合，汉服体

验馆注重打造深度文化体验，为消费者呈现一场丰富的文化盛

宴。

（二）价格策略

半日闲汉风馆需要契合消费者的心态和诉求，鉴于市场的

情况，半日闲需要契合消费者的心态和诉求，采用需求导向定

价法，定位为中高端的汉服体验馆，服务于南京市场上的追求

高质量生活的目标顾客。

（三）渠道策略

汉风馆可采用“O2O”模式。

线下：可在景区内定期举办相关的汉文化课堂活动，提高
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大众的汉服认知并接受汉服体验馆理念。

线上：可将在线广告和信息平台引流到店。通过对公司提

供服务的专业客户的引导和介绍，可以在线支付线下商品和服

务，然后线下享受专业的汉服体验。

（四）促销策略

建议半日闲汉风馆实施以下促销策略。

1.校园地推。

与景区或高校协会开展合作，定期举办汉服相关主题活

动，通过丰富的休闲礼品和吸引人的活动主题吸引更多的群众

参与体验，达到消费者心中“先入为主”的效果。

2.病毒式传播。

可进行病毒式传播，通过口碑相传，结合企业论坛会员积

分等项目，配合操作，提高客户忠实度。

3.短视频推广。

利用受人们青睐的抖音短视频记录汉风馆内同袍体验汉服

活动中点滴，分成妆造篇、拍摄片等。根据不同类型细分，满

足关注者的不同兴趣，从而起到宣传的效果。

4.活动推广。

汉风馆应定期举办活动，如，古风花艺团扇手工体验、汉

服走秀、半日闲汉风馆同袍会、汉文化科普知识会等。同时送

上精美小礼品。

5.公众号推广。

选出汉服体验馆内10家公众号做的特别好的号，把他们所

有作品全部看一遍拆解构思，结合汉服体验行业总结出来的优

势转换成自己的东西去编辑，投放流量。通过新媒体的在线平

台，可以在第一时间捕捉潜在客户的注意力动态，并与他们充

分沟通，争取客户咨询、参观店铺、试穿汉服，达到将注意力

流到店铺的目的。

五、品牌发展战略

（一）发展目标

短期目标：半日闲需将重点放在客户需求上，致力于为

客户提供定制化服务、努力提升产品的多样化与专业化程度，

提高整体质量水准与品牌口碑信誉度，创建优质的汉服文化产

业，成为南京区域性汉风体验馆领导者。

长期目标：扩大与各大知名品牌的合作范围，利用互联网

大数据，深入分析消费者对文化产业的偏好和消费投入，根据

实际情况提供有针对性的营销方案，成为南京知名的汉风馆。

（二）核心价值观

半日闲汉服馆需秉承激发更多社会群体对汉服的共鸣的目

的，实现汉服文化的传播和传承，为增强社会群体的民族自信

心而努力奋斗。

六、品牌资产保护

（一）主动注册商标和域名

半日闲汉风馆要注重品牌意识，对于大多消费者来说认识

一个产品首先就是从品牌名称和图形渐渐了解这个产品。因此

半日闲在法律层面要做好维权意识。

（二）树立积极正面有价值的品牌形象

半日闲对外树立的形象也一定要符合国家推崇的价值观，

半日闲要及时的通过一些社交媒体（半日闲汉风馆官方网页、抖

音、小红书）与消费者有积极的互动。让消费者在心中认定品

牌，从而起到稳固自身品牌的作用，“用价值营销打造品牌”。

（三）良好的服务打造品牌

首先，半日闲需要借助网站掌握每位顾客的消费信息，

为用户提供最佳体验和服务。其次，探索各种服务的个性化组

合，介绍每种服装的文化和特点，让顾客选择自己的组合，这

是当今服务的新特点。

（四）有独到设计之处，杜绝假货侵权

要在技术设计中做一些小的设计，即能起到点睛的作用，

为自身汉服的款式进行升级。对于别家的侵权，要提高认识，

立足打假。

七、品牌风险管理

（一）市场风险评估与措施

消费群众对产品的认可与接受需要的一个过程，消费者偏

好转移，缺乏长期持续性竞争力造成客户流失。

那么半日闲要对消费者群体的年龄和经济购买能力进行仔

细划分，以不同的方式设计产品风格，制定营销策略，产品和

服务双元创新，打造优秀品牌口碑，吸引更多消费者。

（二）管理风险评估与措施

公司创始阶段，规模小，稳定性不高，公司需建立一套较

为完善的制度，便于公司的有序高效的管理。

公司是服装企业，需要原创设计，因此半日闲应注重原创

人才的培养，避免人才流失。还需以高端的文化蕴涵和视觉包

装吸引消费者，以此和其他竞争者拉开距离。更需树立企业品

牌，并且加快企业的发展，不断更新服装设计和发展理念，不

断扩大消费群体。
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