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智媒时代下虚拟现实在智媒广告中的优势与应用
于海礁  李佳奇  郭航

哈尔滨师范大学

[摘　要]在智媒时代下，随着虚拟现实技术的发展、媒介融合的不断变迁，让我们看到了广告表现的无限可能，从其表现形

式来讲将不再局限在感官冲击的范畴内，而是为广告提供了多角度、多层面的应用空间，对于消费者来说更加贴近生活，甚至应

用于生活。本文将基于智媒时代下虚拟现实技术在广告设计中的优势，并具体阐述了虚拟现实在广告行业的应用，以及对广告设

计深远的影响。
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在高科技进入新媒体的时代下，运用虚拟现实、增强现

实、扩展现实、混合现实等高科技与广告的结合，实现用户全

身的沉浸交互体验式的广告，本文称之为智媒广告。媒介融合

使得智媒广告在虚拟现实技术中有了更好的表达。智媒广告将

打破现实世界的限制，将虚幻现实引入广告设计，这将会给广

告营销带来全新的体验。	

虚拟现实，简称VR，就是将虚拟和现实相互结合，带给

用户沉浸式的体验。随着媒介融合的不断深入，各行各业对VR

技术的需求也日益增加，虚拟现实对广告的发展也起到了重要

作用，目前已经有所应用，已经改变了广告的形态，虚拟现实

的崛起再一次引发了广告的巨变。随着技术的迭代，虚拟技术

逐渐发展出如今的增强现实AR、扩展现实XR、混合现实MR等，

本文提及的智媒广告也包括与这些AR\XR\MR等高科技结合的广

告，仅以VR广告为例探讨其在广告中的优势与应用。

虚拟现实技术走进广告，简单来说，就是技术带来的感官

体验，以视、听、触、嗅、味及“第六感”的六重体验，把人

带到了虚拟的仿真世界。以视觉为例，VR虚拟现实技术是全虚

拟无法看到现实的环境，带给人们的是沉浸感和临场感，同时

在听觉的加持下，所体验到的就是3D立体音频，声音从四面八

方而来，通过人体最重要的两个感官，最大限度地模拟实景环

境。因此对于广告行业来说，这样的虚拟技术可以让用户获得

真实的产品体验，广告借助VR虚拟现实科技，让消费者感受、

参与并置身于虚拟场景中，这种跨界融合趋势必将成为广告行

业甚至传媒产业的发展大势。国内外不少品牌早已抓住其优势

尝试运用推广VR广告，像是SK-II虚拟IP、迪士尼虚拟动漫、

华为-武技等等，让消费者深度参与到广告之中，从而达到营

销的目的。

一、虚拟现实VR在智媒广告设计中的优势

（一）虚拟现实技术下智媒广告的生活化

随着科技的发展，虚拟现实技术从高不可攀，走到平民百

姓生活中，VR技术在商业广告价值中也发挥积极作用。与此同

时广告形态和业态向技术化、科技化转变，消费者的需求也逐

渐增多，更加地注重参与性和体验感。虚拟现实互动式广告能

够实现消费者可以根据自身的需求来操作虚拟的环境，来达到

同步与实时相结合的双重体验，为消费者带来感官的刺激和娱

乐的体验，让消费者为之震撼，商家以此来吸引消费者积极主

动地来体验购买。

在虚拟技术和广告融合技术中，国内较早的案例是阿里

巴巴推出的淘宝“Buy+”的“虚拟电商（V-Commerce）”的

理念，虚拟技术的应用突破了时间和空间的限制，使购物环

境更形象更生动，还解决了长久以来营销难题，就是如何让

销售手段更加具有游戏性和生活化。比如，想给男朋友挑选

礼物时，无论是选择围巾、鞋子、手表甚至香水，都可以360

度体验商品的样式、质感、面料甚至其气味，如有需要便可

在这个虚拟世界加入现实的购物车，用户能够体验更加个性

化的购物场景。

虚拟现实技术创造全新的沉浸式购物体验，逐步出现了

VR试鞋、VR穿衣镜、VR看房等对于大众来说极为个性化的服

务。以购房广告为例，最先走入人们视野的传统VR虚拟样板

间，在到无线商业VR展厅，当人们踏入样板间，地板上由每

个房间大小的标记，顾客可以随意在房间走动，跟踪定位系

统可以实时反应达到移步换景的效果，这样可以更直观看到

空间是如何设计的，形成每个房间有多大或多小，天花板高

度如何等等的确切感觉。与此同时，在用户体验结束后，商

家能够精准地通过大数据分子用户的真实需求，进行定向推

送相关广告等等。

由虚拟技术与广告结合而诞生的智媒广告，与传统商品

展示的最大区别,就是智媒广告的用户自主体验大大地增加了

广告的趣味性和互动性，用户在自主参与和享受个性化服务

乐趣的同时，商家可以借此推送广告信息，用户在忘我的环

境中尽情遨游商海、自主选择购买，在这种形式下，广告成

功的跳脱出来“俗套”，变成了“惊喜”，又能够让玩家不

自觉的“被广告了”，同时还能主动探索出来广告的更多乐

趣，这就极大地满足了即时性的娱乐体验所带来的刺激消费

和产品的销售。

（二）虚拟现实技术下智媒广告的互动性

以传统的电视广告为例，其广告缺少与用户之间的互动性

和真实体验感。但是伴随着互联网的发展，网络视频呈现高速

发展，2010年世界杯，当时现场转播时就采用了虚拟技术，虚

拟合成了3D南非世界杯的球场，当虚拟现实应用于体育电视节

目中时，整个视频行业包括在电视在内的媒体都发生了巨大的

变革。从观众角度来说，虚拟的球场让观众感受到来“逼真”

的现场，在这个虚拟空间中，观众成了电视的主角，甚至不需

要再借助第三方媒体来进行实时互动。另外《纽约时报》的全

息新闻也出现了虚拟视频，被插入更加强大更加隐蔽的广告，

当这些智媒广告成功的伪装成新“现实”世界，受众视角就会

发生极大的转变，从旁观者转变成为参与者，带来了全身心的

体验，实现了沉浸式的融合体验。

1.商业性VR广告。近年来，VR出现在时尚界也是很流行

的，由蒂尔伯里的缪斯女神Kate Moss主演的香水行业的第一

支VR商业广告——可以和Kate Moss一起参加派对，可以走到

她面前邀请她跳舞，这是VR广告的魅力。还有户外品牌北面推

出的互动式广告，当消费者穿上北面的衣服带上VR眼镜，就可

以体验到在寒冷的冬天坐在雪橇上滑雪。与其他VR广告不同的

是，北面在消费者真正沉浸到虚拟现实中时，突然将其拽回了

现实世界，坐在特定的座椅上一群雪橇犬冲出雪墙，让消费者
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傻傻分不清虚拟与现实的差距，这种创意让体验这情感被调动

的同时能够更加隐匿的传达品牌的精神，潜移默化地将品牌的

理念传达给消费者。

医疗行业，将VR虚拟现实投放在网站的Banner里，只要

点击进入官网，就可以模拟走进医院的场景，去到每个楼层，

每个科室，大大的规避了患者初次进入医院手足无措的现象，

可以室内导航、寻找目的地，契合了当今智媒时代下消费者的

习惯。再如，VR技术应用在汽车行业，不仅是4S店，车展包括

汽车品牌官网都有所改变，将虚拟现实变成了营销的手段。甚

者，将虚拟现实带到了校园，为校园文化宣传，新生报到指引

等等，并附加着更多的社交元素，将VR功能实现最高价值。

2.公益性VR广告。VR商业广告强调的是品牌产品的营销，

而VR公益广告更值得人们关注和推广，带给用户的是警示告

诫。我国VR公益广告《失去》在2016年母亲节的前一天上线，

该片以孩子陪伴母亲为主要内容，通过第一视角，让体验者以

儿子的视角走进故事，开篇就是抢救母亲的场景，用视觉、听

觉同时渲染紧张的气氛，并采用倒叙的手法讲述儿子陪伴母亲

经历的一系列故事，带给体验者极强的互动性和沉浸感。还有

一位韩国妈妈张吉星，因为虚拟技术的发展，实现了和逝去女

儿的“团聚”。在虚拟世界再一次握住了女儿的手，听到了娜

英的声音，看到她最后化成了一只蝴蝶，让失去女儿的她走出

了痛苦。这是VR公益广告所带给人们另一个层次的感受，也是

VR虚拟现实智媒广告的魅力所在。

由此可见，虚拟现实技术可以面向全球各地的各行各业，

时代在变，消费者在变，用户习惯也在变。虚拟现实技术的创

新与内容上的创意，不仅使广告形态发生变革，也是广告业态

的一次史无前例的转型，VR将在医疗、文化、娱乐等更多领域

拥有一席之地，也预示着纯广告时代的结束，体验智媒广告的

时代的到来。

二、虚拟现实对于智媒广告的应用措施

在体验经济时代，VR虚拟现实广告所强调的是氛围，是虚

拟情景的设定，是用户感受品牌文化和产品功能的重要途径。

要从VR的技术优势的角度，开发“人与物”的关系中的空白地

带，这是虚拟现实技术在广告应用中起到的关键作用。

（一）虚拟现实广告实现搭建场景多样化

传统的广告在前期脚本的设计中，会以镜头的时长短，切

换速度快以及景别设计繁杂来表现产品的特性。而虚拟现实VR

技术，作为媒介的核心就是极强的互动性，其制作形式具有整

体性不在采用分镜头脚本的形式进行广告制作，更多的是采用

一镜到底的形式拍摄。与传统广告不同的是VR广告拍摄对场景

有着严格的要求，在场景的衔接上就与传统的广告有所不同，

适当的时候会加入文字的板块，同时会缩短镜头时长和切换速

度以增加场景的连续性和互动感，以营造虚拟现实的体验感和

沉浸感。

以宜家推出的VR体验馆为例，体验者同样是以第一视角进

入到场景中，与一般二维广告相比，虚拟现实广告的场景搭建

要细化到家具的颜色、厨房的餐具、桌椅的材质等细节，还要

与体验者产生互动，像是房间内加入提示语、使用说明等，体

验感可以通过水龙头能够出水、厨具可以使用等来表现，而传

统的广告展现的则是整体房间的和谐性，和舒适型。这也是虚

拟现实广告搭建多场景的必要性。

（二）虚拟现实广告实现场面调度多样化

与传统广告相比，VR“场景式广告”的创意力表现的核心

在场景化、交互性、娱乐性和体验感。它的关键不是观看效果

而是用户所感受到的交互体验感。因此虚拟现实广告在前期创

作中镜头脚本的设计以及利用虚拟现实所特有的空间感，合理

分配广告创作内容的空间和故事的逻辑是重中之重，其次在VR

拍摄过程中灯光、摄像机等器材的运用，同时也要尽可能地把

拍摄盲区利用好。

（三）虚拟现实广告实现人物形象塑造多样化 

VR它会让你明知是假的却也在身临其境的场景中沉浸其

中，广告的效果从静态转化为了沉浸式的动态感受，进一步提

升用户触控感。与传统媒介“听和看”有所不同的是在此基础

上实现“感和触，游和玩”，这个过程的实现，就可以让用户

真正成了主角式的参与者，甚至可以让用户在虚拟现实广告中

真假难辨。

日本虚拟偶像IMMA在SK2神仙水的VR广告中，与真人明显

窦靖童击掌，虚拟世界与现实世界融入交互，打破现实与虚拟

的界限，让观众之间从真实世界跳转到虚拟世界，现实偶像和

虚拟偶像场景随意切换，让广告拉近了虚拟与真实的界限，充

分解放参与者的感官达到视觉与听觉的深层次互动；华为虚拟

现实广告用户可以通过Mate30 Pro 5G体验传统功夫和新潮文

化的互动，实现跨次元和空间的同屏比拼；在国外的VR创新项

目中，创作者利用VR技术，模拟了梵高寄住的法国小镇伤的一

家咖啡馆，用鲜艳的色彩和冷清的氛围，让体验者感受梵高的

孤独。

虚拟现实VR作为高科技，从2016年发展至今，已经有了更

广阔的发展空间，2021年所提出的“元宇宙”概念，一时间成

为万众关注的焦点，元宇宙这一新型虚实相融的互联网应用和

社会形态，其呈现的是一个更加完美而又真实的虚拟世界，这

些新技术必将走进广告，为广告设计带来新的创意。因此可以

说高科技的革新推动了广告业的发展变化，推动了智媒广告的

发展，从而创新了产品广告的传播方式。

三、结束语

综上所述，进入2021年以来，全球VR新品不断迭代，虚

拟现实应用覆盖面广，且形式多样，相较于传统广告而言，VR

广告的需求最为清晰具体，在内容、用户体验以及传播效果上

都具有明显的优势。从电脑到智能手机再到VR，真正体现了人

机交互的方式从图文界面到三维空间、从静态到动态、从命令

式到自然交互的变革。VR产业正跨越低谷迎来复苏，2021年是

“产业二次腾飞起点”，这就意味着虚拟现实技术上升到广告

行业层面，有着更广阔的发展空间。
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