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扁平化风格插画在趣味玩具包装中的应用
关春阳
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[摘　要]如今，扁平风格在社会中无处不在，比如我们经常使用的各种应用，以及游戏领域的界面设计。不仅如此，平面

风格经常出现在插图、动画甚至摄影中。可以说，扁平化风格已经渗透到我们生活的方方面面。插画是平面设计师传达具体思

想的重要手段。它可以让人们更直观、更快的理解商品的内涵，也是艺术和文化的体现。插画逐渐成为包装设计中不可替代的

元素。人们对精神文化的需求日益增加，这给了插画设计更广阔的应用空间，提高自己的创新能力，建设专业插画师队伍，对

于激发社会文化活力，建设更好的社会具有重要意义。
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前言

近年来，扁平化风格插画在世界各地流行，已成为主流

插画之一。如果把扁平化流行的原因粗略地归结为信息爆炸

的时代，人们会偏向于简洁明了的表达方式。事实上，网页

的应用、应用程序屏幕的开放等方面对平面式插画的普及起

到了绝对的推动作用。视觉简洁、简洁、矢量化的格式和使

之小型化、扁平化的样式正是如此广泛地应用于我们的生活

中。扁平化插画在玩具包装设计中的综合应用，需要将绘画

知识与现实生活相结合，将插画充分融入玩具包装设计的商

业市场，促进玩具包装设计产业的可持续发展。

一.扁平化风格插画发展现状

插画作为一个源远流长的美术表现形式，由于岁月的沉

淀和时间的发展，逐渐产生出了多种风格各异、独具特色的

艺术表现形式，并由此使插画这个美术表现形式的历史价值

和审美价值都得以了极大的提升。如何让商品处于在同类产

品中独具一格的激烈竞争过程之中，并给予消费者的强烈购

买消费趣味，从而传达独特的商品印象一直是众多设计师积

极探索的重点。插画所具有的亲切感和深刻的文学价值也正

是能作为消费者与产品之间的一种个性化的符号，在提升产

品包装设计的文化内涵和增加商品价值的同时，又会对商品

形象做出进一步的升华。

平面设计在大量矢量风格图像的基础上，大胆使用了

风格较简洁的形式来表现主题。这些风格都潜移默化地影响

了人类的审美观，人们借助非语言的直接形象、写实的、随

意的设计风格进行视觉表达，最有效、直接地传递信息，也

最直接地传达主题。平面插画通常有二个含义，一个是平面

化，另一个则是插图。平展一种建筑设计理论与艺术风格，

通过去掉繁琐的构造，勾勒出简单曲线以及多颜色块的外观

轮廓，从而展现出平的建筑设计理念与层次感。插图是人类

目前最主要的视觉表达形式之一。它可用于多层次的广告设

计、出版绘图、影视海报设计、商品包装工程设计等领域，

不但富有强烈的艺术感染力，并且受到了公众的广泛欢迎。

所谓的平面绘画，顾名思义，也就是平面设计的绘制风格，

其最单纯的外形轮廓就是为了描绘所需要的绘画中存在的物

象的形状。平面插画艺术作为视觉表达的一种表现形式，在

平面设计领域获得了日益广阔的运用。平面绘画的主要目的

是为更全面地传达产品需求，并提高消费者对绘画产品的定

义感，从而向消费者传递产品思想。好的食品包装上应该有

一些良好的插画，插图不但能够充分地表达产品的需求，也

同时使之富有美学价值。平面风格的绘画完美地运用了清

晰、简洁的图像来描绘色彩鲜艳的图像。

二.玩具包装设计中扁平化风格插画的独特风格

使用插图的独特艺术和文化内涵来实现平面包装设计的

简洁和优雅，清晰的图形语义，有序的布局和纯正的色彩。

反映了品牌设计的创新理念和风格，为包装设计带来了更多

的价值。丰富，生动和多样化的表达形式最大限度地发挥了

品牌包装视觉语言表达的效果
[1]。

随着21世纪科学技术的发展，各种各样的玩具如雨后

春笋般涌现，各行各业纷纷推出层出不穷的新玩具和各种营

销包装设计，激发了消费者的购买欲望。玩具的第一印象在

很大程度上影响着消费者，引导着消费者的消费方式。在某

种程度上，包装设计甚至会成为影响消费者购买商品的首要

因素。扁平化插画的出现提供了一种新的艺术载体，具有独

特的艺术底蕴，形式虽然相对简单，但蕴含着深刻的思想内

涵。扁平化插画的独特风格为包装设计带来了更加多样化的

体验，最大限度地发挥了玩具品牌包装语言的表达效果[2]。

随着新产品的诞生和消费者对包装设计需求的不断增加，扁

平化插画在产品设计和包装营销中发挥着越来越重要的作

用，扁平化插画精简、干练，直接地表达思想感情和丰富内

涵，便于品牌传达核心理念和产品价值。同时，扁平化插画

具有文字和图片的双重功能，可以帮助产品更好地展现销售

理念和核心价值，诠释产品的独特性，将插画的艺术表现力

体现得淋漓尽致，最终完成商品的销售。

三.扁平化风格设计中的视觉元素

（一）扁平化设计的特点

1）具有极简主义风格。极简主义最突出的特点就是简

单、明确，用极简单的方法表现其内在本质属性。这种风格

可以简单直观地把信息与设计内容表现起来，从而大大减少
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了不必要的复杂识别与理解流程。2）摆脱拟物化设计理念。

扁平化的设计和拟物化设计并非完全相反的风格，相比于拟

物化，扁平化设计更适合于简单明朗，没有大量的装饰，而

且设计简洁、条理清晰。

（二）扁平化风格中的视觉元素

在平面视觉元素的使用上，坚持了扁平化设计的基本原

则，突出了简约而不简单的设计理念，掌握好图形、色彩、

文字和版式四种元素间的相互关联，做到了信息清晰化、功

效最大化。运用图案表现的形象设计，具有鲜明、生动的特

征。采用简单形式表现，可以采用丰富多变的直线以及流动

性强烈的曲线，相互穿插与变化，创造出脱离现实或来自实

际环境的简单图形。在色彩使用上，扁平化的包装设计更偏

向于采用单一色调，而不要求繁复的色彩处理，但相对于其

他风格，往往选择了更鲜明更亮丽的色彩组合。增加了视觉

上的冲击力，能更恰如其分地表现商品的品牌定位与产品特

点。而文字则是最基础的形式元素之一，字体的设计考虑到

了总体设想，选用字体时要注意符合诉求。一般选择造型简

单没有繁复纹饰的字体，更适合扁平化设计的简约特色。而

版式设计的重视也越来越凸显，版式编排秩序影响了整体包

装的整体视觉。由于将版面排列组合，使整体的画面简明、

清晰、鲜明，主题信息明显，整体视觉流程层次分明，从而

确保了商品在视觉上与措辞上的统一，并完美达到商品包装

设计的效果目的。

四.当前玩具包装设计的现状

包装设计的三要素：文字、图形和色彩。这三个关键

点是平面的三个主要组成部分，结合平面结构中的重复、排

列、特异、对比、肌理等方法，使包装设计更具艺术性和可

设计性。同时，它们可以用来传达商品的信息和特点，甚至

可以凸显不同企业的文化和内涵。与文字相比，我们在玩具

包装中看到更多的图形和色彩的运用，这与其受众主要是

儿童有关。从儿童的心理需求分析，他们对图案商品或色彩

丰富的产品更感兴趣。因此，目前市场上的玩具包装也从这

些方面入手，以增加其吸引力。不过，不得不说，与15、16

年前相比，近年来的玩具业似乎“不景气”。这里我们不说

它的销售是好是坏。仅仅从玩具本身的角度来看，无论是类

型、形状还是可玩性，都不如过去丰富。一个单一的图形呈

现在一个纸盒上，有时甚至不愿意设计一个动作。另一种是

完全透明的包装，只留下封底和侧面的商品信息，可以说，

此类设计应用于包装不尽人意。

五.扁平化风格插画在趣味玩具中的应用

随着现代电子信息技术和互联网的飞速发展，扁平化设

计风格在短时间内焕发出勃勃生机，风靡全球，深受年轻观

众的喜爱
[3]。

目前枯燥的玩具包装，如果仅仅是单一的图案、单调

的布局结构，恐怕无法充分呈现其全貌，确切地说，应该是

缺乏整体性造成的设计感的缺失。这个玩具本身很有趣，因

为它是孩子们的娱乐工具。不过，除了暴露出来的玩具，能

让购买者直接看到玩具的可玩性，增强购买欲望外，还有很

多玩具都是放在盒子里的，有的是半封闭的，有的是全封闭

的，如果外包装太平整，会降低其吸引力，达不到销售的目

的。所以玩具包装的核心就是设计出有趣的包装。在考虑成

本因素的前提下，如何将包装与包装中的玩具联系起来，进

行组合互动是非常重要的，这将大大增加它对儿童的吸引力

和促进销售。

包装设计已成为插画艺术的一个重要领域。包装的外

观是否能赢得消费者的青睐，是目前制造商和设计师最关心

的问题。包装设计已经成为影响消费者选择商品的桥梁。市

场上一些包装样式奇特，包装图形复杂，消费者无法区分商

品属性。一些同类产品的包装已经深深扎根于消费者心中，

留下了深刻的印象。为了满足现代消费者的审美需求并满足

人们对高端生活质量的追求，设计师大胆地将平面样式设计

与包装设计相结合，简洁的图形和纯净而强烈的色彩吸引了

人们的注意力。如，一套玩具的包装设计与昆虫，鸟类，鱼

类和野兽等主题相关，其主要颜色为春季，夏季，秋季和冬

季，使产品形象有趣。图形的生动的组合与物理显示截然不

同，清新典雅的外观激发了消费者的购买欲望，并给他们带

来愉悦的视觉效果。合理扁平化插画也是一种有效的宣传手

段，提高儿童对玩具的兴趣，促进消费者的购买欲望。

六.结束语

玩具包装的目的是进一步增强玩具的属性，从而达到销

售的目的，并使玩具产生自己的价值。在这个网络游戏盛行

的时代，玩具本身的吸引力对于年长的孩子来说很难与网络

游戏竞争。除了教育和指导外，如何发挥玩具的价值并重获

当年的荣耀，这取决于玩具本身的质量和外包装的新颖性，

使玩具包装像玩具一样有趣是每个包装设计师都应把握的重

点。
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