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传媒艺术

省级新闻网站如何开辟微信视频号新战场
——以云南网微信视频号为例

龙彦 李星佺

云南日报报业集团

[摘　要]在高新科技飞速发展的当今，因为技术革命、媒介变迁、阅读方式变化等原因，新闻网站（pc）这一“新媒体”已

经在如今的受众选择新闻信息获取媒介时，逐渐将其划分到“传统媒体”一类。云南网作为省级新闻网站，开拓创新，充分利用

主流媒体的资源优势，率先开通云南网微信视频号，生产了千万级播放量视频内容，抢抓了新闻网站视频化转型的“新战场”。

本文以期为新时代下新闻网站的转型发展提供可借鉴经验。
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新闻网站正在彻底的沦陷为“传统媒体”的主要表现在

于，在日常生活中，少有受众群体会每天或主动打开网站浏

览咨询和获取新闻，新闻网站的流量正在下滑，影响力也在变

弱。与此同时，微博、微信、朋友圈分享，抖音、快手、视频

号等平台正在成为人们主要获取新闻信息的主要渠道。

根据《中国互联网络发展状况统计报告》数据显示，截

至2020年12月中国网民规模为9.89亿，短视频用户规模为8.73

亿，占网民整体的88.3%。相较于“老派”的纯文字传播渠

道，受众日渐青睐于观看短视频来获取更多需要的信息，因

此，短视频平台正在成为新闻媒体的“兵家必争之地”。

 依托高速发展的互联网，新闻网站如何与凸显出社交化

和移动化的短视频平台接轨，成为主流媒体不断探索和思考的

话题。然而，微信视频号因其明显的大众传播兼具人际传播的

特点，以及其基于用户的社交传播优势，使其在短视频领域脱

颖而出。换句话说，微信视频号具有的传播特点与传统媒体的

内容适配性极度吻合。因此，在众多央媒、省媒、县融媒体的

发展路径探索中，微信视频号正在逐渐成为主流媒体改革与技

术探索、新闻实验的“新阵地”。

自2020年1月腾讯公司官方微信公众平台正式宣布开启微

信视频号内测平台以来，人民网、央视新闻中国日报、人民日

报新华网、环球时报、光明日报、新京报、南方都市报等国内

主流媒体先后都开通了官方微信视频号。

2020年疫情期间，云南网开始着力于微信视频号的打造。

凭借着省级主流媒体的强大内容生产力和权威信息发布的公信

力，云南网微信视频号一经开通，就备受关注。经过不断尝试

和探索，云南网目前就如何实现微信视频号的高质量传播、持

续生产内容丰富且满足受众需求的高质量产品等方面，探索出

一套符合其主流媒体“气质”，能够带来明显品牌影响力的生

产模式。

如今，云南网微信视频号已经成为云南省内视频号的第

一大号，陆续生产了一系列的千万级播放量视频内容，完成

了新闻网站得到微信平台的视频化转型。本文将以云南网的微

信视频号的内容生产和平台运维为例，进行分析和说明，进一

步探讨新闻网站如何依托微信粉丝资源孵化短视频平台，打

造“千万+”现象级爆款产品，实现全网平台品牌影响力的提

升。

一、找准媒体定位、选准发布题材，讲好云南故事

云南网作为云南省唯一重点新闻网站，微信视频号发布的

视频号产品和内容自然也要完全符合主流新闻媒体的气质。在

视频生产的前期需要明确和找准媒体定位。在找准平台定位和

属性之后，建立起良好的选题意识，保证选题和产品与媒体品

牌的适应性。就云南网微信视频号的平台定位来说，我们致力

于发挥好主流媒体的舆论阵地，以积极向上的正能量产品传播

好云南声音、讲好云南故事，以丰富多彩的内容和表现形式展

现好云南形象。

“找准媒体定位和属性”并不代表着云南网视频呈现的

内容是“高高在上”、不接地气的“硬新闻”。一直以来，视

频号都以重视选题原创特点、关注社会现象、照顾大众趣味为

所长，在放大视角、扩大眼界、紧跟社会热点开展动态化选题

模式的同时，我们更多地聚焦云南的人文风情、暖新闻、趣故

事，联动全省16州、市的融媒体资源，选取和策划更多丰富的

内容，向网友展现多元、包容和多彩的云南。

云南网微信视频号的素材内容选取主要分为自然风光、

主体人物、政论观点、热点事件和温情故事等几类。在视频内

容上偏向于选取典型的人物，通过励志和温情的方式讲述人物

的故事，引起受众的关注和互动。另外，也偏向于选取独具云

南特色的人文景观和自然景色，通过音乐情感的渲染和短视频

的视觉效果相结合，激发受众感情共鸣。2021年9月30日，云

南网视频号发布的作品《#相拥COP15相约春城《这里是昆明》

MV上线啦！》就成功“破壁”“出圈”。 该作品以精致的镜

头和动人的音乐作为基底，将昆明极具地标性的建筑、动物植

物、文体娱乐、传统美食等素材内容融入其中，以最直观的视

角展示了人人向往的昆明。作品单篇播放量达1148万余次、点

赞数40万余次、评论4028条、分享31万余次、收藏8500余次，

以亮眼的数据和出彩的口碑为视频号的题材选取和受众培养提

供了可工参考的“样本”。

二、保持发布频率、不断创新，稳定粉丝数量

对于迅猛发展起来的短视频平台，只有保持住快速的视频

生产效率和产品更新频率，保证视频号品牌的高频率曝光度，

才是其吸粉、增量，持续提升阅读量的不二选择。

所以，在云南网微信视频号的日常运维中，除了保持住良

好的选题意识之外，也在很大程度上依靠视频更新来不断提升

其阅读量。经过前期的不断试验，以及针对云南网视频号的更

新频率和发布时段进行详细分析，通过前期发布的产品播放量

和点赞量为主要参考依据来看，得到以下信息：云南网视频号

的内容受众都在以碎片化的方式接收信息，每天9点至23点全

时段均有阅读需求，其中，不同时段的阅读需求又有不同。例

如，每天9点至18点，工作时间段，资讯类内容较为受欢迎；

19点至23点，休息时段，轻阅读、情感类、共情类视频阅读数

量较为可观；另外，突发类、重大时政类信息具有全时段阅读

数量较高的特点。

根据以上云南网微信视频号稳定受众的阅读习惯和特征，

在日常的账号运维中，我们会规律性地进行视频内容的生产和

投放。目前，云南网每天的视频投放量按时段、分主题平均保
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持在5至6条的常规内容推送范围内，使视频号的用户量稳定增

长，而不至于出现用户流失的情况。高频率的发布策略，不间

断的视频内容推送使受众形成阅读惯性，从而增加受众对视频

号及内容的关注度。另一方面，高频率的发布策略实现视频号

内某一账号主体内容的“刷屏”以吸引受众对视频号内容及其

主体的关注，进一步提高视频号粉丝数量。

其次，在原先稳定的用户量基础上，为了进一步拓展平台

流量、增长用户量，云南网做出新的尝试进一步提高视频更新

率，根据视频内容进行差异化生产和投放，尝试在合适的时间

段和节点，发布以“小众化”“专业性”“独特化”为主的视

频，吸引更多元化的受众群众，实现粉丝增量。

三、深挖特色、拓展视角，做好内容差异化

面对网络世界海量涌来的信息和内容，从目前情况来看，

各大主流媒体在微信视频号上的内容发布的内容经常与在抖

音、快手等短视频平台上发布的内容存在大量重合的现象，不

同平台的内容同质化现象严重。

如何打破这种困局，做出差异化产品提升主流媒体在微信

视频号的传播影响力？云南网微信视频号的“幸运”之处，在

于云南拥有得天独厚的自然资源、多彩的民族文化和丰厚的人

文特色，供视频内容生产者采用的素材足够丰富，能够做出具

有云南特色和优质内容。

例如，云南网微信视频号分栏开设了#云南、#早安云南、

#我家云南美、#COP15、#红色云南小云说、#每日一典等视频

话题，与省内外主流媒体的视频风格形成鲜明对比，也更具个

性化和品牌化标签。#早安云南系列视频以每天上午时段固定

推送，内容涵盖了云南16个州市、129个县区最具特色的人文

景光和风土人情，经过长期的固定推送，已经形成了云南网微

信视频号早间时间的品牌产品。#我家云南美视频分栏将所有

相关话题视频进行集纳，从不同季节、不同视角、不同维度淋

漓尽致地展现了云南的美景、美人和美事，该系列视频的传播

热度和阅读量居高不下。

除了借力云南的特色打造好云南网微信视频号之外，借助重

要重大节点和热点事件策划创作专题，往往也能够使其产品突出

重围实现破圈。云南雨季大量野生菌上市时推出的“一起聊聊野

生菌的那些事”，五一旅游黄金周期间推出的“#旅游正当时，局

长代言游云南”，教师节时特别制作推出的“向教育‘燃灯者’

张桂梅老师致敬”等等一个个原创精品视频不仅打出了云南网微

信视频号的品牌效应，还收获了广泛的影响力。

讲好云南故事，展现云南美丽，做好差异化呈现、做出云

南网特色，一直以来，云南网微信视频号致力于优质内容快速

收发、不同类型分布推送，原创精品多点开花的路径，提升了

微信视频号内容的深层次传递，实现微信视频号传播效果的最

优解。

四、双号绑定、资源共享，注重联动推送

对于微信视频号运维者而言，该平台最大的利好在于微信

视频号可以完全实现搭载微信平台进行内容行扩散和传播。而

微信平台本身拥有的海量注册用户，以及其强大的社交关系链

将助力微信视频号可以凭借着简单地分享机制就能打破不同平

台间的内容分享壁垒，实现二次或者多次传播。

如何打破传播壁垒，实现精准推送？观察下来，云南网微

信视频号的传播数据可以分为以下规律：播放量1万以下，不

具备良好的传播效果；播放量1万-10万，是一个能够被本地行

业内的人所关注到的产品，适合于圈内传播；播放量10万-50

万，该产品能够被本地和外地的媒体从业者关注到，适于业内

传播；播放量50万-100万， 能够被新闻行业相关的各行各业

能看见，适合破圈传播；播放量在100万-500万，常规爆款；

播放量在500万-1000万，能够被众多网友看见并自发参与转

发、点赞、评论，属于爆款视频；播放量在1000万以上，属于

超级爆款。

对于云南网微信视频号而言，想要实现“爆款”视频的常

规性生产，除了紧跟热点、用心策划之外，还可以依托云南网

官方微信公众号87.5万的粉丝群体，以及日均10万上下的阅读

量。视频号只有最大程度地实现了与微信私密社交向开放社交

的转变，提升非好友之间的交互性，借助微信朋友圈、群聊推

送等方式，将两者打通，实现优势互补，才能以此不断扩大影

响力，产生“爆款”产品。

此外，云南网微信视频号还以微信公众号平台为资源，进

行双号绑定，实现传播的联动效果，以内容连接为中心，实现

视频与公众号产品之间的关联和引用。用户在观看视频号内容

的时候能够借助下方的链接跳转至微信公众号内，在微信公众

号内也能链接到微信视频号，扩大其传播范围，实现新闻传播

倍增的效果。

五、提升内容、展现作为，助力舆论引导

云南网微信视频号作为云南省内视频号的第一大号，自然

也充当起了主流媒体进行议程设置和舆论引导的主要阵地。例

如，在“云南医疗队出征”系列报道中，云南网在制作微信视

频号内容的过程中，以现场视频和图片加上温馨字符标语的形

式进行展示，直观体现了云南医疗队不畏困难、勇敢向前的担

当精神。此外，云南网微信视频号也常常紧跟时政热点，将重

要新闻发布会的核心内容以及重要人物的采访讲话等内容进行

重新包装，将受众想要获取的信息和想要了解的内容更加直观

地呈现出来。

云南网微信视频号作为主流媒体，在议程设置方面更加

注重受众意识和对话技巧，以更加情感化以社交化的方式实

现信息的有效传达。例如，在“云南抗疫有多难”的视频内

容中，通过娓娓道来的讲述方式，把云南抗疫的困难、付出

与信心说了出来，引发了网友的强烈共鸣。该视频对受众客

观了解云南边境疫情形势、凝聚全民抗疫信念起到了极大的

舆论引导作用。

六、结语

云南网微信视频号在奔涌不息的互联网“浪潮”中应运

而生，也在短视频新兴的时代爆发出旺盛的生命力和影响力，

孕育出多款“千万+” 现象级爆款视频，收获了一批“志同道

合”的粉丝。但是，云南网微信视频号的发展尚存在着巨大的

进步空间，在提高视频生产力的同时，需要进一步加强与受众

之间的沟通与互动，从而使主流媒体所发布的信息得到更大范

围的传播，提升主流媒体的权威性，让微信视频号持续领跑全

省媒体，争取跻身全国头部生产具有极强传播力的新闻产品。
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