
·3084·

经营管理

皖北酒文化旅游发展路径探析
丁丁  潘辉

徽商职业学院商贸系

[摘　要]中华酒文化历史悠久，底蕴深厚。随着经济的发展和人民生活水平的提高，尤其是在新冠肺炎疫情的影响下，人们

外出旅游的意愿越来越强烈。皖北地区，人口众多、物产丰富，酒的生产历史更是源远流长，多样的酒、酒器、酒俗以及与酒相

关的诗词文化典故，使其形成了独特的地区酒文化，将旅游与酒文化相结合，开发皖北特色酒文化旅游资源，在传承皖北酒文化

的同时，丰富文旅融合形式和内涵，促进地区旅游经济增长。
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一、酒文化旅游的基本概况

（一）酒文化旅游的概念

酒文化指的是因酒而形成的文化，既包括在酒的制作、盛

装、开发、消费过程中体现出来的科学、艺术和技术，也包括

在饮酒过程中衍生出来的如酒令、酒俗等非物质遗产文化，还

包括了与酒有关的诗词书画、逸闻轶事等。作为中国传统文化

重要组成部分的酒文化，它独具特色，对中国优秀传统文化的

形成、融合和发展发挥了极具重要的作用。我国幅员辽阔、历

史悠久，酒文化博大精深，为我国旅游事业提供了宝贵资源。

酒文化旅游是指将中国传统酒文化和现代旅游事业相结合

的一种旅游方式。在旅游过程中，除了一览美景，还能品尝各

地的美酒、了解不同的酒俗、知道不同的故事，丰富和满足游

客物质文化、精神文化的需要，将独特的酒文化发扬光大，进

而推动经济社会的发展。

（二）酒文化旅游资源的特点

1.地方饮酒文化各有特色

由于各个地区的地理条件、风俗习惯不同，使得人们的性

格特征、行为习惯也有所差异。所以，各个地区形成了独特的

酒文化。各个地区、各个省份、各个城市、甚至于各个乡镇的

饮酒文化都有所区别，却又各具特色，可以让人有不同的酒文

化体验。

2.地方酿酒文化各具特色

传统酿酒因地制宜、讲究程序；现代酿酒工提升产量，

保留口感。不管是传统手工酿酒工艺还是现代化的酿造工艺，

都能让游客了解整个工艺流程，通过参观酒文化博物馆，亲身

体验酿酒活动等，对酒文化有进一步的了解，从而使得酒文化

成为极具吸引力的旅游资源，满足游客猎奇心理、提高旅游兴

趣。

3.饮食文化和茶文化

自古以来，有酒必有肉，茶酒不分家。有酒出现的地方，

自然有美食和茶，生产名酒的地方也多有知名美食和名茶。不

同的饮食文化、不同的酒水文化、不同的茶文化反映了不同时

期、不同地区的社会风俗，体现不同时期的文化特点，综合打

造，有利于酒文化旅游的发展。

二、皖北酒文化旅游的基本概况

（一）皖北酒文化旅游发展的条件

皖北，主要指的安徽省北部的六个省辖市，分别是宿州

市、淮北市、蚌埠市、阜阳市、淮南市、亳州市。

1.皖北旅游业发展的需要

截至2020年，皖北六市总面积42802平方公里，占安

徽省的30.3%；常住人口2682.45万人，占安徽省的44.0%，

GDP11195.3亿元，仅占全省的28.9%。皖北地区地少人多，旅

游业相对全省而言较为落后，为实现旅游业更快发展，须在文

旅融合的大背景下，考虑多元素文化与现有资源相结合，不断

延伸旅游业发展半径，为地区经济发展提供动力。

2.皖北白酒资源较为丰富

皖北地处暖温带季风气候区，耕地面积3206.5万亩，占安

徽省耕地面积的47.8%，土壤肥沃，物产富饶，农业发达，酿

酒的原材料丰富。作为酿酒中很重要的水，亳州的“古井”、

阜南的“金沙泉”等赫赫有名。自古以来就有的酿酒工艺传承

和现代工艺革新，使得现在的皖北地区涌现出了口子酒、古井

贡酒、文王贡酒、种子酒等一大批省内名酒。

3.皖北酒文化底蕴深厚

据史记载，殷商时期，皖北濉溪镇已开始酿酒，并有了

以酒祭祀祈祷的习俗；汉代，今淮北市作为沛国的都城，对酒

实行专买；魏晋时期，亳州作为曹操的故乡，因酿酒著称，家

乡美酒与六军将士共饮；宋代，欧阳修、苏轼在阜阳任职期间

饮酒后，留下大量诗篇；末代皇帝溥仪曾说：“汉三杰闻香下

马，高炉酒十里飘香”
[1]。时光更迭至今，皖北地区不仅有很

多的诗词歌赋和关于酒的美好传说和故事，还有流传下来的特

色酒俗和历代酒器。

（二）皖北酒文化旅游资源的类型

皖北的酒文化的体系相对独立、内涵丰富、完整且系统。

由此，皖北酒文化旅游资源主要包括地方名酒、酒礼和酒俗、

酒器、历史遗迹、酒与名人名作等类型。

1.地方名酒

酒离不开酿酒。在酿酒制作中酿酒工艺很重要，优质的

原料、水质和环境同等重要[2]。皖北的亳州、濉溪、砀山、阜

南、宿州等地盛产地方名酒，人们不仅对酒的酿造技术、还对

当地的“名井”“奇泉”等配套充满好奇，所以地方名酒具有

较强的旅游功能，是一种重要的旅游资源。

2.酒礼和酒俗

酒礼和酒俗是民情风俗旅游资源大类的组成部分，能够被

旅游开发充分利用。古代酒礼和酒俗随着时代的发展已经逐渐

演变成为现代酒礼和酒俗，变得更加健康、科学，可其中的文

化内核并没有发生变化。如皖北人的率直好爽、热情开朗、讲

义气、重情义一直被认可。游客参与进来的酒礼酒俗的实际体

验可以让他切实体会到当地文化，增进认知和了解。

3.酒器

酒器，是酒的盛酒用具。不同的时期，酒器的制作技术、

制作材料、展示外形都有所不同，皖北地区出土的历代酒器，

种类丰富、数量繁多、外形类别多样，是当地酒文化发展演变

历史的珍贵实物资料。酒器可以作为博物馆旅游资源进行开

发，使游客通过参观游览了解各个时期的不同酒器，满足对过

去时代文化了解的需求，增强文化自信心。

4.历史遗迹

目前，皖北地区的白酒酿造古遗址主要有两个。一是位于

淮北市濉溪古城的迄今为止我国所发掘分布面积最广、发掘面

积最大的酿造设施——长丰街明清酿酒作坊群遗址[3]。二是位

于亳州市的全面展现传统酿酒工艺流程的手工业设施遗址——

“古井贡酒酿造遗址”。古人类遗址为代表的历史遗迹是旅游

资源中让人感到奇妙和吸引力所在，保护、开发、利用好这些
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历史遗迹，不仅有利于进行考古研究，更有利于提升旅游资源

的科学价值和历史文化价值。

5.酒与名人、名作

不管是“何以解忧，唯有杜康”，还是“嵇康问到谁

家好，刘伶答曰此处高”，不管是“举杯邀明月，对影成三

人”，还是“明月几时有，把酒问青天”，我国历代的文人墨

客都与酒有着不解之缘。在皖北，刘伶一醉三秋是阜阳“醉

三秋”酒的由来、欧阳修与焦陂酒的缘分、明神宗认定的“古

井贡酒”等都因酒与名人、名作有关而大有可为。酒文化与名

人、名作相关联，不仅丰富了酒文化内涵，也为进一步挖掘发

展酒文化提供了空间。发展酒文化旅游资源，既能提高酒自身

的知名度，也能满足游客增长见识的需求，提升文化自信。

三、皖北酒文化旅游的发展路径

（一）酒+品牌

皖北名酒多，可是目前除了“古井贡酒”、“口子酒”在

全国范围内知名度稍高以外，其他酒类品牌知名度较低，未形

成集群效应，降低了皖北区域酒文化旅游的吸引力，所以，要

在“酒+品牌”上有所作为。

知名酒企及著名品牌的成功打造需要多种因素的配合，但

提高酒质量、迎合大众口感仍然是打造品牌的关键。

首先，分析现有产品，找准定位，提升品牌知名度，带

动酒的老顾客成为第一批“酒文化”旅游的参与者。其次，随

着我国经济的发展、人民生活水平的提高，大家越来越重视养

生，在现有酒品牌的基础上，以“养生”为出发点，以“酒”

为基底打造更多样的具有地方特色同时也能推向全国的产品系

列，如“药都亳州”的药酒、“梨都砀山”果酒等。接着，建

立酒博馆，并打造品牌。馆内可以陈列历代出土的酒器，可以

通过雕塑等高科技手段展示古代酿酒工艺，还可以通过“工厂

参观”展示现代造酒技术，从而让游客直接地理解酒文化的传

承，延长酒文化的链条，增强游客对酒文化的认知。最后，还

可以尝试从生产能喝的酒，到创造出能看、能吃、能玩的酒，

如酒的盛器、酒的食品、酒的文化创意等，从而进行综合性品

牌的创意和打造。

（二）酒＋美食

皖北地区为历史悠久、物产丰富，在经过不断的传承和

创新之后，目前，各个地市都有自己独特的饮食文化，各个

地市都有自己的招牌性的独具特色的美食。如：宿州的符离集

烧鸡、蚌埠的五岔烧全鸡、阜阳的太和羊肉板面、淮北的地锅

鸡、淮南的八公山豆腐宴、亳州的华佗十全汤等。地方美食，

反映了当地的风土人情，体现了地方特色，有丰富的饮食文化

内涵。

要想做好“酒＋美食”，需要以当地政府为主导，重店

发挥当地行业协会的力量，实现餐饮企业和酒企业的合作与融

合，共同开发“酒+美食”的系列产品。

在实际操作过程中以酒文化旅游为基础，结合地方特色，

在保留并传承传统特色饮食文化特点的同时，根据现代人的饮

食习惯和口味，进行相应的改造和提升，使得“酒+美食”更

鲜明，更有辨识度。还可以结合不同形式的饮食文化体验活

动，如自制美食、名店打卡等，吸引游客参与到体验活动中，

加深印象。同时，“美食”具有较强的传播效应，可以通过多

种渠道对美食进行宣传，带动“酒”旅游；最后，还可以尝试

直接把“酒+美食”制作成为成套产品，作为“手办”出售，

从而使皖北酒文化被更多人知道，吸引更多游客前来。

（三）酒＋节庆

中国民间形成了丰富多彩的节日。酒作为一种祭祀的工

具，随着历史演变，酒已成为我们生活中不可或缺的重要组成

部分。中国传统节日，往往与酒有着不解之缘。如正月初一的

屠苏酒、元宵节的“饮灯酒”、清明的寒食与酒、端午的雄黄

酒、中秋的桂花酒、重阳的菊花酒、腊八酒等。

所以，皖北地区可以因地制宜地把“酒+节庆”做大做

好。首先，利用好宿州的砀山梨花节、淮南的豆腐文化节、亳

州的木兰文化节、阜阳的太和华药会等现有节庆活动，将酒文

化旅游作为配套资源增加进去，在扩充原有节庆活动的内容使

其更为丰富的同时，让游客能够深度参与相关节日活动。其

次，可以从实际出发，开发新的以“酒文化”为核心的新的节

庆活动，开展多样的活动，同时注意将当地的“名人与酒”、

“诗词与酒”或其他非物质文化遗产项目融入在内，从而形成

“文化”的叠加效应，吸引游客的前往和逗留，深度展示当地

文化，进而发挥节事活动的带动作用。最后，注意落实区域发

展战略，整合资源，利用“酒文化”内涵，促进地区之间的旅

游点串联，形成“旅游线路”。

（四）酒＋民宿

《吕氏春秋》记载，酒具有祭祀、养生、引导、激励、利

群、壮胆等多种功能。所以，饮酒是酒文化旅游中必不可少的

一部分。“无酒不成礼，无酒不成俗”，喝酒应该遵循一定的

礼节。皖北的各个地市间有不同的饮酒规则。如阜阳市太和县

的“走杯”，不仅表达了太和人的热情好客，也体现了太和人

的爱酒传统。这些习俗不在当地真真切切的喝一次，是没有办

法有切身感受的。

按照当地酒俗饮酒不仅是“入乡随俗”，更是深度体验。

目前，理性地、文明地、健康地饮酒观念深入人心，大家更是

深知“喝酒不开车”，所以，在自驾游游客中开展饮酒体验时

可以将“酒+民宿”结合起来，打造有当地“乡土”文化特色

的同时满足游客酒民俗体验和住宿需求的民宿，让游客住下

来，在解决游客参与体验的后顾之忧的同时延长游客的停留时

间。需要注意的是，在进行酒俗体验活动时，要注意撇弃陋

习，倡导适宜适量，确保游客的健康与安全。

“酒+民宿”的打造与发展，可以做到民宿为中心，辐射

周边，带动其他产业的发展，进一步为乡村振兴和共同富裕做

出应有的作为。

四、小结

皖北地区历史悠久，物产丰富，酒文化旅游资源丰富。在

区域协同发展的带动下，政府发挥好主导作用、行业协会发挥

好协调作用、企业发挥好实施作用，皖北地区的酒文化旅游在

“酒+品牌”“酒＋美食”“酒＋节庆”“酒＋民宿”的共同

努力下，促进皖北地区酒文化旅游快速发展，为文旅融合注入

活力。
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