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故宫文创产品的创意设计研究
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[摘　要]近年来文化产业快速发展，创意作为可以使得文化价值更好转化的重要力量在文化产品生产中有着日趋重要的地

位，文化创意产品被日益重视。本文从文化创意的视角出发，基于文化创意产业、博物馆文化创意产品的基本概念，对当下十分

火热的故宫文化创意产品进行创意分析，以部分具体的文创产品为例，一共从以人为本、深耕传统、碰撞时尚、反差趣味性、现

代技术五个角度对其剖析，希望为其他文化创意产品的创新提供可借鉴的经验。
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一、概念界定

文化创意是指基于文化的创意活动或现象；而文化创意

产业则是继文化创业之后提出的新名词。在经济全球化的背

景下，文化创意产业是以创造力为核心的新兴产业。它以文

化为研发对象，以创意为核心手段，其内容包括文化产品的

生产和文化服务，具有传播意义的社会功能。[1]近年来，国

内文化创意产业领域蓬勃发展，展现出明朗的发展态势，其

中，以故宫文创为代表的博物馆文化创意产品受到越来越多

的关注。

博物馆文创产品是指以博物馆的藏品、文献等为依托，

对其加以重新组合或者是变形，设计一系列产品，来展现该

馆的文化并且加以销售、盈利[2]；故宫文创就是在故宫深厚

的历史底蕴和丰富的历史史料基础上融合现代元素的一系列

产品，博得了大众的一致好评。

故宫文创的发展历史悠久。1952年，故宫博物院正式建

立，但此时对于故宫这座丰富的历史宝藏的开发不够深入，

局限于保护、机械式宣传。2008年，故宫博物院成立了故宫

文化创意中心，开始注重发展衍生的文化产业，但成效并不

显著。

进入故宫文创旗舰店，我们可以看到故宫文创旗下的多

种产品，有红包贺卡、故宫彩妆、故宫文具、故宫服饰、故

宫书画等等。本文将从故宫文创产品本身的特色出发，具体

分析一些具有代表性的文创产品，探寻其中蕴含的文化特色

和创意新意。

二、以人为本，贴近大众生活

“文创想要长久持续发展则需要将以人为本的核心理念

贯彻进行创新设计。”[3]文化创意产品从根本上来说是服务

于人们的实际需求的，能否取得人们的认可是其成功与否的

重要评判标准。普罗大众喜欢的、日常生活能用到的就是文

创产品基本的研发方向。[4]在力图将产品设计更加亲民化的

道路上，故宫文创产品主要有两个大方向，一是从公众中获

得灵感；二是服务于大众的现实生活需求。

（一）从公众中寻找创意支撑

2013年8月，北京故宫第一次面向公众征集文化产品创

意，举办了第一届以“把故宫文化带回家”为主题的文创设

计大赛，吸收了许多来自民间的创意，也让故宫的文化创意

产品一改以往沉闷呆滞的气质，变得更加灵动、贴近生活。

接下来的时间里，故宫又陆续举办了“故宫·金榜题名”的

文创众筹大赛、“紫禁城杯”故宫文化产品创意设计大赛等

赛事，既有利于洞察消费者心理，不断推陈出新；又吸引了

公众的注意力、调动其积极性，扩大故宫文创产品的影响

力。在2014年的“紫禁城杯”故宫文化产品创意设计大赛当

中，主办方就收到投稿作品675件，获奖作品共54件。其中的

金奖作品之一“云起如意”领带以清代乾隆的“明黄色缎绣

金龙朝袍”为设计灵感，既具有鲜明的故宫文化元素，又展

现了民间智囊新颖的创意构思，得到量产并投入市场。

（二）满足消费者现实需要

在满足受众需求上，故宫文创产品又有两种主要路径。其

一是利用日常生活用品，在基本不改变其原有功能的基础上融

入故宫的文化元素，潜移默化地传递出故宫的文化特质。故宫

文创现已开发钥匙扣、贺卡、手提袋、服袜等各式各样的生活

物件，产品精美，实用性强，契合了以人为本的理念。

另一个切入点是挖掘传统物件在现代生活的新妙用，加

以改进、创新。例如，屏风原本是中国传统建筑中用于内部

挡风的家具，具有典型的中国风特征。但在现代生活中，一

般建筑的设计结构与古代相比已经发生了巨大的变化，人均

住房面积缩小，普通人已经很难再有条件在屋内摆放屏风式

的大物件。

但故宫文创设计团队并没有放弃对屏风的开发，而是别

具匠心地设计出迷你版屏风，将偌大的屏风等比例缩小为可

以摆放在桌面橱窗的迷你屏风。尽管体积缩小，但屏风整体

的精髓得到保留，美感依旧。例如 “百鸟朝凤迷你屏风”以

清早期的黑漆款彩百鸟朝凤图围屏为原型，沿用漆器材质，

长43.3厘米，高24.5厘米，共分为八扇，在有限的平面里以

精湛的工艺细致入微地描绘了一幅百鸟朝凤图，颜色绚丽，

并附有保养、防护的注意事项，考虑了现代人实际的生活需

求，兼具实用功能和审美功能。

三、深耕传统，古典碰撞时尚

（一）创新古典元素

从根本上来说，故宫文创产品依托的是故宫博物院作为

中国最大的古代文化艺术博物馆所拥有的深厚的历史文化资

源，创新无论如何都离不开优秀传统文化的滋养。

内容上，故宫文创植根于传统文化内涵，体现了“雅”

的特色。典型的如对故宫馆藏中高价值的书画进行复制或仿

造，开创“故宫书画”系列产品，例如沈铨的《松梅山鹤

图》复刻典藏版壁画、伯远帖高清复刻壁画等著名书画作

品。这些缩小版的书画让古代的名家大作走入了寻常百姓

家，普通消费者也可以感受蕴含在书法古画中的中国气韵。

又如这款博山炉古风香薰蜡烛（图1），整体为德化白瓷制

作，上半部分头小盘大，呈圆锥状，是为炉盖，运用镂空的

手法雕刻了山峦、云彩等；下半部分线条流畅，是为炉身，

头大腰细，承接香料。博山炉是古代香炉的一种，是汉、晋

时期典型的焚香器皿，这样一个香炉的设计让消费者的生活

呈现出浓郁的古典意蕴。
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图1 博山炉古风香薰蜡烛

图2 天子骑射水果叉套装

形式上，故宫文创产品颇具匠心地在包装设计方面运用

传统元素，抓人眼球。主要方式是将传统纹样化繁为简，

“简化就是在把握传统纹样原有纹样的神韵和精华的基础

上，适度简化复杂的图形线条，将纹样曲直圆角做相应的变

化，以简化、概括的手法进行加工，使整体造型单纯化，从

而形成形式简洁但又保留原纹样特色的新纹样。”[5]如图2所

示的天子骑射水果叉套装，包装盒以纯黑为背景色，用象征

皇室威严的金黄线条简洁流畅地勾勒出一个高大威猛的男子

骑着骏马载满箭羽欲射击状；盒内盛满水果叉子的器具也设

计成箭囊造型，用金花纸点缀成繁花，整体彰显了皇室的尊

贵和骑射的氛围。

（二）融合时尚单元

故宫文创的雅致在运用传统文化上都体现了别致的东方

审美，即“在着重刻画上，注重主体；在艺术形象上，追求

神似；在审美表现上，注重精神美。”[6]前文所述的书画、

香薰等都细细打磨了产品的形象中心，极具审美意味。

但随着时代的变迁，仅仅依靠古典的典雅美还远远不

够。文化创意产品要想取得成功还必须顺应时代的潮流，我

们将这一元素定位为时尚，侧重当前社会流行的风尚。这也

是故宫文创对古典元素的创新方向。

广受好评的故宫扇子系列中古风飘飘的扇子就被题上了

各种流行语。“故宫雍正御批宣纸折扇”上正反面有许多不

同版本的题字，如“你如何向朕说起此等话来”“朕亦甚想

你”“朕就是这样汉子”等网络流行语，“萌萌哒”的流行

文化契合了时下人们的用语偏好，更与历史上勤勉于政事的

雍正帝形象碰撞形成巨大的反差，带来极大的趣味性。

四、融入现代技术，开拓文创视野

文化创意产品的范围并不局限于实体形态，故宫文创还

涵盖基于故宫文化的开发的电子品，包括音像、游戏、app

等。

随着互联网技术的发展，各种短视频异常火爆。故宫博

物院也顺应时代潮流，开办故宫讲坛，邀请资深教授专家录

制网络视频，普及历史知识，宣传优秀传统文化，目前为止

已经开办了一百六十五讲。除此之外，故宫出版社本着“个

性化出版、品牌化经营、市场化运作”的原则出版了一系

列书籍，并以现代技术为载体，开发电子书功能。故宫博

物院下属的资料信息部也为故宫文创研发出了“紫禁城祥

瑞”“皇帝的一天”等app，立体呈现故宫的陈设和背后的故

事。这一系列产品将现代技术与传统文化紧密结合，兼具以

科技创新为主的硬创新和以文化创新为主的软创新，软硬兼

施，体现了巧创新的文创模式[7]，为文创产品的设计打开更

广阔的空间。

尽管与其他文创产品相比，这一系列的书籍、影像在市

场上的影响力并不十分突出，普及性略差，但这体现了故宫

在融合现代技术上的努力和进步。我们期待故宫文创在融入

现代科学技术手段方面做出更大的创新和成就。

五、结语

本文从公众需求、传统古典、现代时尚、科学技术等多

个角度分析了故宫文创产品背后所蕴含的创意特点。但这几

个方面并非割裂开来，而是相互渗透，最终融入故宫文化创

意产品，推动其走向市场。相信故宫文创在未来会有更大的

发展空间，为其他的博物馆文创产品提供借鉴。
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