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[摘　要]本文以我国艺术市场品牌化发展为分析对象，首先概述了艺术市场品牌化的内容与意义，接着分析了我国艺术市

场品牌化发展的特色，随后阐述了我国艺术市场品牌化发展的影响因素，最后论述了我国艺术市场品牌化发展的对策，建议以

便提高我国艺术市场品牌化发展的实效，提高艺术市场品牌化发展的质量。
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经过40多年的改革开放，我国经济发展取得了举世瞩目

的成就，各种文化交流活动愈发频繁，我国的艺术市场发展

非常活跃。正因如此越来越多的市场从业者强化了艺术市场

品牌化的发展意识，希望通过品牌化的发展，提高艺术市场

的发展水平，以满足民众日益增长的艺术文化需求。

一、艺术市场品牌化的概述

艺术市场品牌化是以建立品牌作为目标，强化整个艺术

市场的品牌化管理，以此不断提高艺术品牌的系统性和专业

性，是艺术市场发展个必然趋势。一般而言，艺术市场品牌

化建设具有以下几方面的重要意义。

第一，有助于盘活各项艺术资源。艺术市场品牌化建

设，要求挖掘各项资源的潜力，提高各项资源的管理时效，

这是品牌化建设的必然要求。

第二，有助于提高艺术市场的管理水平。艺术市场的品

牌化建设，必然要求出台各种各样市场管理准则，明确市场

准入规则和退出机制，这对于提高整个艺术市场的管理水平

起到了重要的作用。

二、我国艺术市场品牌化发展的特色

（一）属性特征

第一，标签性。品牌是一种特定的商品经济，同时也会

成为艺术市场发展的重要方向。标签化是民众在品牌选择时

所形成的品牌印象。例如在谈及艺术知识，民众常常会在第

一时间想起某个产品，而这个产品的品牌已经成为了一种标

签化的象征，具有独一无二的价值。

第二，多元性。近些年来，艺术市场品牌改变了以往传

统的品牌营销模式，由单一的营销模式变成了多元化的营销

模式。由此可见，艺术市场品牌化发展必然会朝着多元化的

方向不断发展，例如朝着国际化、资产化和年轻化的方向共

同推进，呈现出百花齐放的发展态势。

第三，系统性。品牌意味着专业性和统一性，品牌可以

将不同类别的艺术商品的功能区分开来，某一类型的艺术商

品可以深耕某一领域，系统性的发展出多个不同的子品牌，

因此艺术市场品牌化发展具有系统性的特点。

（二）跨界发展

第一，艺术家和品牌之间的跨界合作。近些年来，艺术

市场和品牌之间的跨界合作已经成为了推动艺术市场品牌化

发展的全新方向，同时也开创了品牌发展的全新模式。在这

种跨界合作的模式之下，艺术家凭借自身的精湛艺术，同时

强化与品牌之间的合作，共同打造属于艺术家自身的品牌，

提高了艺术品牌发展的效率。

第二，艺术品与品牌之间的跨界合作。艺术品也是整个

艺术市场中不可或却的重要产品，艺术品与品牌之间的合作

大部分体现在时尚奢侈品之中。通过将时尚奢侈品中融入大

量的艺术元素可以达到写实的风格，同时也可以实现写意的

境界。

三、我国艺术市场品牌化发展的影响因素

（一）政治因素

经过40年多的改革开放，我国艺术产业领域的新方向就

是推动整个艺术市场的品牌化发展。目前，我国在推动艺术

市场品牌化发展方面正处于探索阶段，依旧存在很多不足之

处需要解决。在政治方面，当前我国并没有一个完善的艺术

市场品牌化发展战略政策，我国缺乏品牌化的发展意识，政

府部门并没有出台推进艺术市场品牌化发展的规划，这会导

致我国艺术市场品牌化发展受限。正因如此，我国艺术市场

品牌化发展的方向和措施并不完善，例如没有构建艺术市场

品牌，法律维护机制，没有构建相应的法律保障机制，没有

打击扰乱艺术市场的行为，对于艺术市场知识产权的保护力

度不够。

（二）经济因素

在推动艺术市场品牌化发展的过程中，经济因素是一

把双刃剑，同时也是一个非常重要的决定性因素。在一些经

济快速发展的地区，艺术市场品牌的发展速度非常快，而在

一些经济欠发达的地区艺术市场品牌化发展的速度并不快。

在经济发达的地区，国民的收入非常可观，国民意识也得到

快速提高，这对于推动整个艺术市场的品牌化发展会带来积

极的效果，有助于显著提高艺术品牌的关注度，同时也可以

为艺术品牌的发展隆德大量投资。但是在一些经济欠发达地

区，当地民众的品牌化意识并不强，艺术市场的品牌化发展

欠缺充足的资源支撑，难以有效提高品牌发展的实效。

（三）社会因素

第一，教育因素。随着我国教育事业的快速发展，有

关艺术教育的教育质量显著提高。但是，我国当前缺乏有关

艺术市场品牌化的人才教育机制，未能向艺术市场品牌化发

展，输送高素质人才，同时也缺乏具有创新意识的艺术家，

这些都可能会制约我国艺术市场品牌化发展的实效。

第二，文化与宗教因素。任何一个地区或者国家都已经
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形成了具有当地特色的文化信仰和价值观念。文化信仰以及

价值观念会影响到民众对于某一事物的看法。我国艺术市场

品牌化发展与民众的认知存在密切的关联，如果民众认可，

这无疑可以推动我国艺术市场品牌化发展的实效。

第三，市场环境因素。市场环境对于品牌发展会产生至

关重要的影响，良好的市场环境可以提高艺术市场品牌化发

展的速度，也可以提高品牌化发展的实效。艺术市场品牌化

发展离不开高度专业的市场化环境，高度专业的市场化环境

可以为艺术市场品牌化发展提供强有力的市场竞争地位，有

助于提高艺术市场品牌化发展的质量。

四、我国艺术市场品牌化发展的对策建议

（一）政府管理层面

第一，出台推动我国艺术市场品牌化发展的政策措施。

为了推动我国艺术市场品牌化向前发展，我国政府需要出台

一系列推动整个艺术市场品牌化发展的政策措施，以此提高

市场品牌化发展的实效，同时强化对整个市场的规范化管

理，确保品牌化发展的正确方向。为此，我国政府部门可以

借鉴西方国家在艺术市场，品牌化发展方面的成熟经验学

习，其他国家在推进该方面的有益做法，结合我国的国情推

出属于中国的艺术市场品牌化发展的战略措施，以此提高品

牌化发展的实效。

第二，不断优化市场法律机制。为了推动我国艺术市场

品牌发展的质量，我国需要不断优化市场法律机制，通过完

善的法律机制保障各方面的合法权益，尤其是重点打击各种

侵犯知识产权的行为，提高对知识产权的保护力度。在优化

市场法律机制时，法律机制应当重点提高其可操作性，以此

不断提高法律机制的保护时效。

第三，加强政府有关部门的组织活动。为了不断提高

我国艺术市场品牌化发展的实效，我国政府部门还可以强化

有关部门的组织活动，可以组织由政府推动的品牌化发展会

议，也可以领导行业协会开展各种各样品牌化发展的措施，

以此调动各方面的资源，提高品牌化发展的实效。

（二）加强艺术市场的建设

为了持续推动艺术市场的品牌化发展，一个成熟的艺

术市场必不可少。为了建设一个成熟的艺术市场，我国需要

加强对艺术市场品的管控，坚决打击艺术市场中各种市场乱

象，尤其是各种赝品泛滥的行为，强化市场的诚信化建设，

同时提高整个市场的售后服务保障，提升艺术品品牌的信用

度。与此同时，我国还需要发挥出艺术家在推动艺术市场发

展的重要作用。艺术家不仅具有高深的艺术造诣，同时也具

有非常深厚的艺术修养，艺术家也是艺术市场的第一来源，

艺术家的艺术作品可以使整个艺术市场活跃，为此发挥艺术

家在艺术市场上面的作用变得至关重要。除此之外，我国还

需要确保观众作为直接市场的反馈来源。在艺术市场之中，

观众不仅是消费者，其也是整个市场的监督者。在推动艺术

市场品牌化的过程中，观众不仅仅可以作为品牌化发展的监

督人，同时还可以成为推动整个品牌化发展的重要因素，以

此全面提升艺术市场品牌化的发展水平。

（三）提升品牌品质

为了推动艺术市场的良性化发展，加强品牌品质建设至

关重要，这也是推动整个艺术市场品牌化发展的有效途径，

是提高品牌质量的根源。例如，我国可以组织各种各样的艺

术博览会，通过艺术博览会提高我国艺术市场的知名度，同

时也推动我国艺术品牌发展的专业化水平，提高艺术品牌的

建设质量。与此同时，我国还需要不断强化品牌的辨识度，

需要打造独具一格的品牌形象。例如，在创建品牌形象时，

可以创建一些独具匠心的品牌形象，提高民众对于品牌的辨

识度，同时还可以创建一些深入人心的品牌形象，提高品牌

在民众群体中的传播速度。除此之外，我国艺术市场的品牌

化建设还需要强化构架建设，需要创建出一套完整的品牌

构架体系，以此不断提高品牌的识别度，提升品牌的管理质

量。

（四）激发品牌创新

在艺术市场品牌化建设的过程之中，我国需要积极加强

品牌价值的创新，通过品牌价值的创新提高整个品牌化的建

设实效。为此，我国需要加强推进艺术市场的创新意识，强

化艺术家在艺术品创作中的主体地位，通过艺术家的创新带

动整个艺术市场的创新，进而推动整个艺术市场品牌化的快

速发展。与此同时，我国还需要加快推进市场成本的创新。

市场成本的创新并不意味着主动降低市场艺术品的品质，而

是通过市场成本的创新进行差异化的生产，缩短生产产业

链，提高生产服务体验，以此提升艺术市场品牌化的建设质

量。除此之外，我国还可以加快推进艺术市场产品编辑的创

新，形成开放化的市场品牌结构，同时加快推进不同领域的

交流，着力实现跨界合作，推动艺术市场品牌创新。

五、结语

综上所述，为了推动我国艺术市场品牌化的快速发展，

我国需要加强政府层面的管理出台，推动整个艺术市场品牌

化发展的政策措施，不断完善法律法规机制，政府部门还可

以组织各种各样的组织活动。与此同时，我国还需要积极推

动艺术市场的建设，不断提升品牌的品质，同时还需要激发

品牌的创新，以此推动我国艺术市场品牌化发展的实效，提

高艺术品市场发展的质量。
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