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创意色彩在平面设计中的应用探析
廖江

赣州应用技术职业学校  赣州  章贡区  341000

[摘　要]创意色彩是一种独特的情感语言，能吸引人的精神。人们在面对平面设计时，首先关注的是色彩，而创意色彩的

美总是影响着人们在不同时期、不同地点、不同阶层的精神情感、生活方式和审美情趣。因此，平面设计的成功往往与色彩的

创意组合直接相关。本文从平面设计色彩的特点入手，着重探讨色彩与平面设计规则的符合性，并对色彩与平面设计的有机结

合进行了粗浅的探讨。
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0.引言

创意色彩是这个世界的第一特征，色彩、建筑和生活

的方方面面，都可以找到色彩的美。在现代设计的语境中，

色彩对于揭示物体的属性有着更为独特的意义。首先，颜色

本身具有一定的状态。悲伤、低沉的颜色对绿色和蓝色都有

一种平静的感觉；超亮的颜色，高铬或高对比色给人一种像

红色一样的紧绷感。其次，颜色具有情感底色。例如鲜艳的

花朵、新鲜的水果、舞台背景等，鲜艳的色彩和镀铬呈现出

华丽奢华的情感基调，而鲜艳的色彩和相对较低的色彩，如

黑白照片更简单更耐用。另外，一些颜色往往与人们的生活

息息相关，比如某些给人以欢乐的鲜艳色彩，可以看出，为

了使用颜色，不同的设计师选择不同的表达方式，严格或大

胆。

1.创意色彩承载的象征符号和信息

1.1创意色彩的情感特征

美国研究人员发现，明亮宜人的色彩可以通过视神经传

递到大脑中的神经细胞，有助于刺激人类智力发育。生活在

和谐色彩中的孩子比在正常环境中长大的孩子更有创造力。

如果经常处于色彩暗淡的环境中，就会影响大脑中神经细胞

的发育，从而降低智力。你可以看到，生命的色彩影响着人

们的思想和身体。不同的颜色有许多情感特征，虽然我们不

知道这是颜色本身的绝对特征，还是来自我们后天经验的感

觉；但这是一个无可争辩的客观现象。在大多数情况下，这

种情绪画面是模糊不清的，个体的感受是不同的，甚至是相

反的，但也有一些可能与人的感受有关。红色绝对是热的，

蓝色是自然冷的。这些感觉可以通过强制颜色包含一些信息

来表达，从而具有一些象征意义。长期以来，人们有意无意

地利用这种颜色的特性来增强颜色的象征意义。这正是因为

颜色具有象征意义，所以我们需要在设计中赋予产品这样的

感性意义。

1.2在应用中解读创意色彩属性

我们可以谈谈色彩在企业视觉形象设计中的运用。事实

上，在商务沟通系统中，色彩的大部分使用与其现有的情感

特征是一致的。但可能存在这样一种情况：即在特定行业历

史的某个时期，公司无意中采用了某种颜色作为其包装和产

品的主色调，而对于其他成功因素公司已经成功了。并成为

行业的佼佼者。因此，随着时间的推移，这种颜色的人的印

象反映了这个行业。比如IBM的“深蓝巨人”的成功，让蓝色

在计算机行业有了新的品种，让人们相信计算机只能是蓝色

的，这是因为蓝色本身的特性。两个都。我们现在意识到，

当我们环顾平面设计时，它也可以是红色、橙色、银色甚至

绿色。因此，图像领域的很多信息和色彩的象征作用，都来

自于各个行业的历史发展。不用说，在某些地区开发了颜色

代表，而在某些地区则没有。你可以通过你的印象来判断，

因为你是观众。

知道颜色可以是象征性的，特定行业可能与特定颜色更

相关。但这并不意味着我们应该遵循它，形成公司的一定形

象。它的唯一含义是，有时我们可以利用这个联想和这个符

号来与公众进行更有效的沟通；旨在破坏这种联系以及这种

为了获得身份而展示一个人身份的习惯。光滑或破碎可能不

常见，这取决于具体情况。例如，我们可以用医院的彩色图

像来解释颜色特征：医院从白色→绿色→粉红色。在我们看

来，医院一开始只能是白色的。后来，随着天气的变化，医

院的特色也发生了变化：从一片静谧的庆贺变成了鲜艳的绿

色，再到了温暖的玫瑰。发生的事情是，颜色的变化真正反

映了人们对系统感知的变化，这也是设计的意义所在。

2.创意色彩在平面设计中的功能

在平面设计中，色彩的运用强调三点。一是感情的表

达。在现代信息时代，信息的传播方式更加多样化，人们在

接收信息时也趋于简洁明了。事实上，在人类的视觉感知

中，最敏感、最直观的就是颜色。颜色本身是平面设计中的

一个重要元素。例如，蓝色和红色是增加广告的沉默和深度
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的特殊色调。平面设计本身应激发色彩感官，以增强视觉注

意力。因此，色彩不仅可以表达对人的情感影响，还可以在

信息传递方面突出色彩所反映的品牌。例如，百事可乐和可

口可乐分别使用红色和蓝色进行品牌包装。二是信息传递。

平面设计不仅要注重图像的丰富性，还要突出信息量。一方

面通过色彩表达独特的“美”，另一方面通过色彩创造广告

创意。通常，色彩丰富的广告通常比“草绘”广告更逼真、

更明亮、更生动、更醒目。三是突出品牌的理念和价值。平

面设计的目标是打造品牌特色，而色彩与品牌息息相关。因

此，在色彩的运用上，需要对色彩定位进行深入研究、分析

和探索，拉近目标受众和市场，最大限度地传播品牌价值。

3.创意色彩在平面设计中的应用

平面设计主要由三个要素组成：图形、色彩和文字。图

形和文字需要颜色才能看起来漂亮。在整个平面设计中，色

彩在平衡图形的构图和美化方面起着重要作用。通过考察色

彩的作用，主要从三点将其应用于平面设计。

3.1以创意色彩来突出设计的内容

设计离不开丰富的内容，尤其是产品。任何产品都需要

在颜色上突出产品，增加产品的“亮区”，否则不利于广告

宣传。在平面设计中使用色彩时，要强调产品的内容，不要

偏离产品的主题，特别是在产品的颜色和特性、性能、用途

等方面，色彩要好。相反，深入分析消费者对产品心理需求

的看法，以制作出让消费者满意的产品设计。为实现这一目

标，需要从对色彩的视觉感知中创造有效的视觉导向，突出

产品的性能，提高消费者对产品的认知度和认知度。例如，

在食品平面设计中，更多地关注环境与健康的话题，大面积

的绿化用于提升健康食品的品质，赢得消费者的信任。

3.2强调创意色彩规律的掌握，突出色彩心理认知

平面设计的真正受众是消费者，注意力是吸引消费者

的关键。从视觉感知理论的角度来看，颜色是第一个受到刺

激的元素。平面设计中的色彩与平面设计受众的视觉注意力

直接相关。因此，使用什么颜色来放置广告内容，使用什么

渲染方式来增强平面设计。哈尔。喜剧的特点。同时，在色

彩组合中，主要是通过观众对色彩的感知来传达视觉信息，

尤其是色彩知识和色彩机理的分析，使观众通过色彩反应

在产品中产生特定的反应。这样就可以用色彩激发观众的情

感认同。例如，在一个好的商业平面设计中，颜色的选择应

该基于受众的色彩心理、产品心理、个人喜好等。优化色彩

模式，根据受众消费习惯开发调色板，强调广告设计中明确

的产品定位。同时，在色彩在广告印刷中的应用中，要激发

和唤起大众的兴趣，尤其是利用色彩独特的视觉效果，营造

产品与消费者之间关系的第一印象。例如，一些护肤品在平

面设计中特别注重女性心理分析。主色调为红、粉、白，淡

雅、清新、细腻、明快。对于男士护肤品来说，它们很可能

是光滑持久的深黑色、灰色、蓝色。因此，我们将从色彩和

色彩偏差的基本分析出发，针对广告设计的受众色彩心理，

开发出与受众心理相匹配、加强受众情感共鸣的色彩体系。

3.3适当时刻大胆用色来突显色彩创意

平面设计中的色彩并不完全取决于产品内容、色彩规则

和受众心理。广告设计中也有创意表达，强调大胆新颖的效

果。例如，特定的平面设计融入了与产品和受众相匹配的创

新色彩元素，这将增强产品广告设计的视觉冲击力，促进产

品的深入推广。可见，一个好的平面设计不仅要遵循色彩科

学的基本原理和广告设计受众在色彩的选择和使用上的心理

分析，而且要能够实现色彩的硬推进，强调颜色的独特性。

例如，在不同的民族、地区和文化背景下，色彩的心理认知

和社会意义存在差异。日本人厌恶黄色，法国人厌恶绿色，

中国人厌恶白色。因此，要结合创意色彩的运用，要兼顾不

同地区和民族的色彩习俗，以免在某些地区引起公众反感。

4.结语

创意色彩和平面设计之间有着密切的联系。在平面设计

中，色彩的合理运用可以最大限度地发挥广告的视觉效果和

冲击力。只有运用鲜艳的色彩，运用最大的对比度，挖掘广

告色彩的鲜明力量，才能创作出具有强烈视觉效果和创新性

的作品，才能做出经典的印刷广告作品，从而引起大众的关

注。从思想和感受的角度去想观众，然后留下深刻的印象。
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