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品牌文化元素在文创产品设计中的应用研究
许晨

中车大连机车车辆有限公司  辽宁  大连  116021

[摘　要]品牌文化作为每个企业在发展中首先应该确立的基本问题，不仅决定了品牌的发展方向，更是品牌在发展过程中

的指导思想和实践指南。对于企业来讲，文创产品设计是品牌文化展现的重要载体，充分彰显了企业品牌文化的种种内涵和企

业的发展方向。通过梳理和研究个性化品牌文化元素，并将其应用到文创产品设计中，使文创产品的内涵升华、品牌价值与识

别性提升，进一步加深消费者的认同感，不仅是打破当前面临设计瓶颈的有效方法，同时也是展现公司品牌形象的重要窗口。
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引言

企业的发展不仅需要品牌文化的支撑，同时也需要通过

公司的文创产品设计进一步宣传推广企业品牌形象。如果说

品牌文化是企业内部的文字性资料，那么品牌的视觉设计则

是对企业外部的宣传和直观展示，两者在企业发展和品牌形

象展示过程中相辅相成。一个优质的品牌视觉设计是对企业

文化的诠释，同时也是对品牌文化的升华，文创产品不仅代

表着企业的形象，同时也包含了企业的发展方向和目标，甚

至决定了企业在发展过程中的理念和水准，两者的配合对企

业的发展起到至关重要的作用。

1 品牌文化元素在文创产品设计中的重要作用

1.1　品牌文化是文创产品设计的根源

品牌文化不仅是企业发展理念的支撑，同时也关乎企业

的形象是否能够顺利地传播和发展。一个企业的品牌文化是

由企业的发展方向、价值取向、经营现状及其对未来的规划

共同形成的，任何品牌的文创产品设计都应该以品牌文化为

基石。同时，任何一个品牌文化的发展和进步，也离不开品

牌的文创产品设计。中国中车自2015年6月成立以来，一直以

高端装备为核心的全价值创造者作为品牌定位，七年间集团

和各分公司统一以带有中国红、具有中国制造的“车”的图

案作为品牌文化的根源，各子公司结合自身特色设计自主文

创产品，将中车共性文化理念延展到专项文化，展现各公司

的品牌风貌，为中车品牌进一步良性发展打下坚实基础。

1.2　品牌文化是文创产品设计的指导思想

品牌文化除了是文创产品的根源外，同时也是文创产

品的指导思想。在如今飞速发展的现代社会中，实现品牌文

化的发展提升，需要的不只是经济的支持，同时也需要企业

文化的不断优化和进步。品牌的视觉设计要从品牌的文创产

品中不断地汲取营养，不断地实现自我突破式的发展。中国

中车的品牌核心一直是以中国文化、中国制造为代表，打造

强势品牌，向国际一流公司迈进。近几年大环境的迅速发展

下，为指导品牌快速发展，更好地承载品牌的理念和发展方

向，中车品牌文化元素也在与时俱进，在品牌文化作为企业

品牌视觉设计的重要指导思想下，将具象的车型简化为具有

流动的简洁图形，打造具有自己符号化的IP形象，让品牌文

化更好地展现在大众的视野中。

2 基于品牌文化元素的文创产品设计方法

2.1品牌文化理念在文创产品中的表达

在进行文创产品设计时，应该注重将品牌理念注入到产

品当中。通过文创产品这一物质载体传承和表现品牌文化理

念，围绕品牌核心理念展开创新设计，从产品不同的角度展

现品牌理念，使产品更加深刻，具有内涵，提高消费者对产

品的认知程度和价值认同感。2018年中车大连公司自主研发

的时速160公里动力集中电动车组，在北京局、兰州局、西安

局等段运用，该车型目前累计生产125列，并于2021年对老挝

出口，实现了绿巨人迈出国门。

作为品牌文化主要负责人，为提升产品的宣传力和品

牌力，在“同一个中车”的设计理念的指导下，通过将高技

术、高速度、高质量的技术优势完全注入到文创产品设计

中，从多维度展示中国中车“以高端装备为核心的全价值创

造者”品牌定位。在进行设计时，通过采用车型原本颜色---

绿色，以Q版化---圆滚的车型来展示产品简洁、可爱的视觉

感受，如图1。车型正面、底面以集团logo-CRRC为标志，顶

部以公司logo-CRRC DALIAN CO.，LTD为元素，多角度突出公

司品牌符号。同时，充分考虑到文创产品的实用性，材质上

采用不易摔坏的PVC软胶作为主材，两个车头分别配备USB、

Type-c口制作U盘，可以同时连接安卓、苹果系统，以及直接

连接到安卓的手机内进行数据的传输等功能。包装盒内附有

车型产品介绍和公司简介，同时通过便携U盘的展示形式，为

宣传公司和新车型起到良好效果，在客户群中反响热烈，受

系统，以及直接连接到安卓的手机内进行数据的传输等功能。包装盒内附有车型

产品介绍和公司简介，同时通过便携 U盘的展示形式，为宣传公司和新车型起到

良好效果，在客户群中反响热烈，受到广泛好评。

2.2 品牌视觉元素在文创产品中的应用

视觉元素是构成视觉对象的基本单元,是人类接受和传达信息的工具和媒

介，通常视觉元素主要包括造型、色彩、文字、尺寸、图形等,其中造型元素和

色彩元素最为明显。当进行元素的分析提取时,要全方位考量,多角度分析,在元

素应用上应打破单一的创作方式,坚持运用创新思维,创新形式开发产品,使最终

的产品具有强有力的视觉震撼力。视觉识别要素中，形态是引起消费者记忆与辨

识的最直接有效的,品牌造型元素是多样化的、多方面的,涉及企业品牌的标识符

号、建筑物体、产品造型等一系列可进行加工提取的造型素材。

中车大连机车车辆有限公司始建于 1899 年，被国家领导人赞誉为“机车摇

篮”，在公司成立 120 周年之际，公司微信公众号——机车摇篮发布了《摇篮兄

妹》表情包，通过打造“摇摇”“蓝蓝”这一品牌 IP，塑造出特色鲜明，造型

可爱，深受公司内外喜爱的摇篮兄妹卡通表情包形象，使文创产品彰显品牌形象。

至今，已衍生出钥匙扣、小玩偶、书签、笔记本等一系列文创产品，通过融合品

牌造型元素的文创产品开发和创新设计,构建一个具有联系性的形态特征,形成

稳定统一、具有识别性、独特性的衍生产品形象,既达到了公司微信公众号的宣

传效果,又为公司获得额外品牌价值。

2.3 品牌色彩元素在文创产品中的运用



·2292·

文体艺术

到广泛好评。

2.2品牌视觉元素在文创产品中的应用

视觉元素是构成视觉对象的基本单元，是人类接受和传

达信息的工具和媒介，通常视觉元素主要包括造型、色彩、

文字、尺寸、图形等，其中造型元素和色彩元素最为明显。

当进行元素的分析提取时，要全方位考量，多角度分析，在

元素应用上应打破单一的创作方式，坚持运用创新思维，创

新形式开发产品，使最终的产品具有强有力的视觉震撼力。

视觉识别要素中，形态是引起消费者记忆与辨识的最直接有

效的，品牌造型元素是多样化的、多方面的，涉及企业品牌

的标识符号、建筑物体、产品造型等一系列可进行加工提取

的造型素材。

中车大连机车车辆有限公司始建于1899年，被国家领

导人赞誉为“机车摇篮”，在公司成立120周年之际，公司

微信公众号——机车摇篮发布了《摇篮兄妹》表情包，通过

打造“摇摇”“蓝蓝”这一品牌IP，塑造出特色鲜明，造型

可爱，深受公司内外喜爱的摇篮兄妹卡通表情包形象，使文

创产品彰显品牌形象。至今，已衍生出钥匙扣、小玩偶、书

签、笔记本等一系列文创产品，通过融合品牌造型元素的文

创产品开发和创新设计，构建一个具有联系性的形态特征，

形成稳定统一、具有识别性、独特性的衍生产品形象，既达

到了公司微信公众号的宣传效果，又为公司获得额外品牌价

值。

2.3品牌色彩元素在文创产品中的运用

品牌色彩元素是一个品牌面向消费者的重要视觉印象，

是消费者感知产品最重要的手段之一，色彩元素的视觉表达

更为直接，最容易引起消费者情感共鸣和内心波动。色彩与

品牌和产品的整体风貌相联系，一种色彩就是一种愿景，一

个品牌往往会塑造一种自己的色彩，每一种品牌色彩的选择

与延续都具有自己独特的寓意。

中车大连公司2018年推出的恒温杯文创产品礼盒，体

现了中车集团品牌色彩元素的运用，在文创产品开发中，融

入品牌色彩元素，使得产品更加容易被识别与记忆。礼盒包

装采用大面积的中车红作为主元素，通过红底白字的展现方

式，将中车元素融入其中，赋予观赏者满满的情感与惊叹，

恒温杯的表面处理效果采用珠光颗粒和钢琴烤漆，完美的展

示出表面质感与色彩效果。

2.4品牌文化理念与视觉元素在文创产品中的统一

产品需要统一、完整的品牌文化指导，才能得到完整的

表达。文创产品作为与消费者沟通的桥梁，不能一味追求视

觉效果的美观，忽略产品的文化内涵[8]，要通过文化理念和

视觉文化元素紧密结合呈现出来。两者协调统一，才能使文

创产品展现更高价值，使消费者在视觉层面和文化需求层面

的体验得到提升，所带来的系列效应，将有助于品牌得到更

全面的推广。在文创产品的整合设计中，品牌理念和视觉元

素应该紧密围绕品牌文化进行提炼，只有品牌文化的发展方

向与传达的寓意是相互契合的，品牌文化理念与视觉文化元

素传达的寓意才能深入人心。

2021年我选取中车大连机车车辆有限公司具有代表性的

工业遗产作为品牌文化创作的“写生地”，以制造业的“力

量之美”与“奋斗之美”品牌文化作为指导，创作了近20幅

“机车摇篮”水彩画。通过水彩画风的包装和笔记本的载

体，将“人情味”生活真实与“烟火气”艺术真实相融合，

言为心声，画为心境。将公司VI视觉文化元素与产品设计相

融合，将品牌文化和设计风格都做到协调统一，集观赏性、

实用性和推广性于一身，让使用者看得懂、喜欢看，让使用

者沉浸于“相思”、难舍于“乡愁”，继而在产生共情和共

鸣中，感受公司百年文化历史，从而完成了“弘扬工业文

化、延续红色血脉、涵养家国情怀”主流价值输出，如图2。

3 结论

在文创产品同质化严重，内容涵义浮于表面的当下，文

创产品的品牌化显得尤为重要。通过梳理和研究个性化品牌

文化元素，将品牌文化元素中深刻的内涵和遗传基因提取揉

和，创新再设计，着力凸显文创产品品牌特色，设计制作有

根基的文化创意产品，才能真正收获消费者的认同感，促进

品牌与文创产品宣传双收益，真正提升品牌经营能力，释放

品牌红利。
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