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媒体融合时代电视文化专题片创作策略探析
张琳

广西广播电视台综合频道

[摘　要]作为一种具有鲜明中国特色的节目类型，近年来，电视专题片仍是各大电视台引领导向、聚焦主题主线宣传的重

要阵地，势头越发强劲，其制作水平是我国电视行业总体水平的重要体现。融媒体时代的到来使传统媒体受到较大冲击，电视

不可避免地在遭受潜在威胁的同时，也在拥抱新的机遇。本文将以《广西故事》《望长城》《老家河南》等作品为例证阐述媒

体融合时代电视文化专题片的创作策略。
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传统模式的电视文化专题片在内容方面存在一定的缺

陷，信息冗长、题材单一、音画不同步等情况均属于电视专

题片的通病[1]，电视节目的观赏性受到制约。但是，仍有一

些作品突破旧呈现形式的束缚，在传播信息的同时，应寓美

的享受于观众，并普及关于文化背后故事的深度思考，比如

中央广播电视总台《走遍中国》《探索·发现》《见证》、

浙江广播电视台《江南》、甘肃电视台的《丝绸之路》等。

若是能从主体策划、文案编辑、互联网推广策略等几方面进

行优化，电视文化专题片将能在融媒体时代做得更出圈出

彩。

一、宏观布局、主次分明

1.电视是以镜头为“语言”、声画结合的综合艺术。它

的声音与画面语言系统不是杂乱无章的，而是需根据主题表

现的要求进行精心安排及布局。电视专题片更是如此，必须

重视电视声画语言的叙事与抒情的结构安排。

2.《广西故事》是广西广播电视台百集电视专题片，自

开播以来，运用多元的题材选择、故事化的叙事方式、复合

的创作模式和丰富的镜头语言等挖掘广西的历史文化，博古

察今，使悠久的广西历史文化跃然于电视屏幕之上。

3.在《广西故事》“寻味老字号 桂林”一期节目中，

不难发现作品有两条线索：一条线索以桂林酿酒师傅曹松用

传统方式酿制三花酒及桂林老字号“花桥腐乳”的制作过程

贯穿全篇；另一条线索则是介绍桂林历史典故和民俗文化，

依次讲述了发生于桂林的历史故事：与陆游并列为“南宋四

大家”的范成大将“瑞露”（桂林三花酒南宋时称呼）与宫

廷贡酒相提并论，张孝祥畅饮“瑞露”后题词象鼻山石壁，

清朝大学士陈宏谋献向乾隆皇帝敬献桂林腐乳等。两条线索

一主一副、一明一暗、一虚一实，巧以平行蒙太奇的结构方

式叙事、抒情，齐头并进，相互呼应。如果把桂林老字号的

生产工艺流程比作一根青藤，那么这一系列典故就是结在这

根青藤上的瓜，两者有机结合，以截取桂林老字号生产过程

这一现代社会生活的横截面，纵向去钩沉千年历史文化，形

成有虚有实、纵横交错的宏观布局，以大量的历史人文故事

来表现桂林文化底蕴的深厚和民族精神的源远流长，不仅为

桂林增添了许多诗情画意，还深刻地揭示了作品的主题，历

久弥新的文化本身就像一坛子三花酒和一罐罐腐乳，越陈越

香，让桂林散发出千年不散的韵味。

二、现实化记录、故事化发展

1.以纪实表达反哺文化传承

《望长城》就是一档纪实类的文化专题片，虽然诞生

于20世纪九十年代，但却是我国文化专题片走向成熟的标

志。该片第一集开头描述的是一位记者对着空旷荒芜的四周

大喊：“哎……你们在哪？你们在哪请回答！”原来，是

记者们在寻找长城的过程中因为黄沙漫天，与同事走丢了，

只能靠声音定位。不久，远方传来同事的声音：“我们在这

儿呢！”然后这边记者接着问：“你们看见长城了吗？”同

事回答：“这里就是长城，唯一的区别就是两边土软中间土

硬，踩上去很扎实。”这个交流过程由摄像肩扛摄像机边走

边记录，虽然镜头晃动非常厉害，不符合传统制作精良的文

化纪录片所追求的镜头美学标准，但却让观众立刻捕捉到编

导想传达的信息：长城，并不都是我们想象中的巍峨。紧接

着，镜头切到一位长城研究专家的采访，经过他的解释让观

众了解到了一个非常颠覆传统认知的事实：长城总长既不是

西方专家认为的两千五百里，也不是中国古书记载的一万

里，而是超过十万里。刚才记者走过的那一段平平无奇的黄

沙路也是古代长城的一部分。记者真实的亲历史专家的解释

更具可信度，也让观众对长城有了更有代入感的认知。

纪实化使文化专题片体现出了现实主义精神，很好地将

艰涩的历史与现实结合，更贴近观众通过文化专题片了解历

史文化的需求。

2.电视文化专题片故事化发展是必然趋势

好的专题片往往就是一个好故事，也是决定观众能否

“看得进去”的关键。编导将大道理化为好故事，将大主题

变成小场景，源于平凡人生活中的诗意会让人更印象深刻。

故事的主角是人，选对故事对象是关键。通常来说，以

下三种典型人物会让故事更出彩：

1.困难环境中的人和事。在极端环境下，人物遇到的困

难越多、矛盾越突出，故事性就越强，解决困难时心态的过

山车变化会让很多有共同经历的观众感同身受。

2.特殊环境下的人和事。人人都有好奇心，一些从事独

特或神秘行业的人普通人接触不到，但是编导可以通过镜头

揭开他们的神秘面纱。选择陌生、新奇的素材，讲述特殊环



·36·

网络科技

境下的人物和事件，满足观众好奇心的同时，也能使作品具

有独特的历史和人文价值。许多获奖专题片记录的都是特殊

环境下的人和事。

3.一般环境下特殊的人和事。在一般环境中，要想选择

的素材有故事性，就需要尽量选择典型的人物和特殊事件。

比如非遗题材的专题片中经常表现的一些一生只做好一件

事，并将其做到极致的工匠。

要想讲述的故事出彩，编导还需要不断设置悬念、解决

悬念，带领观众跟随主人公的命运变迁，感知岁月的沧桑和

人事的无常。

三、提升网感，让“硬专题”也能出新彩

当下，各大媒体都在紧跟紧跟步伐，全力落实“台网并

重、先网后台、移动优先”的发展战略，但在实际操作中，

为了减少工作量，很多编辑只是满足于做大屏和小屏之间的

“搬运工”，将视频掐头去尾、红烧中段、简单切条，可想

而知，宣传效果并不尽如人意。

互联网宣传要出彩，必须充分转变思维，摒弃居高临

下的宣传姿态、创新表达话语体系和表达方式，既要讲好故

事，也要贴近年轻人的语言特点和接受习惯。

1.视角向下，记录最真实的百姓故事

当前媒体意识已经从精英意识逐渐转化为大众意识，媒

介信息的传播已经不再是自上而下高高在上的传达[2]。聚焦

百姓社会现实生活，对生活的观察、认知、感知及沉浸式的

体验能够使制作者们捕捉到最令自身感动，且最具有启发意

义的生活细节。

大型电视系列文化专题片《老家河南》“文化平顶山”

一集中并没有大肆罗列历史文化名人与平顶山的缘分，而是

选取了一位普普通通的平顶山市民——三苏坟守灵人王留根

及祖上十几代人的守灵故事，不著一字一句渲染平顶山悠久

的文化积淀，但王留根坚定的眼神、稳重的谈吐，无处不体

现着河南人民对延续历史文脉的责任感和对传统文化的尊

重。

2.“年轻化”的创作思维

高冷性的学术介绍风格及长篇叙述风格是文化专题片

中最常见的两种文字表达方式，但在新媒体语境下，传统媒

体的去权威化、去中心化已成必然。近几年，传统纪录片在

《如果国宝会说话》《我在故宫修文物》等优秀作品的带

领下，逐渐走出了一条破“三高”（高学历、高阶层、高

收入）的路子，建立了与现代年轻观众匹配的对话体系。相

比之下，传统文化专题片对年轻群体的辐射和渗透还远远不

够。

1.适度卖萌。这里说的“卖萌”不只是增加语言表达的

趣味，视角独特、生动的镜头运用也可以达到这个效果。比

如《航拍中国》中老虎腾空跳跃的镜头就非常轻松俏皮，让

人看了忍俊不禁。

2.不断突破年龄圈层和专业知识壁垒。文化题材的专

题片大多专业性较强，特别是一些小众的非遗文化，如“纸

扎”“炮龙”“傩面”等，光说名字可能很多人都不太理解

为何物，所以如何破局、突破专业性壁垒增加观众代入感是

关键，而情感链接是个不错的切入口。在《匠心传承 非遗手

工》一片中介绍了一种不被大多数人了解的非遗技艺：畲银

制作工艺。编导在撰写文稿的时候并没有把篇幅用于介绍这

项技艺的制作过程上，而是巧妙地用镜头展示采用这种工艺

制作的半缕镯，同时娓娓道来“在古代，头发承载着女子的

感情，“青丝一缕赠情郎”，可谓是高规格的定情物了。

3、传统电视文化专题片网络推广策略

2020年4月，中国互联网络信息中心发布《中国互联网

络发展状况统计报告》（以下简称《报告》），《报告》指

出，中国网民人均上网时长30.8小时/周，短视频应用使用时

长占比11.0%，短视频使用时长居第三。但这仅是两年前的数

据，如今网民使用手机的时长应该已长于30.8小时/周，观看

短视频的占比会更大。

信息细分化与碎片化传播，要求传统电视文化专题片制

作者在网络平台推广时做好受众市场进行细分和定位，对年

轻群体做好精准推广策略，主要办法有以下几点：

选取富有个性特点的信息，把活泼的关键词制作成海报

吸引受众注意力。

《水果传》是近两年在网络上爆火的一部网络纪录片，

由于针对的受众群体是90后和00后，所以播放期间宣传海报

上的文案语言风格很皮，比如“敬你一杯，看我变身”，

“三千年一开花，三千年一结果”。

1.对专题片精华内容进行剪辑，来满足新媒体平台快速

传播的需求。因为新媒体平台面对的群体更为年轻化，所以

可在保留原片内容的前提下重新编写稿件，利用网络自带的

配音软件更新配音文字，并配上活泼欢快的背景音乐。

2.进行用户筛选，将重新制作的网络剪辑版“微专题

片”优先推送给那些持续关注专题片类型的受众，使专题片

宣传目标群体更精准高效。在推送过程中，可以适当用口语

化的表达方式网红语言，给标题提提“鲜”。

四、结语

媒体融合时代引导传统电视文化专题片“年轻化”“增

加网感”并不意味着盲目吸引年轻观众，更不意味着低俗媚

俗。想要让电视文化专题片的宣传工作在新媒体环境下优化

开展，需要专题片生产者不断接触、研究新媒体，了解新媒

体资源的使用方法，使专题片宣传工作不断适应新形势，在

新媒体环境中不断扩大媒体影响力。
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