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乡村振兴背景下四川道地中药材产业化之

网络推广措施研究
何志林

成都农业科技职业学院

摘　要：本文研究如何利用互联网将四川省的道地药材销售出去，使农民有增收，农村有作为，农业有希望，

紧扣“三农”-农业，农村，农民，这是关系到国计民生的根本性问题，必须解决好。“三农”是乡村振兴工作的

抓手，在以道地中药材为特色产业的村、镇、县、市，研究产业化的末端——网络推广措施显得特别重要。本文主

要研究了搜索引擎、信息发布推广、网络广告、短视频（抖音）等措施在中药材网络推广中的应用。
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医者药为本，疗伤治病，药好病才能好，我国中医

对道地药材的地域性早有论述。如药王孙思邈道；用药

必依土地，所以诊治十愈八九，今之医者不知采药时节，

至于生产土地，所以治病十不得五也。可见，地域性与道

地药材的质量和疗效有密切的关系。所以古代常以药材产

地的道地与否，作为衡量药材质量的综合指标。

一、四川知名道地药材分布和特点，优势

四川道地药材，又称川药。在全国第四次中药资源

普查工作中，我省初步查明道地药材品种86种，居全国

第一，国家地理标志保护的中药材产品31个。

川芎、川贝母、川乌、川天麻、川黄连、川白芷、

川明参、川泽泻、川续断、川佛手、川木香、川桔梗等

四川道地药材驰名全国，确实四川是“中药之乡”，当

之无愧，当然也是中药材的重要产地，其中的部分珍贵

药材更是体现了不可复制的特性，不仅国内需求量大，

出口量也逐年增加。

2020年四川中药材总产值325亿元，2021年1月，四

川省委省政府将中药材产业纳入确定的7个优先发展千

亿级产业之一，培育“5+1”现代产业体系中也将中药

材产业纳入医药健康产业予以重点推进，“川药”产业

列为现代农业“10+3”产业总体战略部署中。中药材产

业成为乡村振兴战略中的一个重要组成部分。

二、四川道地中药材的网络营销推广呈现的问题

（一）四川道地中药材类只占网售特色农产品的

6.67%，说明市场空间还很大

课题组经过调研发现，网售的特色农产品中，特

色蔬菜类占28.57%；特色果品占23.81%；特色粮油类

占10.48%；特色草食畜类占22.86%；特色饮料类占

7.62%；道地中药材类仅占6.67%。

四川道地中药材本来具有不可复制的地域性优势，

具有治病疗伤的不可替代的疗效地位，具有食药同源的

不可多得的产品功能，本可以利用网络营销实现做大做

强，获得较高附加值。但是，从市场占比来看，排在最

后一名。

（二）四川道地中药材的网络营销基本为零，还停

留在闭环销售模式阶段

四川省内多家知名中药企业，2020年全省规模以上

中药饮片企业、中成药企业共227户，中药工业营业收

入达520.8亿元，占全省医药工业比重35.3%。成都、资

阳、眉山、泸州等地建有天府中药城、天府国际生物城

等各具特色的中医药产业园区，四川省的中药材产业已

经实现了规模化。

但是，以上的中药材产业都是闭环生产、制造、销

售，形成最终产品后（如饮片、成药）再售出，依托自

有的销售渠道，如各地分公司到各药房、各医院和各医

疗点。普通人和非从业人员无法得到其中的信息，更不

能购买其中的原产地中药材、半成品和成品，只有在成

药上架后购买。

目前的中药材网站大部分是B2B（公司对公司）的

平台信息网，要求一次购买的量大，需要长期合作。如

中药材天地网，药通网，永信网，八五网，中药材市场

网，中药材供求网，中药材商贸网，中药材贸易网，药
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摘要：本文研究如何利用互联网将四川省的道地药材销售出去，使农民有增

收，农村有作为，农业有希望，紧扣“三农”-农业，农村，农民，这是关系到

国计民生的根本性问题，必须解决好。“三农”是乡村振兴工作的抓手，在以道

地中药材为特色产业的村、镇、县、市，研究产业化的末端——网络推广措施显

得特别重要。本文主要研究了搜索引擎、信息发布推广、网络广告、短视频（抖

音）等措施在中药材网络推广中的应用。

医者药为本，疗伤治病，药好病才能好，我国中医对道地药材的地域性早有

论述。如药王孙思邈道；用药必依土地，所以诊治十愈八九，今之医者不知采药

时节，至于生产土地，所以治病十不得五也。” 可见，地域性与道地药材的质量

和疗效有密切的关系。所以古代常以药材产地的道地与否，作为衡量药材质量的

综合指标。

1. 四川知名道地药材分布和特点，优势
四川道地药材，又称川药。在全国第四次中药资源普查工作中，我省初步查

明道地药材品种 86 种，居全国第一，国家地理标志保护的中药材产品 31 个。

川芎、川贝母、川乌、川天麻、川黄连、川白芷、川明参、川泽泻、川续断、
川佛手、川木香、川桔梗等四川道地药材驰名全国，确实四川是“中药之乡”，
当之无愧，当然也是中药材的重要产地，其中的部分珍贵药材更是体现了不可复
制的特性，不仅国内需求量大，出口量也逐年增加。

2020年四川中药材总产值325亿元，2021年1月，四川省委省政府将中药材
产业纳入确定的7个优先发展千亿级产业之一，培育“5+1”现代产业体系中也
将中药材产业纳入医药健康产业予以重点推进，“川药”产业列为现代农业

“10+3”产业总体战略部署中。中药材产业成为乡村振兴战略中的一个重要组
成部分。

2. 四川道地中药材的网络营销推广呈现的问题
2.1四川道地中药材类只占网售特色农产品的 6.67%，说明市场空间还很大

课题组经过调研发现，网售的特色农产品中，特色蔬菜类占 28.57%；特色

果品占 23.81%；特色粮油类占 10.48%；特色草食畜类占 22.86%；特色饮料类占

7.62%；道地中药材类仅占 6.67%。

四川道地中药材本来具有不可复制的地域性优势，具有治病疗伤的不可替代

的疗效地位，具有食药同源的不可多得的产品功能，本可以利用网络营销实现做

大做强，获得较高附加值。但是，从市场占比来看，排在最后一名。

2.2 四川道地中药材的网络营销基本为零，还停留在闭环销售模式阶段
四川省内多家知名中药企业，2020 年全省规模以上中药饮片企业、中成药

企业共 227户，中药工业营业收入达 520.8亿元，占全省医药工业比重 35.3%。

成都、资阳、眉山、泸州等地建有天府中药城、天府国际生物城等各具特色的中

医药产业园区，四川省的中药材产业已经实现了规模化。

但是，以上的中药材产业都是闭环生产、制造、销售，形成最终产品后（如

饮片、成药）再售出，依托自有的销售渠道，如各地分公司到各药房、各医院和

各医疗点。普通人和非从业人员无法得到其中的信息，更不能购买其中的原产地

中药材、半成品和成品，只有在成药上架后购买。

目前的中药材网站大部分是 B2B（公司对公司）的平台信息网，要求一次购

买的量大，需要长期合作。如中药材天地网，药通网，永信网，八五网，中药材

市场网，中药材供求网，中药材商贸网，中药材贸易网，药都之窗等。普通消费

者无法满足网站的购买条件，只能“望药兴叹”。

2.3四川道地中药材的网络营销措施原始、落后，无法跟上互联网发展步伐
在互联网+的大潮中，作为传统产业的中药材行业也不可避免的有所“触网”，

一些大型种植户为了摆脱被“串串”随意压价的情形，通过自建网站，在网站上

发布信息等方式做网络营销，还有一部分通过社交网络如微信、抖音寻找批发商

客户，也做一些零售业务，一些地方出现了本地中药材信息交流网站，类似于阿

里巴巴。但是，这样的“散户”网络营销推广方式，在千千万万的网络信息中，

很容易被掩盖，根本达不到推广的效果。

例如四川凉山州所产的冬虫夏草，药用价值非常高，而且无法人工种植，只

能靠野生资源供给。目前仍是传统的销售方式，收购商大约以每根 5元的价格收

货，再以大约每根 16元的价格卖给收购点，再以大约每根 35元的价格卖给贸易
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都之窗等。普通消费者无法满足网站的购买条件，只能

“望药兴叹”。

（三）四川道地中药材的网络营销措施原始、落

后，无法跟上互联网发展步伐

在互联网+的大潮中，作为传统产业的中药材行业

也不可避免的有所“触网”，一些大型种植户为了摆脱

被“串串”随意压价的情形，通过自建网站，在网站上发

布信息等方式做网络营销，还有一部分通过社交网络如微

信、抖音寻找批发商客户，也做一些零售业务，一些地

方出现了本地中药材信息交流网站，类似于阿里巴巴。但

是，这样的“散户”网络营销推广方式，在千千万万的网

络信息中，很容易被掩盖，根本达不到推广的效果。

例如四川凉山州所产的冬虫夏草，药用价值非常

高，而且无法人工种植，只能靠野生资源供给。目前

仍是传统的销售方式，收购商大约以每根5元的价格收

货，再以大约每根16元的价格卖给收购点，再以大约每

根35元的价格卖给贸易公司，贸易公司再经过加工和包

装，进入市场，或者出口。目前有一些挖虫草的散户和

当地收购商通过微信、抖音等工具，实现网络推广，但

是效果不明显。

（四）四川道地中药材的网络营销零散、混乱，没

有起到明显的推广作用

一则是因为地域性原因，四川道地中药材分布在高

山峡谷之中，四川省的东西南北各处，无法集中；二则

缺乏统一领导和规划，为将本地中药材供应信息发布出

去，各地“各显神通”，什么招式都用上了，但效果甚

微；三则大多数种植户想利用网络营销推广工具，但“有

心无力”，自身的知识和能力无法达到；四则一些网络营

销推广公司，有技术但是没有情怀，有目标但是没有规

划，有方案但是没有实践，实施的项目往往是失败的。

三、四川道地中药材的网络营销推广措施建议

（一）培训四川道地中药材从业者的网络营销观念

和基本技能，使其主动“触网”

课题组通过走访四川中药材从业人员，经过统计分

析得出以下结论： 由图1可见，36.20%的人受教育在小

学及以下程度；35.00%的人受教育在初中、职高程度；

21.00%的人受教育在高中、中专程度；7.80%的人受教

育在大专、本科程度。可见目前从事中药材产业的人群

教育程度主要在初中或技职校水平以下，对互联网和营

销知识了解不如大专、本科等教育程度群体的多。

图1 四川中药材从业人员受教育程度情况

四川省开展的新型职业农民培训、农业职业经理人

培训等项目已经将种植户、合作社等农村从事中药材产

业的人员纳入培训，课程开设有《电子商务》《网络营

销》《微信推广技巧》《直播推广实战》等课程。鉴

于从业人员的受教育程度因素，希望通过这样的一些培

训，能让其认识到网络营销的重要性、优势、特点，能

让其了解一般的网络营销推广措施的优缺点，能让其主

动了解网络营销的相关信息。如雷波县连续举办“高素

质农民培育中药材产业班”“中药材种植致富带头人培

训班”，就起到了良好效果。

（二）开通B2C（公司对消费者）网购平台，变闭

环为开环，让四川道地中药材能直接惠及老百姓

四川道地中药材的企业应该开通B2C渠道销售，惠

及老百姓。从两个方面开展工作，一是自建网购平台，

如企业微信，虽然目前企业微信只能有500好友上限，

但是功能“落地”，利于营销推广，添加客户的微信为

好友，通过单聊或群聊为客户提供服务。企业可以在利

用好企业微信的基础上开发小程序。

二是进驻已有平台，成为其中的商家。如淘宝网

“特色中国”、中国农产品地理标志品牌形象馆、京东

特色馆等。以“淘宝•特色中国”杭州馆为例，它是杭

州市人民政府联合淘宝网打造的，聚合杭州特色产品和

需求的地方特色网上市场。2014年12月29日正式上线，

开馆第一周，销售额逼近1000万。馆内共入驻328家杭

州网店，包含800 余件特色商品。

（三）使用多种网络营销措施，加快四川道地中药

材的网络营销步伐

四川省中药材相关产业公司和从业人员有了网络营

销的观念以后，可以选择组合使用以下推广的方法及措

施：

1.搜索引擎推广方法

首先应进行关键词广告，通过关键词竞价排名，统

计分析推广效果，然后再关键词优化以固定排名，争取

在同类搜索中占据第一页的位置；最后可以考虑基于内

容定位的广告，以获取潜在客户。

另要做好分类工作，中药材是特殊商品，可以放在

药品类也可放在食品类，适当时候可以考虑付费目录。

该方法是基于“网民”多数是主动搜索获得信息，

所以如何能将信息呈现在客户搜索结果中尤为重要。必

要时候可以考虑付费排名。

最后，搜索引擎推广并不是一次性工作，如关键词

优化，其间需要进行数次评估与修改，关注数据变化是

重点。

2.信息发布推广方法

将有关的网站推广信息发布在其他潜在用户可能访

问的网站上，利用用户在这些网站获取信息的机会实现

网站推广的目的，适用于这些信息发布的网站包括在线

黄页、分类广告、论坛、博客网站、供求信息平台、行

业网站等。信息发布是免费网站推广的常用方法之一。

公司，贸易公司再经过加工和包装，进入市场，或者出口。目前有一些挖虫草的

散户和当地收购商通过微信、抖音等工具，实现网络推广，但是效果不明显。

2.4四川道地中药材的网络营销零散、混乱，没有起到明显的推广作用
一则是因为地域性原因，四川道地中药材分布在高山峡谷之中，四川省的东

西南北各处，无法集中；二则缺乏统一领导和规划，为将本地中药材供应信息发

布出去，各地“各显神通”，什么招式都用上了，但效果甚微；三则大多数种植

户想利用网络营销推广工具，但“有心无力”，自身的知识和能力无法达到；四

则一些网络营销推广公司，有技术但是没有情怀，有目标但是没有规划，有方案

但是没有实践，实施的项目往往是失败的。

3. 四川道地中药材的网络营销推广措施建议
3.1培训四川道地中药材从业者的网络营销观念和基本技能，使其主动“触网”

课题组通过走访四川中药材从业人员，经过统计分析得出以下结论：由图 1
可见，36.20%的人受教育在小学及以下程度；35.00%的人受教育在初中、职高

程度；21.00%的人受教育在高中、中专程度；7.80%的人受教育在大专、本科程

度。可见目前从事中药材产业的人群教育程度主要在初中或技职校水平以下，对

互联网和营销知识了解不如大专、本科等教育程度群体的多。

图 1 四川中药材从业人员受教育程度情况
四川省开展的新型职业农民培训、农业职业经理人培训等项目已经将种植

户、合作社等农村从事中药材产业的人员纳入培训，课程开设有《电子商务》、

《网络营销》、《微信推广技巧》、《直播推广实战》等课程。鉴于从业人员的

受教育程度因素，希望通过这样的一些培训，能让其认识到网络营销的重要性、

优势、特点，能让其了解一般的网络营销推广措施的优缺点，能让其主动了解网

络营销的相关信息。如雷波县连续举办“高素质农民培育中药材产业班”“中药

材种植致富带头人培训班”，就起到了良好效果。

3.2开通 B2C（公司对消费者）网购平台，变闭环为开环，让四川道地中药材能
直接惠及老百姓

四川道地中药材的企业应该开通 B2C 渠道销售，惠及老百姓。从两个方面

开展工作，一是自建网购平台，如企业微信，虽然目前企业微信只能有 500好友

上限，但是功能“落地”，利于营销推广，添加客户的微信为好友，通过单聊或

群聊为客户提供服务。企业可以在利用好企业微信的基础上开发小程序。

二是进驻已有平台，成为其中的商家。如淘宝网“特色中国“、中国农产品

地理标志品牌形象馆、京东特色馆等。以“淘宝•特色中国”杭州馆为例，它是

杭州市人民政府联合淘宝网打造的，聚合杭州特色产品和需求的地方特色网上市
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例如可以将中药材信息发布在百度贴吧、药材网、阿里

巴巴、360搜索等平台，获取客户信息。

3.网络广告推广方法

网络广告的常见形式包括：BANNER广告、关键词广

告、分类广告、赞助式广告、Email广告等。BANNER广

告所依托的媒体是网页、关键词广告属于搜索引擎营销

的一种形式，Email广告则是许可Email营销的一种，可

见网络广告本身并不能独立存在，需要与各种网络工具

相结合才能实现信息传递的功能，因此也可以认为，网

络广告存在于各种网络营销工具中，只是具体的表现形

式不同。将网络广告用户网站推广，具有可选择网络媒

体范围广、形式多样、适用性强、投放及时等优点，适

合于网站发布初期及运营期的任何阶段。

4.自媒体（短视频）直播推广方法

网络营销推广方法目前最主流的就是直播，直播的

受众就是消费者，四川省的中药材从业者如果能用好直

播这个网络营销推广方法，不仅仅能收获到海量的终端

消费者，而且还能吸引大量的同行业关注，为大批大量

生产和销售奠定基础。

企业或自媒体人首先应在直播准备前应充分且精准

的市场调研，为中药材消费者“画像”，统计分析出该

类产品消费者的需求点，再满足消费者需求，才能做好

营销方案。然后应定位准确，直播的目的主要是先聚集

流量，然后再流量变现，如何让消费者觉得有价值关注

是最重要的一环。作为中药材从业者，完全可以从“利

他”角度出发，打健康牌，打养生牌，打道地药材牌，

引流客户。最后应及时反馈和总结，哪些视频点赞高、

转发高、关注高，转化率高；哪些产品销售量高；哪些

产品复购率高。通过数据反馈不断修订直播营销方案，

不断提高可实施性和转化率。

（四）四川道地中药材的网络营销实践应相对聚

集，汇合各方力量，起到明显的推广作用

四川省各地利用自身环境特点，种植道地中药材已

经成为一些县份的主要产业：如芦山县白芨、玄参、蒲

公英等中药材种植，达到上万亩规模，吸引了葵花药业

等制药集团的合作；雷波县马湖坪的3000亩地里试种乌

天麻、白及、黄精、重楼等中药材；筠连县丰乐乡中药

材种植面积已达6000多亩，品种有黄精、瓜蒌、筠姜、

虎杖、淫羊藿等十余种；巴中市围绕枳壳、杜仲、黄

精、丹参、青钱柳等优势中药材，打造“一县一品”，

建设良种良繁基地5个；合江县金钗石斛，年销售值达

2000万元以上；凤鸣镇金钗石斛产量占全县总量的70%

以上；岳池县2021年，原料药产业实现产值121.6亿

元；阆中市的川明参产业种植规模已达4万亩左右，全

市川明参总产值达5亿元左右；四川盐亭县岐伯镇主要

种植吴茱萸、桔梗和百部，总面积达8000余亩。

以上市、县、镇、乡种植的中药材面积大、历史

长、质量高，但是销路不畅，大多数为“自产自销”，

就地加工为成药，还是走的“闭环”，道地药材无法销

往外地，主要原因是网络营销推广措施欠缺。

解决方案，一是政府整合资源，牵头做好当地的中

药材网络推广工作。可以由政府牵头，企业出资，网络

建设单位提供技术支持，设立某某市、县或某某道地药

材自有网站。做好网络营销推广基础，让客户找得到

信息。如合江县政府积极参加各种展会，为该县金钗石

斛道地药材打响品牌，获得订单上千万元。二是在平台

上建立旗舰店，设立几个网络主展场，打造品牌，获得

订单。如成都市龙泉水蜜桃就在淘宝、京东等网购平台

建立了旗舰店，每年的销售额上亿元。三是充分利用中

药材种植专业合作社，将种植户、收购商、制造商形成

一体化，以一个地域或一个道地中药材品种为分类，做

好网络营销推广措施。如川续断，野生资源基本已经枯

竭，生产的环境要求极高，人工种植难度极大，产地在

四川省攀枝花市盐边、米易和凉山州部分地区。应以川

续断为名，聚集该品种的各环节经营者做好网络营销。

四是对已有的网络营销的网站、微博、微信、网上店铺

等进行整合，起码做到互相链接，互相能访问，联动起

来。通过以上四种措施做到明显的推广效果。

四、结语

四川道地中药材自古资源丰富，种植中药材历史悠

久，在国内国际都享有盛名，有着不可复制的、独特的

地域优势，但是由于网络营销推广措施做得不好，未能

发挥这一优势，是亟待解决的问题。本文主要从问题探

索到建议措施，如搜索引擎、网络广告、信息推广、自

媒体（短视频）等方面做了思考。
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