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高考改革背景下地方本科高校招生宣传方式创新性探究

——以武夷学院为例
柯鑫宇  夏洁莹

武夷学院

摘　要：在高考改革背景下，高校招生宣传工作将迎来全新洗牌，宣传方式的改革与创新迫在眉睫。招生宣传

是高校对外展示学校办学实力、增强核心竞争力和影响力的重要方面，更是提高学校生源质量及美誉度、响应度不

可或缺的一环。地方本科高校相较于“老本科”高校，在社会认同度、师资力量、软硬件设施上有着“先天”的短

板。同时，对于招生宣传的意识也相对薄弱，这就造成了地方本科高校在高考改革背景下，招生宣传模式依旧过于

单一保守的问题。因此，只有创新招生宣传方式才能在生源争夺战中具有核心竞争力。
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引言

近年来，许多省份都进行了高考改革，取消了文理

分科，打破了传统的学习框架，让学生可以根据自己的

兴趣和特长，自主选择更适合自己的科目组合，拓宽了

学习领域和专业选择范围。高考改革将进一步与社会需

求相适应，将高考作为人才选拔的重要手段之一，而不

是唯一手段，增加对社会实践能力和创新能力的培养和

选拔。经过近十年的发展，新高考改革，强调“位次优

先，遵循志愿”的平行志愿的投档录取模式已成为一个

科学成熟的体系。传统的录取模式则是“志愿优先，依

照分数”的原则，这种模式下考生的报考压力会更大，

报考的高校也会相对保守，不同批次的高校也就会得到

相应的优质生源。而如今的平行志愿模式，使得高校及

专业录取的考生分数区间会缩小，甚至出现分数扁平化

现象，这就意味着高校录取位次趋于稳定，其生源质量

也很难出现波动，这对地方本科高校来说是面临着危机

和挑战的。因此，各方面的人才竞争将会日益突出，只

有不断创新宣传方式，才能在生源争夺战中占优势。

以武夷学院为例，对学校在校生进行有关招生宣传

方式的调查并分析，对招生宣传方式进行创新性研究。

一、武夷学院招生宣传的劣势

首先，武夷学院地处的武夷山市，虽然是拥有世界

文化与自然遗产的旅游城市，但它仅是南平市下属的县

级市，地理位置偏僻，经济实力较弱。地处于这样的地

方城市，与同类型但地处省会或沿海经济发达地区的其

他高校相比，对于考生的吸引力相对较弱。这就需要更

大的招生宣传力度和更精准、更具特色的宣传方式。但

就目前武夷学院的宣传手段看，还是集中在网络平台、

报考指南、线下咨询会等相对传统的宣传方式上。

其次，随着科学技术的不断发展，高校招生宣传方

式单凭线下宣讲是毫无竞争力的。武夷学院是福建省省

属高校，其生源大部分是来自福建省考生。临近高考以

及高考后志愿填报期间，招生组将会去福建省各地市的

一些高中或者有关招生的一些会场进行宣讲，让大家对

武夷学院有个初步的了解。但是，这种招生宣传方式保

守单一，线下的受众人数不多且范围小，得到优质生源

比较困难。

最后，我们以武夷学院在校生作为调查对象，以电

子问卷的形式对在校生进行招生宣传方面的调查，委托

学生处将问卷以抽样的形式下发至各个学院。最终发送

了1500份，回收到有效问卷1224份。数据表明，2019、

2020、2021、2022级的学生主要了解武夷学院的途径依

次是志愿报考指南书、百度搜索、省考试院官网。然

而，另一所普通本科院校对在校生的问卷调查结果与

武夷学院截然不同。他们对2019、2020、2021级在校

生进行问卷调查，数据表明：学生在高中阶段通过新

媒体平台获取高校信息的比例依次为11.91%、13.59%、

15.13%，比例逐年上升；通过报纸、宣传页、书刊等纸

质版宣传材料获取信息的比例仅为7%。具体数据如图

1所示。这一对比明显可以看出，武夷学院的招生宣传

方式过于传统，运用新媒体平台展开宣传的力度还不够

大，也标志着武夷学院对招生宣传方式的创新也迫在眉

睫。

图1 在校生了解武夷学院的途径

或者有关招生的一些会场进行宣讲，让大家对武夷学院有个初步的了解。但

是，这种招生宣传方式保守单一，线下的受众人数不多且范围小，得到优质

生源比较困难。

最后，我们以武夷学院在校生作为调查对象，以电子问卷的形式对在校

生进行招生宣传方面的调查，委托学生处将问卷以抽样的形式下发至各个学

院。最终发送了 1500 份，回收到有效问卷 1224 份。数据表明，2019、2020、

2021、2022 级的学生主要了解武夷学院的途径依次是志愿报考指南书、百度

搜索、省考试院官网。然而，另一所普通本科院校对在校生的问卷调查结果

与武夷学院截然不同。他们对 2019、2020、2021 级在校生进行问卷调查，

数据表明：学生在高中阶段通过新媒体平台获取高校信息的比例依次为

11.91%、13.59%、15.13%，比例逐年上升；通过报纸、宣传页、书刊等纸质

版宣传材料获取信息的比例仅为 7%。具体数据如图 1 所示。这一对比明显可

以看出，武夷学院的招生宣传方式过于传统，运用新媒体平台展开宣传的力

度还不够大，也标志着武夷学院对招生宣传方式的创新也迫在眉睫。

图 1 在校生了解武夷学院的途径

二、招生宣传方式的创新

结合武夷学院招生宣传方式存在的短板，计划通过以下方面进行招生宣传方

式的创新。
（一）创新高校宣传片的制作以及宣传方式

顺应时代的发展潮流，针对“00 后”考生的特点，制作更具有针对性的宣

传片。 “00 后”的审美标准不断提升，传播生态发生了很大的变化。近年来，

短视频逐渐火热，短视频平台已成为重要的传播媒介，在人们的日常生活中也时

常刷视频，通过该媒介记录自己的生活。许多高校通过短视频平台进行宣传，给

人留下了或浅或深的印象，提升了高校的知名度。

高校宣传片的受众群体主要为高考生、考生家长，提高招生宣传片的质量是

我们在生源争夺战中取得优势的重要一环。高质量宣传片抓住了高考生对大学生

活的美好向往以及对未来的憧憬，唤起他们内心的积极情绪从而对该高校产生兴

趣。传统招生宣传片的方式一般来说即“校友祝福＋领导讲话+解说词”，现如
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二、招生宣传方式的创新

结合武夷学院招生宣传方式存在的短板，计划通过

以下方面进行招生宣传方式的创新。

（一）创新高校宣传片的制作以及宣传方式

顺应时代的发展潮流，针对“00后”考生的特点，

制作更具有针对性的宣传片。“00后”的审美标准不断

提升，传播生态发生了很大的变化。近年来，短视频逐

渐火热，短视频平台已成为重要的传播媒介，在人们

的日常生活中也时常刷视频，通过该媒介记录自己的生

活。许多高校通过短视频平台进行宣传，给人留下了或

浅或深的印象，提升了高校的知名度。

高校宣传片的受众群体主要为高考生、考生家长，

提高招生宣传片的质量是我们在生源争夺战中取得优势

的重要一环。高质量宣传片抓住了高考生对大学生活的

美好向往以及对未来的憧憬，唤起他们内心的积极情

绪从而对该高校产生兴趣。传统招生宣传片的方式一般

来说即“校友祝福+领导讲话+解说词”，现如今主要以

第一人称“我”的视角展开叙述。以武夷学院为例，学

校举办了“武夷学院首届招生宣传短视频大赛”，以学

长学姐们的角度对武夷学院的生态环境、学习环境以及

其所在的专业等方面多角度进行讲解，让他们为校园宣

传发声。“00后”与“00后”之间存在着较大的共鸣，

相比传统的宣传片更具有说服力，传播力。每个高校都

有一些学生是博主，她们的受众群体更多的是青少年，

利用她们的粉丝基础更大程度地提升了传播效果。武夷

学院也有一些学生在短视频平台坐拥几万粉丝，让他们

参与到短视频大赛当中，让他们为高考生们传递武夷学

院的风采。据数据表明，考生最希望在宣传片中看到的

内容排在前五的分别为：学校的专业介绍、校园风光/

建筑特色、师资力量、饮食/住宿条件、特色创新/办

学理念/发展前景。在这快节奏的时代，短视频之所以

“短”是因为正巧满足人们的需要，叙述完整且抓住了

人们的兴趣。学生群体所能接受的宣传片的程度是不多

于三分钟。根据这些数据情况，我们对招生宣传短视频

大赛制定了策划书并明确拍摄要求。投稿人数之多，其

中艺术类、编导类的学生所创作的作品更加突出，画面

音质流畅，场景镜头衔接顺畅且布局精心合理。其作品

内容主要以青春为主题，青春是高校宣传片的重点核心

概念。过了初审的作品将在作者本人的抖音号中播出，

并将优质作品在武夷学院官方抖音号以及微信公众号进

行展播。新媒体与传统媒体的融合使传播效果大大提

升。

（二）服务式宣传

服务式宣传就是指高校为考生提供全方位的服务，

来增强考生的满意度和忠诚度。考生进行志愿填报考虑

的是综合因素，不仅是高校的师资力量，学习环境，还

有其即将生活四年的校园环境。

武夷学院招生办官网的版面进行创新，通过精美的

设计和生动的画面，展示学校的实力和特色。其中包括

学校介绍、师资力量、教学设施、校园环境、课程设置

等方面的内容，内容简洁明了，突出了学校的优势和实

力。

在高考结束后，举办校园参观活动。将此活动在微

信公众号进行发布，扩大其宣传力，考生与考生家长可

提前在访客系统进行预约。由学长学姐带领考生进行参

观，并介绍学校的标志性建筑以及学校硬件设施、宿

舍条件等方面。针对考生所提出的问题进行答疑，让考

生感受到学校的关怀和温暖，增强考生的满意度和忠诚

度。针对距离较远的考生，运用VR技术，让学生线上参

观全景校园，在各个建筑物上做好批注，使学生身临其

境，感受武夷学院的文化底蕴。

（三）文创产品的设计

近年来，在国家有关文件和政策的支持和推动下，

高校文化创意产品越来越受到人们的关注。文创产品之

所以受人们的喜爱是因为其具有纪念价值以及情感体

验。校园的建筑特色和校园生活的细节，都是文创产品

的情感记忆点。例如：清华大学采用了清华大学校门的

元素，将录取通知书做成立体；大连理工大学利用校内

地标建筑的元素，将录取通知书做成了立体纸雕；深大

盒子年年冲上热搜。国外大学的文创产品更是各式各

样，纽约大学拥有自己的文创商店，出售系列完善的校

园文化创意产品，除了常规的产品还涵盖着带有学校特

色的玩具和潮流服装。从国内外的对比可以看出，国内

校园文创产品的设计还处于初步阶段，具有很大的发展

空间。

我们对武夷学院在校生进行了一个关于“假如你是

新生，你希望收到一个怎样的文创产品”的问卷调查，

我们对搜集的有效问卷进行了统计，得出了大部分学生

心仪的文创产品。

结合数据进行研究，文创产品需具有典型性和审美

性以及情感化设计。我们团队以此对武夷学院的文创产

结合数据进行研究，文创产品需具有典型性和审美性以及情感化设计。我们

团队以此对武夷学院的文创产品进行构思设计，规划出以下五个方案。

1．对录取通知书进行创新

录取通知书是考生联系高校的桥梁，各高校对录取通知书的设计越来越“卷”，

高校抢夺优质生源愈发愈烈，录取通知书作为本校的门面，其美观程度有利于提

高高校的知名度。考生们的“晒”朋友圈、通过短视频平台分享自己所上的大学，

以及录取通知书的开箱视频，对高校的宣传都有着重要的影响。

正因如此，我们对录取通知书的创新更应紧跟时代。武夷学院位于福建省武

夷山市，武夷山是世界文化与自然双重遗产之地。武夷山以山出名，本团队结合

“大王峰”与“玉女峰”两个元素以及武夷学院的标志性建筑----逸夫图书馆和

朱子学院，具有浓厚的人文气息，设计一份崭新的录取通知书。该录取通知书具

有纪念意义，给学生带来良好的情感体验，也寄托着学校对新生美好的祝福。

2．结合国家特色专业制作茶饼

一般而言，文创产品的核心竞争力在于它所具有着校园特色以及地方特色。

武夷山四季分明地处中亚热带，四季气温较均匀、温和湿润，极利于茶叶的生产。

武夷山的茶文化举世闻名，茶学是武夷学院的国家特色专业并且武夷学院拥有茶

山让学生们进行实践。将茶饼的制作融入到茶学专业学生的实践中，实现多元化

发展。茶饼上刻有武夷学院的图标并用精致的礼盒包装，作为免费文创随录取通

知书一并寄出。当大家收到文创产品时的第一印象则是将茶与武夷山联系在一起，

由此联想到武夷学院。该文创产品不仅提升了武夷学院的知名度，而且促进了武

夷山当地旅游业的发展。

3．设计立体盖章书

武夷学院有天心湖、三玄湖、逸夫图书馆、朱子学院等标志性建筑，设计立

体书并且留下盖章处，让学生到打卡点进行盖章留念。在每页立体书的背后写上
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品进行构思设计，规划出以下五个方案。

1.对录取通知书进行创新

录取通知书是考生联系高校的桥梁，各高校对录取

通知书的设计越来越“卷”，高校抢夺优质生源愈发愈

烈，录取通知书作为本校的门面，其美观程度有利于提

高高校的知名度。考生们的“晒”朋友圈、通过短视

频平台分享自己所上的大学，以及录取通知书的开箱视

频，对高校的宣传都有着重要的影响。

正因如此，我们对录取通知书的创新更应紧跟时

代。武夷学院位于福建省武夷山市，武夷山是世界文化

与自然双重遗产之地。武夷山以山出名，本团队结合

“大王峰”与“玉女峰”两个元素以及武夷学院的标志

性建筑----逸夫图书馆和朱子学院，具有浓厚的人文气

息，设计一份崭新的录取通知书。该录取通知书具有纪

念意义，给学生带来良好的情感体验，也寄托着学校对

新生美好的祝福。

2.结合国家特色专业制作茶饼

一般而言，文创产品的核心竞争力在于它所具有校

园特色以及地方特色。武夷山四季分明地处中亚热带，

四季气温较均匀、温和湿润，极利于茶叶的生产。武夷

山的茶文化举世闻名，茶学是武夷学院的国家特色专业

并且武夷学院拥有茶山让学生们进行实践。将茶饼的制

作融入茶学专业学生的实践中，实现多元化发展。茶饼

上刻有武夷学院的图标并用精致的礼盒包装，作为免费

文创随录取通知书一并寄出。当大家收到文创产品时的

第一印象则是将茶与武夷山联系在一起，由此联想到武

夷学院。该文创产品不仅提升了武夷学院的知名度，而

且促进了武夷山当地旅游业的发展。

3.设计立体盖章书

武夷学院有天心湖、三玄湖、逸夫图书馆、朱子学

院等标志性建筑，设计立体书并且留下盖章处，让学生

到打卡点进行盖章留念。在每页立体书的背后写上建筑

的位置以及它的背景，使师生通过建筑物感受到高校的

历史文化并加深对高校的情感体验。该文创所产生的价

值则是将学生的视觉刺激转化为内心深处的情绪情感，

从而达到一个创新。

4.种子门票的应用

种子门票相当于进入高校大门的一个“入场券”，

本团队将设计一款以武夷学院创业园为封面的种子门

票，希望新生在入学之初种下对学校、对未来的期待。

种子纸可以用完埋在土里发芽，也可降解，非常环保。

该创意激发着学生的好奇，也促进着生态文明建设。

本团队后续将开展文创设计大赛，筛选出更加优质

的产品，符合大众的需求并将其大量生产出现在大众的

视野中。并让本校艺术学院的学生将学校招生宣传文创

产品的设计融入专业课程的设计当中，提升招生宣传力

度。

结束语

以武夷学院为例的高考改革背景下地方本科高校招

生宣传方式的创新性研究结果表明，武夷学院最初的招

生宣传方式过于单一，很可能会在生源争夺战中脱轨。

因此要对招生宣传方式进行创新，结合学校实际，利

用专业技术提升招生宣传视频的质量，借助短视频平台

将招生宣传视频进行传播，提高该高校的知名度。不仅

如此，文创产品的设计也是重中之重，录取通知书的设

计、茶饼、立体书、种子门票都反映出高校对新生的重

视以及使学生对未来产生憧憬。在这快节奏的时代，我

们要紧跟时事，与时俱进，根据社会发展状况，对招生

宣传方式不断进行创新。
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