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中日儿童绘本文化特色比较研究与推广
林嘉仪  宇聪

大连东软信息学院

摘　要：本项目基于“日语翻译工作坊”自主性翻译训练之日文绘本翻译项目成果，对中日两国热销儿童绘本

所体现的文化特色进行了对比研究，中国绘本在传统故事的讲述上具有传统色彩、爱国情怀等特点，日本绘本则是

在整体情感表达、页面设计则等方面更为优秀，其相同点都在于内容都是正向且有深度的；不同点则在于故事叙述

手法上不同，中国绘本中顺叙、平叙手法用得较多，主要突出强调故事的道理，日本绘本采用顺叙手法同样也很

多，有个别会采用简单的插叙手法，整体看来相比于中国绘本要更加委婉的表达故事的真理。最终目的旨在推进中

日两国儿童绘本文化交流，同时宣扬中国幼儿绘本教育特色。
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一、研究目的及意义

近年来随着时代的发展，国家中外语人才逐渐增

加，信息传播方式同样也变得丰富多样，为了更好的让

学习者们提高对日语的学习兴趣，以及让更多人了解日

本的文化特点及与中国文化的区别，本文将专注与于宣

传推广中日两国的儿童绘本，以及从两国绘本中发现两

国绘本的特色及相同点，不同点。并总结的文化特点两

方面作为切入点来宣传及推广中日绘本，通过调查统

计，筛选出优秀的绘本，并将筛选出的绘本进行评选，

选取具有人气的绘本进行推广，将推广绘本中的精彩部

分进行截取，将截取内容进行展示引起读者们的兴趣，

在添付书本相关介绍，让读者对推广书籍产生兴趣的同

时也对内容有浅层次的印象，最终目的是为了让更多的

学习者能更好的从推广的绘本中了解更深层次的日本文

化，并且将中国优秀的绘本更好的推广出去，从而提升

中国绘本的影响力以及更好的宣传中国文化。

二、研究背景及先行研究

在《2021年图书零售市场报告》中显示过去一年，

我国图书零售市场码洋规模为986.8亿元，较2020年上

升1.65%，千亿规模的图书市场中，少儿类仍是码洋比

重最大的类别，2014至2021年，少儿图书销售码洋占比

从19.46%提升至28.15%，自2016年以来，这一品类已成

为图书零售最大的细分市场。现如今的绘本市场中本土

绘本的占比已经在不断的上涨的同时，一些显著问题同

样也浮现出来，例如：引进绘本仍有很多，原创队伍仍

有不足；儿童读者年龄划分不清；儿童绘本编排缺乏合

理性；数字化时代带来影响等。

时娟芳（2015）在《关注本土绘本培植民族文化》

中提出：“绘本对于孩子来说是一种多方面的教育，我

们的祖先留下了无数文化瑰宝，民族精神同样也包含在

其中，因此让本土的中国绘本中渗透着本国的人文情

怀，童谣特色，传统节日传统艺术等特色文化，让孩子

们在阅读时能够将民族文化根植于心，让民族文化得到

传承与发扬。”

李昂（2020）在《中国大陆地区传统文化题材原创

儿童绘本出版现状研究》中提出：“传统文化题材作为

原创儿童绘本的一大重要载体在各类文化产品融合发展

的情况下，开始逐渐变得丰富多彩了起来，但就目前的

问题来看仍存在着一部分问题，例如在主题方面，选题

同质化严重，部分作品的内容与现今时代的需求契合程

度不够，创作理念中，作品对于儿童年龄的定性不足从

而导致作品没有深度，以及在传统因素上面内容表达生

硬，仍拘泥于传统的表现形式。”

孙珑丹（2021）在我国输出原创儿童绘本研究 

——以《江苏凤凰少年儿童社、二十一世纪社（2015-

2020）为例》一文中提出：“近年来随着绘本图书在国

内市场的兴起，一批优质的原创儿童绘本走出国门并屡

次斩获国际大奖从而不断向外国输出，但由于我国绘本

起步晚，原创绘本质量参差不齐，不仅如此，因国内外

文化差异，在一定程度上阻碍了绘本内容的有效传播，

除此之外我国在原创绘本的宣传推广方面仍有不足。”

吉田佐治子（2011）在《通过绘本的亲子沟通的发

展》一文中提到：“不同家庭形成的绘本的阅读风格是

完全不同的，而且这取决于子女与父母双方的行动，且

在学龄期这种读书自立的时期，绘本也起到了亲子间的

交流工具这一作用。”

儿玉孝乃（2011）在《绘本是什么》中提出：

“1908年日本的儿童文学诞生，文艺童话作家相继辈

出，关于民间故事及神话类内容居多，1936年11月講談

社以单行本的方式发行了绘本，在1946年战后的绘本开

始发生变化，逐渐与世界融合，外国绘本的日译版也渐

渐丰富起来；在调查绘本的重要性中也多次提出绘本对

于孩子的头脑开发起着重要的作用，在后期日本也很注

重绘本对于儿童的教育。”
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综上所述，基于先行研究中学者们对于中国本土儿

童绘本的研究表明，因中国绘本普及较晚，绘本整体在

中国发展时间并不长，从而导致了从外国引进的绘本占

据中国绘本市场的大部，本土绘本因此受到牵制，再

加上中国原创优秀绘本并不多，导致本土绘本并不能良

好的推广。因此本文将会以学生为中心，收集各平台网

站信息，选取优秀中日绘本，项目成员充分阅读后以学

生的视角去探索中日儿童绘本的文化特色，以此为突破

点，探寻两国儿童绘本的差异及特性进行分析和研究，

在研究过程中，找寻中日两国有文化深度及质量高的儿

童绘本并结合先行研究中查找的优秀绘本进行比对，进

行筛选最后利用小红书平台进行宣传及推广，努力将本

国优秀的作品推广出去，让更多的人看到本土优秀的作

品并将中国传统民族文化加以传承及发扬。

三、中国儿童绘本文化特色

首先，根据网上资料显示，“绘本”一词是外来

语，在中国早期是没有“绘本”这个说法的，“绘本”

一词源于日本。而至今对于绘本的定位就是“图画

书”，是指一类以绘画为主并附有少量文字的书籍，绘

本的作用不仅是讲故事，学知识，更是能全面帮助孩子

构建精神世界，培养多元智能的书籍；因此在文化特色

上分为传统性与独创性两大特色。

（一）传统性：现在中国的本土绘本最经典的就莫

过于杨永青老师的绘本，杨永青老师是中国当代著名的

国画家，连环画家，版画家和儿童美术教育家，绘本故

事大多是中国古代神话或传统中国寓言故事，绘画风格

与以前连环画的风格一样大量采用水墨画，让读者能清

楚的感觉到中国传统古典书画的魅力，在绘本中不光描

绘了寓言故事还穿插着中国地方传统建筑，戏剧，民俗

文化等内容。

（二）独创性：在近几年新锐绘本作者中，央美绘

本工作室可谓是贡献了巨大的力量，为中国的绘本注入

了新鲜血液，以年轻人的视角去诠释每一个新的故事，

不再拘泥于以前的神话而是将外国的一些文化元素与我

国的古典文化元素相结合去碰撞出只属于中国绘本的一

抹色彩，在收集素材的过程中偶然发现有创作者将刺绣

和绘本两者相结合，着实让人眼前一亮；还有一些作品

是根据作者自身的经历作为基调进行故事创作的，将自

己的情感化作笔下的每一抹色彩每一个汉字，留下遐想

让读者进行自我的思考和探寻。

四、日本儿童绘本文化特色

如上所述，在吴晓月（2014）的《中国原创儿童绘

本出版的现状及对策研究》一文中提出了：“绘本”是

来自日本的称呼，在19世纪末开始出现，经过了30年代

的更替在40年代进入黄金期，在那时候儿童绘本已在

欧美地区形成成熟的市场，并已着重培养儿童的阅读能

力，日本在二战后五六十年代中也紧随其后逐渐形成了

自己的风格，其中包含了两大特色。

（一）多元性，在外观上绘画风格很多变，但基本

封面都很可爱一眼就能认出来是日本的绘本，其原因是

因为1868年日本在“民治维新”后，日本积极欧美现代

文化，与此同时日本并没有丢弃传统文化，而是将本

国文化与西方文化进行融合，将传统扎根并且加入新的

元素足以适应现代，以此来创造出新型的日本文化，受

当时的时代影响，日本绘本同样也是融合了各种文化色

彩。

（二）文化性，在内容主题方面很大胆，具有一定

的文化内涵，涉及范围也很广泛，绘本的内容可以是像

高木直子老师一样将身边的小事用调侃的方式讲述出

来，带给读者生活中细小的温暖，也可以像《小一休》

一样，用一个个小故事来带来人生中的一些固有道理，

同样也可以是《死了100万次的猫》这种将死亡与爱的

话题以绘本的方式告诉给孩子，让孩子开始尝试理解

生、死和爱的问题，无论是哪一种方面的都有很优秀的

作品，每一本绘本都努力的去讲述每一个温情的故事，

这就是日本儿童绘本在文化上的特色。

五、中日儿童绘本文化特色比较

共同点：

（一）普及本国文化目的一致：两国儿童绘本都有

关于本国传统文化的绘本，目的都是为了更好的传承本

国的文化，让孩子从小接受文化的熏陶，同样也是为了

孩子在以后的文化教育起到铺垫的作用；日本绘本在

科普生活文化常识方面的绘本占比更大，中国则在宣传

及传承中国传统文化方面做的很优秀，虽双方着重点不

同，但共同点都是以普及本国文化为目的而创作儿童绘

本的。

（二）对儿童文化教育的作用一致：应该说绘本就

是带给孩子们面向世界各处的一扇窗户，带来世界各地

的讯息，让孩子在书本里打开新世界的大门，并且教会

孩子为人处世的许多道理，让孩子在潜移默化中受到

熏陶，从而培养出健全而有魅力的品格；同时还有非常

重要的一点，那就是儿童绘本在孩子与父母一起阅读的

期间充当的是桥梁的作用，孩子透过书籍看见世界的一

角，父母则在其中担任的是指引者的身份，树立正确的

三观就是父母的职责。

（三）文化内涵深度相同：中日两国的优秀儿童绘

本还有一个共通点，那就是优秀的绘本中的文化内涵深

度相同，适合各个年龄层段的人，只有有深度的作品才

能引起更多人的共鸣，往往很简单的问题更能引发读者

们的深思，而在每个年龄段去看待事物的方式是有所不
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同的，最终得出的答案都将是不同的，这一点是很有价

值的，因此优秀的绘本都拥有着一定的文化内涵深度。

不同点：

1.绘本中的页面设计手法不同：中国作为一个拥有

悠久历史的大国来讲，中国元素乃是重头彩，中国传统

绘本中的留白艺术是很值得考究的，以及不禁让人惊叹

的极具灵魂的绘画手法，古典绘画艺术中的飞檐斗拱，

市集繁华等场面所构成的恢宏大气永远是中国绘本的一

大特色；日本绘本页面设计则更偏向于欧美绘本，简洁

大气中透露着精致，页面不似中国绘本大开大合的设计

但也有一股日本绘本独有的细腻柔和。

2.两国绘本带来的观感不同：日本儿童绘本带给读

者的是观感上细小的触动与感动，让读者仿佛置身与故

事中一般能够像主人公一样体会到每一个场景所带来的

情感，在处理感情细节方面日本儿童绘本真的做得很

好，兴许是因为大多绘本作者都是女性的原因，绘本中

最大的特点就是让人能体会到专属于女性气质的一种柔

软与纯净，那种细致与温柔造就了日本绘本的独有观

感；中国绘本在读后能体会到的是深厚的文化传统底

蕴，尽管儿童绘本中所用的都是简单易懂的词汇，但博

大精深的中文能将这些词汇串联起来形成具有中国特色

的故事，读者能从中体会到中国文字的精妙之处。

六、中日儿童绘本推广方式

（一）筛选具有中国特色儿童绘本，在小红书进行

推荐

在中国绘本方面，因主要推广的对象是中国优秀的

儿童绘本，因此会着重强调中国绘本，结合中国文化特

色，在前期调查中已调查过往年在亚马逊及当当等平台

中年度大热绘本，进行阅读整合及吸睛内容记录，根据

绘本特点选取绘本图画、编写文案；因在交互媒体上进

行宣传效果会较为明显，最终选择在小红书平台进行，

分八期进行讲解与推广，首先先从中日书店氛围上的区

别来入手，负责人在日本拍摄日本书店视频，组员们负

责中国书店拍摄，与此同时双方收集适合的优秀绘本进

行整合，将拍摄内容进行剪辑，编写文案后在小红书中

进行发布，以图文视频结合的方式让读者们更能理解推

荐绘本的魅力之处。

（二）询问身边有购买过日本绘本的家长进行优秀

的日文绘本推荐

日本绘本方面，因本身日本绘本在中国市场占比很

大，同中国绘本一样，首先收集近几年年度大热绘本进

行汇总，除此之外询问周围人群是否有过购买过日本优

秀绘本，将调查结果进行归纳总结，整理出优秀的绘

本，从故事内容与画面入手，色彩柔和，内容丰富多彩

是日本绘本的特点，在此基础上同样也是采用在小红书

中进行宣传与推广，让大家能够更快，有效的认识到更

多的日本绘本。

结语

在文化特色的相同点与不同点中，难免会发现优秀

的绘本永远都是无国界的，无年龄段限制的，其目的都

是为了带给读者们新的知识，新的思考；同时培养孩子

的美学观及树立健全的人格有重要的作用，在此期间，

父母与孩子的有效交流也是必不可少的；而在不同点中

会发现，无论是从绘画手法亦或是叙事手法上，中国绘

本与日本绘本的表现方式是截然不同的，一方是极具中

国特色代表的绘画风格与灵动的描写手法，另一方是日

式清爽简约的绘画风格及轻松有趣的叙述方式，各具风

格的两国绘本带来的体验感是完全不同的。

在推广方面，中国虽然起步较于日本来说较晚，近

几年随着时代的变迁对外交流变得频繁以及人们思想的

逐渐开放，中国的本土儿童绘本在融合了外国优秀的元

素后形成了自己的风格后逐渐被全世界所看见，这是件

很值得中国人所骄傲的事情；在此基础上采用了交互软

件的信息传播的快速性及普及性，再加上当代国风产品

推广的热潮，将中国优秀的儿童绘本更好的推广出去，

更想让国人看见我们本国的优秀绘本，通过绘本将本国

的传统文化进行传递，星火相传，让孩子们能逐渐在优

秀的书籍的陪伴下培养出一个有魅力的健全的灵魂。
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