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基于文化传承视角的云南民族旅游发展SWOT分析
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摘　要：大力发展民族旅游，突显少数民族文化内涵，不仅可以推动旅游业的发展，同时也有利于增强民族文

化认同，促进传统文化的传承与传播。云南是全国世居少数民族最多、特有民族最多的省份，少数民族人口占到了

全省总人口的三分之一，发展民族旅游具有得天独有的条件。本文通过 SWOT 分析云南民族旅游的优势、劣势、机

会和挑战，并提出发展对策与建议。
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一、引言

中国是一个多民族国家，不同地区、不同民族、不

同文化在数千年的历史发展演变过程中相互碰撞、彼此

融合，最后汇聚成了博大精深、多彩绚丽的中华文化。

多元民族文化的交流融汇形成了中华民族兼容并蓄的文

化共同体。习近平总书记在党的二十大报告中指出“推

进文化自信自强，铸就社会主义文化新辉煌”。国家

“十四五”规划和云南省“十四五”规划中也都明确指

出：深入实施中华优秀传统文化传承发展工程，推动优

秀传统文化创造性转化、创新性发展；加强文旅融合，

支持民族地区发挥特色旅游资源优势，加快旅游产品培

育；挖掘民族文化资源。

云南作为全国少数民族种类最多的省份，根据统

计，人口在5000人以上的世居少数民族有25个。其中，

白、哈尼、傣、傈僳、独龙等15个少数民族为云南特

有。在旅游业发展过程中，充分挖掘少数民族资源，突

显少数民族文化内涵，不仅可以扩大云南旅游品牌的知

名度，推动云南旅游的特色化、高端化发展。同时，也

有利于增强各民族之间的文化认同，促进各类传统文化

的传承与传播。

一直以来，旅游业都是云南省的支柱产业之一。旅

游业的发展对全省的社会经济以及文化都有着巨大的影

响。目前云南的旅游产业已经积累了一定的优势，形成

了一定的品牌知名度，但是与此同时，也存在一定的制

约和短板。特别是在党的二十大胜利召开，疫情防控政

策调整，经济社会开启全面复苏的背景下，旅游业作为

最先恢复发展的行业之一，更是面临着众多的机遇和挑

战。鉴于以上情况，本文使用 SWOT分析法，对影响云

南民族旅游发展的机会、威胁、优势、劣势各方面因素

进行分析。

二、云南民族旅游发展战略的态势分析

（一）优势

1.丰富多样的民族人文资源

2015年1月，习近平总书记在云南考察工作时，对

云南提出了“三个定位”，即努力建设民族团结进步

示范区、生态文明建设排头兵、面向南亚东南亚辐射中

心。根据《云南统计年鉴2022》，第七次全国人口普查

数据显示，云南省总人口4720.9万人，其中少数民族人

口占到了总人口的三分之一，达1563.6万。云南有25个

世居少数民族人口在5000人以上，特有少数民族包括

白、哈尼、傣、傈僳、独龙等15个。各个民族都有独特

的文化传统、民族节日，比如西双版纳傣族泼水节、楚

雄彝族火把节、大理白族三月街民族节、红河哈尼族十

月年、德宏景颇族目瑙纵歌节、怒江傈僳族阔时节等。

第七次全国人口普查云南各民族人口数据
                         （单位：人）

民 族 人 口 数 民 族 人 口 数

全  省 47 209 277 藏  族 147 935

汉  族 31 573 245 景颇族 146 395

彝  族 5 071 002 布朗族 119 769

白  族 1 603 728 普米族 43 061

哈尼族 1 632 981 怒  族 34 314

壮  族 1 209 837 阿昌族 39 984

傣  族 1 259 419 基诺族 25 268

苗  族 1 253 291 德昂族 20 776

傈僳族 705 203 蒙古族 25 239

回  族 737 548 独龙族 6 735

拉祜族 469 301 满  族 19 628

佤  族 383 569 水  族 9 795

纳西族 304 198 布依族 68 140

瑶  族 218 825 其  他 80 091
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少数民族文化是中华民族传统文化的重要组成部

分，发扬和传承少数民族文化对于发展壮大我国文化力

量，树立民族自信有举足轻重的作用。众多不同的少数

民族，多姿多彩的民族风情构成了云南民族文化的多样

性和丰富性，也为发展旅游业提供了基础。

2.舒适宜人的气候条件

云南立体气候的特点非常显著，干湿季节分明、气

温随地势高低垂直变化明显。分区域来看，滇西北地区

是寒带型气候，长冬无夏，春秋较短；滇东、滇中地区

是温带型气候，四季如春，遇雨成冬；滇南、滇西南地

区是低热河谷区，其中有一部分在北回归线以南，进入

了热带，长夏无冬。在一个省区内，同时具有寒、温、

热三带气候，一直有“一山分四季，十里不同天”的说

法。从时间来看，全省最热的月份一般是七月，月平均

气温在20℃～23℃之间；最冷的月份一般是一月，月平

均气温在7℃～11℃之间，年温差一般在10℃左右。从

气候上来看，云南可谓是四季如春，不仅是避暑大省，

也是避寒大省，一年四季都适合旅游。

（二）劣势

1.基础设施有待提升

近年来，云南加快了基础设施的建设，特别是交通

方面。到目前为止，全省公路总里程累计达到了30万公

里，其中高速公路突破了1万公里；铁路运营里程达到

了4741公里，16个州市中有13个州市通铁路、8个州市

通高铁；航空方面，全省投入运营的民用运输机场有15

个。特别是2016年沪昆高铁、云桂客专云南段运营，云

南旅游迈入了一个崭新阶段，进入“高铁时代”。但总

体上看，目前还存在发展不平衡不充分的问题，比如：

铁路成线不成网，公路路网不均衡，运输结构不合理

等；另一方面，项目建设中也存在诸多问题，比如资金

短缺、要素保障制约因素多等。特别是民族旅游地区，

多位于边境地州偏远山区，交通不便，住宿等其他配套

设施也不足。

2.民族旅游形象挖掘不充分

云南少数民族众多，少数民族语言种类繁多，民族

戏剧歌舞、民族节日、民族乐器特色鲜明，文化内涵丰

富。而且由于各民族聚居区域有所不同，分布在不同的

地方，受此影响，民族文化也具有一定的区域性特征，

例如西双版纳傣族文化、大理白族文化、丽江纳西族文

化、楚雄彝族文化等。但目前来看，大部分游客对云

南少数民族的印象更多地是停留在西双版纳傣族、大理

白族、丽江纳西族，其他少数民族特色还有待进一步挖

掘。而且整体而言，各民族文化开发形式单一，民族特

点不突出，内涵延伸不够。

3.数字化智慧化有待提高

2017年以来，云南在全国率先打造“一部手机游

云南”全域智慧旅游平台。目前，“一部手机游云

南”App和小程序可以提供旅游服务信息、预约预订、

导游导览等功能，累计建立了39个应用场景、60多个

服务功能。“游云南”App累计下载量已超4100万，注

册用户845万。但与旅游业是云南省支柱产业的地位相

比，“一部手机游云南”平台的影响力、覆盖面、使用

率仍然不足，创新不够，尚未探索出行之有效的市场化

运营管理模式。特别是在移动互联高度普及的当下，现

有的各类在线旅游平台和App其实已经足够支持游客自

己实现“一机游”，在这种情况下，“一部手机游云

南”如何与各大平台的兼容互动，如何让更多游客接受

使用是一大问题。

（三）机遇

1.各级部门大力支持

在国家层面，习近平总书记对云南的“三个定

位”，既是基于云南省情实际的明晰定位，也是云南的

发展方向。在国家积极构建新发展格局，经济社会发展

绿色转型的背景下，充分利用生态环境资源和民族文化

资源，发展民族旅游，既可以促进民族地区的发展，助

力乡村振兴，也是推动生态文明建设的重要举措。此

外，国家“十四五”规划中明确指出：深入实施中华优

秀传统文化传承发展工程，推动优秀传统文化创造性转

化、创新性发展；《“十四五”旅游业发展规划》指

出，支持民族地区、边疆地区和欠发达地区发挥特色旅

游资源优势，打造一批少数民族特色村镇、民族文化旅

游示范区等。其中明确提到“重点推动建设香格里拉民

族文化旅游区、滇黔桂民族文化旅游区等特色旅游功能

区建设”；同时，实施“旅游促进各民族交往交流交融

计划”，推动各民族在空间、文化、经济、社会、心理

等方面全方位嵌入，铸牢中华民族共同体意识。

在省级层面，云南省“十四五”规划提出，加快民

族团结进步示范区建设；支持民族地区发展旅游、民族
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文化创意设计、民族工艺品等特色产业；围绕生物多样

性、景观多样性、民族多样性、文化多样性的特色，

建设大滇西旅游环线；弘扬中华优秀传统文化，挖掘民

族文化资源，建设富有文化底蕴的世界级旅游景区和度

假区。《云南省“十四五”文化和旅游发展规划》中也

提出：实施文化和旅游高质量发展“十大工程”，加强

对云南文化的发掘研究和阐释，形成优质“文化基因”

图谱，深度挖掘展示和开发利用独有的民族文化资源。

加快旅游产品业态创新，聚焦“16个10”世界级精品旅

游产品目标，其中包括建设10个民族文化集中展示中

心；建设打造一批民族风情、历史文化旅游名镇（旅游

小镇）。在各级政策的全力支持下云南旅游发展潜力巨

大。

2.旅游市场经济复苏

根据统计，2023年春节假期期间，全国国内旅游出

游3.08亿人次，恢复到了2019年同期的88.6%。云南更

是成为国内热门旅游目的地。2023年春节假期期间，全

省共接待游客4514.61万人次，排名全国第二；旅游收

入达到了384.35亿元，排名全国第一，再创假日旅游历

史新高。西双版纳、昆明、丽江、大理四个传统热门旅

游城市酒店预订量同比上涨均超过5倍，普洱、保山等

相对小众的旅游目的地酒店预订涨幅更是超过了10倍。

未来，消费和经济复苏已是大势所趋，过去因为疫情而

大受影响的旅游业也将逐渐回归正常化，在这一过程

中，云南旅游大有机会。

（四）挑战

1.旅游市场客源竞争日益激烈

据统计，全国31个省市自治区中有24 个将旅游业

作为重点发展产业，日益激烈的客源市场竞争不仅需要

独具特色的旅游资源，而且需要更高层次的旅游形象，

体现个性和特色的旅游产品和高质量的旅游服务，云南

省欲在群雄林立的旅游客源市场中占据一席之地，且后

发制人，则需要技高一筹的策划和推销。精密组合旅游

资源，突出生态特色，形成地方民族文化氛围，借鉴国

外开发经验，创建国际品牌，打造独特的旅游产品。

2.破坏民族文化和生态环境

旅游开发与环境保护一直都是难点问题。在旅游开

发过程中，一些经营者为了追求经济利益最大化，往往

会对民族文化进行删减甚至扭曲，以此迎合市场需求。

所以对民族文化而言，旅游不仅提供了新的传承机会，

也可能会加剧其破坏。此外，近几年云南旅游发展迅

速，各种景区开发持续进行，但一些地方对环境保护不

重视，生态破坏也随之而来。因此，对云南民族文化旅

游资源的开发必须严格按照有关规定，杜绝破坏性建

设，注重挖掘、保存和提升民族文化，实现人口、资源

和优秀文化传承的协调发展，使经济效益、社会效益和

环境效益达到最优化、持续化。

结语

文化资源是旅游发展的核心。当前，国家层面和云

南省级层面都出台了一系列的政策，倡导文旅融合、以

文促旅、以旅彰文。云南省拥有丰富多彩的少数民族文

化旅游资源，必须结合实际，坚持“扬优势、强弱项、

抓机遇、补短板”才能不断壮大旅游产业，展现云南民

族文化的独特魅力，让越来越多的人了解优秀的民族文

化，最终达到弘扬传统文化的目的。
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