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《红楼梦》人物形象在文创产品中的设计应用
申子豪  徐娜  刘艳萍

南昌大学共青学院

摘　要：《红楼梦》作为我国的四大名著之一，是我国的经典文学著作，也是我国第一批著名文化IP。随着我

国社会经济的飞速发展，人民的生活水平日益提高，文化需求逐渐多元化，传统文化产业已无法满足消费者的需

求，随着文化产业的转型，文创产品进入人们的视野，《红楼梦》文创产品作为《红楼梦》文化产业的新业态，有

利于传承红楼文化。《红楼梦》因其丰富的文化内涵，为设计领域提供了丰富的设计资源，例如风俗习惯，人物形

象等。本文通过概述《红楼梦》设计应用和文创产品，分析了《红楼梦》人物形象的设计，阐述了《红楼梦》人物

形象在文创产品中的设计应用。
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随着人民的物质生活逐渐得到满足，精神方面的需

求不断增强，基于这个现状我国的文创产业大力发展，

许多文创产品被设计产生，其中《红楼梦》的人物形象

也被设计应用于文创产品之中，这不但有利于红楼文化

的传承与发展，也有利于传统文化的宣传。

一、《红楼梦》设计应用概述

（一）艺术价值

《红楼梦》作为家喻户晓的经典文学著作，展现了

当时社会的发展，从中也可窥见整个社会历史发展的规

律，其中蕴含了丰富的中国传统文化，通过这本书中的

描写，能够感受到中国传统文化的独特魅力。随着时代

的进步，文艺创作者不再局限于对《红楼梦》书中服饰

文化，医药文化，建筑文化等内容的理解，而是源源不

断的出现了有关《红楼梦》的纪录片，影视剧以及访谈

节目。人们对《红楼梦》的关注越来越多，越来越多的

人开始对《红楼梦》进行深度研究，挖掘其中所蕴含的

独特艺术价值。

（二）设计价值

《红楼梦》中丰富的文化内涵与思想内涵，为设计

领域提供了源源不断的设计资源与设计灵感，许多设计

素材都可以从中获取，例如人物形象，风俗习惯，建筑

场景等，这些都可以成为设计师们的设计灵感。红楼文

化元素因其浓厚的历史性能够支撑设计师完成丰富多样

的设计产品。在相关领域也有着众多精彩的案例。例如

以《红楼梦》为主题的特种邮票就是我国工笔画大师萧

玉田进行创作的。通过对《红楼梦》中经典场景的再次

创作，打造了南京三号地铁线沿线的九个车站中的主题

壁画。

二、《红楼梦》文创产品概述

（一）《红楼梦》文创产品的历史及概念界定

“文创产品”虽然是现代词汇，是随着文化创意产

业兴起而产生的，但是在清朝就可以窥见其雏形。例如

清代的游艺玩具就有以《红楼梦》为基础开发的物品，

例如文娱用具《大观园全图》，《红楼梦》神游太虚图

册等。在民国时期，在各种广告产品中也有《红楼梦》

文化元素的应用，例如在香烟，化妆品，花瓶等商品中

就有红楼的文化元素。但是清代与民国时期的商品中所

运用的红楼文化元素只是为了提升商品的经济价值，为

商品进行点缀而产生的，而现在的文创产品则是为了打

造红楼文化品牌。

随着《红楼梦》等各种文学经典著作不再局限于文

本，从文本到影视中，再到各类型的旅游景区，这种巨

大的发展使得我国第一批著名文化IP得以产生。《红楼

梦》文化产业不断发展主要得益于影视以及旅游两大行

业。例如87版《红楼梦》的热播，使得正定荣国府参观

的人群十分火爆。但是随着我国人民群众消费观念的不

断转变以及经济社会的不断发展，人民的文化需求呈现

多元化的发展趋势，传统的《红楼梦》文化产业已无法

满足当今消费者的消费需求。因此，《红楼梦》文化产

业必须进行产业转型升级。随着相关部门文件的发布，

使得文创产品得以出现。

《红楼梦》文创产品的全称是《红楼梦》文化创意

产品，它是在《红楼梦》文化以及其衍生文化的基础上

进行设计的，设计师通过其创意的思想灵感，通过具体

的事物作为载体，充分考虑消费者的消费需求而产生

的产品，这类产品具有较高的经济价值。《红楼梦》文

创产品最开始并不是以独立的产业形态进行的，而是与

《红楼梦》影视与旅游产业相依靠，依靠这两大产业产

出的。

（二）发展现状

1、缺乏产品创新

目前文创市场上的《红楼梦》文创产品存在着一些

问题。在产品形式上，《红楼梦》文创产品的形式大多

以明信片，书签等文具用品为主，没有进行产品形式上
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的创新，消费者将会逐渐失去消费欲望，不利于《红楼

梦》文创产品的销售，同时也不利于《红楼梦》文创产

业的发展。在产品的内容上，在对《红楼梦》人物形象

应用中，各种形象的刻画也比较单一，没有新颖的人物

形象的表现方式。在风格上，目前市场上的《红楼梦》

文创产品大多与受消费者喜爱的文创产品风格相似，如

故宫博物院文创产品等，美学风格则呈现为国风或是萌

系，缺乏多变的美学风格。但是在进行文创产品的构建

时最主要的核心是创新设计，目前《红楼梦》文创产品

的风格并没有突出其自身的特色与优势，无法与其他文

创产品很好的区分开来，这也就无法激起消费者的消费

欲望，很快将会失去消费者的新鲜感。

2、缺乏文化底蕴

文创产品想要得到长久的、进一步的发展，必须依

靠文化底蕴，以文化底蕴作为设计的基础进行产品设

计，才能使其发展的更加长久。而国内大多数文创产品

都缺乏文化内涵或是文化产品与文化内涵并没有很好的

融合在一起反而是相分离的，对于文化元素的应用仅仅

只是应用了而已，并没有思考怎么样才能将文化元素与

文化产品进行融合。当然，《红楼梦》文创产品也存在

着这一问题，设计者在对《红楼梦》文创产品进行设计

时，大多数是将产品的设计重心放在如何设计一个完美

的产品外观，如何才能去吸引消费者，并且去迎合市场

潮流，去满足消费者审美需要，但是并没有意识到消费

者的文化需求，这也是激发消费者购买欲望的一大支撑

点。对于《红楼梦》的文化内涵深挖度不够，没有对其

文化资源进行很好的提炼，在创作过程中仅仅是在原有

文化IP基础上进行二次创作，原创性较低，也没有进行

有效的营销，仅仅是在售卖过程中将《红楼梦》的标签

打在文创产品中上。虽然《红楼梦》文创产品拥有一个

十分精致的外观，但是由于其缺乏深层次的文化内涵，

使得消费者无法从中体会到红楼文化的精髓，缺乏体验

感，使得消费者不会二次购买相同种类的文创产品，使

得《红楼梦》文创产品的销售量无法得到长期且稳定的

保持，也不利于《红楼梦》文创产品的长久发展。

3、缺少资金支持

在进行《红楼梦》文创产品设计时离不开经济资金

的支持，由于产品开发的经济支撑不足，也不利于《红

楼梦》文创产品的发展。就目前市场上情况来看，可以

将这种情况归结于以下两个原因。首先是开发《红楼

梦》文创产品的企业认为没有必要投入太多的资金去支

持文创产品的开发，因为相关企业并不想进行长期发

展，只是想通过《红楼梦》这一元素获得短期的收益。

其次是《红楼梦》文创产品没有形成规模经济效益。这

是由于售卖《红楼梦》文创产品的一般是零售店铺，这

可以归于小微企业。而小微企业从银行或其他金融机构

贷款时无法顺利得到贷款，这是由于小微企业的实际资

产并不多，所以无法将充足的资产抵押给银行或其他金

融机构，因此银行或其他金融机构并不愿意向其提供贷

款或者是通过提高贷款利率的方式使其很难获得贷款。

同时小微企业还将面临着中小板市场和创业板市场对其

的不友好态度。《红楼梦》文创产品相关的小微企业在

进行债券购买时，可发现《红楼梦》文创产品的开发商

设置的门槛也十分高，这是小微企业无法达到的。由此

可见，文创产品在获取资金的道路上走得十分困难，在

资金支持方面受到极大约束。但是要想做出优秀的《红

楼梦》文化产品，离不开充足的资金支持，因为在文创

产品的开发过程中，在众多环节都需要大量的资金。因

此《红楼梦》文创产品的设计与开发缺乏资金支持不利

于其长久发展，也不利于《红楼梦》文创产业的发展。

三、《红楼梦》中人物形象的设计

（一）探究人物个性，塑造人物的造型

文学作品想要将人物刻画得生动形象，就需要依靠

语言文字来进行刻画。在《红楼梦》中对不同人物的性

格特点以及心理特点进行描写时，大多是通过人物的肖

像描写，语言描写，动作描写以及心理描写等来反映

的，在区分不同人物的身份地位时，主要是以服饰以及

服饰上图案进行象征的。例如作者在描写林黛玉时，为

了突出林黛玉柔美的人物形象，在其装扮上极为朴素，

梳妆也很随意。而在塑造王熙凤玲珑活泼，明艳照人的

性格特点时，着重描写了她的出场，风风火火。在描写

薛宝钗的似牡丹的性情时，着装非常的简约且自然，给

人一种大气理智的感觉。设计师在进行文化创意产品设

计时则需要通过读者对书中人物形象的理解，以自己的

思维，通过相应的艺术表现，将人们想象中的人物形象

从纸上“活起来”。将死板的文字转换成直观鲜明的图

片，能够使得人们对书中人物形象有一个更深刻的理解

以及认识。例如在对王熙凤这个人物进行创作时，在五

官上她独特的三角眼则是十分明显的记忆点，而在服装

上，红色的毛绒斗篷以及华丽的发饰则使人对其印象更

加深刻，也体现了她精明能干的性格特点。

（二）熟悉文章内容，创新传统图案

《红楼梦》中独具代表的图案十分多，而其中的经

典片也能与之相比。设计师在进行设计创作时，可以从

中进行再次创作。通过现代的思想理念，从而产生出别

具特色的图形元素。《红楼梦》中的人物形象性格鲜

明。特色明显，文中有着十分经典的片段，例如“元春

省亲”，“宝钗扑蝶”等，使人印象深刻，能够具有极

强的画面感。而在服饰，植物等方面的描写也十分详

细。设计师在依据章节片段以及文中各种图案描述进行
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创作时，需要仔细分析文中的文字描述，仔细解读其中

的图案以及场景，通过自身的想象对其进行加工，将文

中以文字方式进行描写的场景以及各种图案样式，以图

片的形式再现。

（三）融合白描卡通，符合现代审美

随着人民生活水平的日益提高，人们的审美需求不

断增加，审美品味也不断提高。普通寻常的产品已经无

法激起大众的购买欲，只有外形新颖、具有巧妙的结构

且富有趣味性的产品，才更容易激发大众的购买欲望。

随着当今各种动漫影视的火爆，不难看出卡通形象是一

种不容忽视的风格，反映了人们当下的审美品味。在艺

术作品中融入卡通风格的造型，能为艺术作品增添更多

的趣味性。设计师在对《红楼梦》的人物形象进行创作

时，不应再局限于电视，电影中的人物形象，并且直接

进行照搬照抄，而是应该融入更多的时代特征。对于传

统的插画模仿也不适用于《红楼梦》中人物形象的创

作，因为当今人们的精神文化需求不断增强，审美体验

要求较高，因此在人物形象创作中需要融入文化精神，

通过卡通的风格展现出《红楼梦》中人物形象的特点，

使设计出来的人物形象富有趣味，也能够增加文创产品

的趣味性。

四、《红楼梦》人物形象在文创产品中的设计应用

（一）增加产品种类，宣传传统文化

《红楼梦》中拥有丰富的文化内涵，博大精深，涉

及生活的各个方面。从人们的衣食住行，医术礼仪到中

国民俗文化以及民间的茶艺，书法，戏曲等都有所涵

盖。所以可以将这些文化元素应用在产品上，使得文创

产品的种类得到丰富。以增加能够具有多种形式的文创

产品，而不仅仅局限于单一的文创形式。这样有利于生

产红楼文化，让群众对红楼文化有更加深刻的了解。例

如在设计古风书签时，选用水晶玻璃合金等材料并且将

原创手工复古方法运用其中，调配出古铜的色调，与书

签中红楼人物形象相匹配，使人物变得更加生动形象。

再比如在进行手机壳设计时，将《红楼梦》中的人物印

于手机壳的左下方，再加上与红楼有关的文字人物相呼

应，从而形成一种别样的韵味。

（二）生成系列产品，共读文学故事

在红楼人物形象的文创产品中融入多种元素，使得

红楼文化更加接近于人们的生活，焕发出新的活力，同

时也能够促进文创市场的新发展。比如说信箴便签系

列，可以将颜色与人物形象进行结合，使得人们的使用

更加的方便，同时又不会太过于单调，增强了整体性与

系列感，也有利于人们在使用产品的过程中能够品读文

学故事。再将文创产品形成产品系列时，可以通过以下

四种方式。首先是统一风格，就是将元素的各种风格以

及表现形式进行统一，将其形成一系列的文创产品。其

次是共用造型，就是在设计产品系列时可以共同使用同

一个造型，但是在其中的功能可以进行区分。然后是整

合产品，就是在形成一个整体系列的产品时将相同功能

的产品进行整合。最后是统一进行规划，就是在包装产

品时将同一种类型或者主题的产品进行统一的规划，以

礼品组合的形式形成产品系列。

（三）生成系列产品，共读文学故事

只有传承与推广经典名著，才能使经典名著的精髓

更为大众所知。要使文创产品广泛得到使用，必须让消

费者得到充足的文化体验。在运用《红楼梦》人物形象

的元素进行文创产品的设计时，需要加强其文化内涵

以及使用功能，使消费者能够通过文创产品感受到红楼

文化的精髓，加强对红楼文化的了解，从而宣传文学经

典。设计师在设计文创产品时，可以将现代的手法和创

新思维应用其中并且进行不断的创新，满足消费者的消

费需求。

结语

《红楼梦》作为我国四大名著之一，有着丰富的传

统文化，鲜明的民族特色。本文通过阐述《红楼梦》的

艺术与设计价值，介绍《红楼梦》文创产品相关情况，

通过分析《红楼梦》人物形象中所具有的文化元素，并

分析了《红楼梦》人物形象在文创产品中的设计应用，

以期望能够为今后的《红楼梦》文创产品提供相关借

鉴。
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