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以服饰为载体借传统文化助力佛山陶瓷品牌转型升级
郭智敏

广东职业技术学院服装学院

摘　要：中国传统造物思想主张人与自然的互通与共生，强调“器道合一”的核心造物理念。服饰设计与陶瓷

设计都蕴含相似的造物理念和哲学思想“器不同而意相近、器相同而意相远”。佛山陶瓷产业的升级与品牌的打造

需要文化内涵支撑，跨界融合与创新很有必要。“简一”陶瓷作为佛山乃至中国大理石陶瓷的标杆企业，近年来通

过与服饰文化结合所作的品牌升级推广有一定借鉴价值。
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佛山有香云纱、广绣、石湾陶瓷、顺德美食等蛮声

海外的优秀传统文化元素，挖掘传统文化元素特别是佛

山地区传统文化元素及其内涵，以服饰为载体“形意结

合”多元交融与创新。简一大理石陶瓷企业连续多年用

服饰产品来展示大理石陶瓷纹理，进而升级为借中华服

饰文化来塑造简一大理石陶瓷产品的高端形象与品牌内

涵。

一、佛山陶瓷企业所面临的转型升级压力

（一）佛山陶瓷企业的困境

近年来受贸易保护主义影响，我国陶瓷企业损失巨

大。而佛山陶瓷受地方产业转型升级的客观现实和政策

制约，行业影响更为突出。2017年佛山提出了全市不在

新建（扩建）玻璃、陶瓷行业，2020年佛山市要求所

有陶瓷企业必须要完成“煤改气”工作，2022年受国际

形式影响原材料和天然气价格进一步提升。图1是佛山

陶瓷行业协会发布的佛山陶瓷产业中占比最大的墙地砖

2014-2022上半年产量趋势，2014-2017年逐年递增、

2017年以后基本逐年递减。

图1 佛山陶瓷行业协会发布的数据

目前，佛山已经发展成各大品牌总部、国际会展、

上游装备、色釉料供应、工艺技术、产品研发创新中

心，聚集了行业优质的销售和营销人才。科达从2012

年的26.61亿元应收增长至2021年的97.97亿元，接近

百亿。东鹏从2012年的24.98亿元营收增长至2021年的

79.78亿元，增长了54.8亿元，2022年东鹏还迎来50周

年庆。蒙娜丽莎营收从2017年的14.40亿元增长至2021

年的69.87亿元。

由于历史等原因[1]，佛山陶瓷企业品牌意识依旧薄

弱，缺乏享誉世界的陶瓷企业与品牌，在高端陶瓷和科

技陶瓷领域具有影响力的企业凤毛麟角。品牌营销推广

形式单一，很难将设计研发、产品推广以及品牌价值输

出进行综合运用并形成组合效益，在适应新媒体新零售

方面创新意识和举措不够。环保问题成为产业发展的瓶

颈，陶瓷业是典型的污染行业，据佛山市统计局数据广

东省2017年工业废气排放量以佛山市占比最大，而陶瓷

业工业废气排放量占比将近一半。目前佛山陶瓷已经发

展成品牌总部、国际展会、上下游产业完备、产品研发

创新中心齐聚的高地，从“旧三高”到“新三高”，加

快佛山陶瓷企业转型升级中孕育着机遇。

（二）佛山陶瓷企业品牌内涵的塑造与产品价值的

提升

佛山陶瓷有5000多年的历史，唐宋时期已经具有一

定的规模，明中叶至今一直非常兴旺，2006年佛山石湾

陶瓷入选第一批国家级非物质文化遗产名录。有香云

纱、广绣、顺德美食等蛮声海外的非物质文化遗产，跨

界融合借文化认同提升品牌形象和产品价值。蒙娜丽莎

陶瓷有限公司把艺术陶瓷和建筑陶瓷进行联结，通过科

技手段提高产品的附加值。佛山东鹏有限公司创新产品

的同时实现日用产品和东方陶瓷文化的融合，打造立体

式家居文化和时尚商用空间。佛山简一陶瓷有限公司专

注高端市场，把大理石自然纹理与服饰文化相结合在全

国各地的美术馆、艺术馆进行跨界展演，与建筑设计公

司和装饰公司跨界联姻共同举办设计论坛和艺术节，塑

造产品高端形象的同时也抓住了潜在客户群体。

二、中国陶瓷与服装设计中共同的造物思想与审美

内涵

（一）传统陶瓷设计
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佛山有香云纱、广绣、石湾陶瓷、顺德美食等蛮声海外的优秀传统文化元素，挖掘传统

文化元素特别是佛山地区传统文化元素及其内涵，以服饰为载体“形意结合”多元交融与创

新。简一大理石陶瓷企业连续多年用服饰产品来展示大理石陶瓷纹理，进而升级为借中华服

饰文化来塑造简一大理石陶瓷产品的高端形象与品牌内涵。

一、佛山陶瓷企业所面临的转型升级压力
（一）佛山陶瓷企业的困境

近年来受贸易保护主义影响，我国陶瓷企业损失巨大。而佛山陶瓷受地方产业转型升

级的客观现实和政策制约，行业影响更为突出。2017 年佛山提出了全市不在新建（扩建）

玻璃、陶瓷行业，2020 年佛山市要求所有陶瓷企业必须要完成“煤改气”工作，2022 年受

国际形式影响原材料和天然气价格进一步提升。图1 是佛山陶瓷行业协会发布的佛山陶瓷

产业中占比最大的墙地砖 2014-2022 上半年产量趋势，2014-2017 年逐年递增、2017 年以后

基本逐年递减。

图 1 佛山陶瓷行业协会发布的数据

目前，佛山已经发展成各大品牌总部、国际会展、上游装备、色釉料供应、工艺技术、

产品研发创新中心，聚集了行业优质的销售和营销人才。科达从 2012 年的 26.61 亿元应收

增长至 2021 年的 97.97 亿元，接近百亿。东鹏从 2012 年的 24.98 亿元营收增长至 2021 年

的 79.78 亿元，增长了 54.8 亿元，2022 年东鹏还迎来 50 周年庆。蒙娜丽莎营收从 2017 年

的 14.40 亿元增长至 2021 年的 69.87 亿元。

由于历史等原因
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，佛山陶瓷企业品牌意识依旧薄弱，缺乏享誉世界的陶瓷企业与品牌，

在高端陶瓷和科技陶瓷领域具有影响力的企业凤毛麟角。品牌营销推广形式单一，很难将设

计研发、产品推广以及品牌价值输出进行综合运用并形成组合效益，在适应新媒体新零售方

面创新意识和举措不够。环保问题成为产业发展的瓶颈，陶瓷业是典型的污染行业，据

佛山市统计局数据广东省 2017 年工业废气排放量以佛山市占比最大，而陶瓷业工业废气

排放量占比将近一半。目前佛山陶瓷已经发展成品牌总部、国际展会、上下游产业完备、产

品研发创新中心齐聚的高地，从“旧三高”到“新三高”，加快佛山陶瓷企业转型升级中孕

育着机遇。

（二）佛山陶瓷企业品牌内涵的塑造与产品价值的提升

佛山陶瓷有 5000 多年的历史，唐宋时期已经具有一定的规模，明中叶至今一直非

常兴旺，2006 年佛山石湾陶瓷入选第一批国家级非物质文化遗产名录。有香云纱、广绣、

顺德美食等蛮声海外的非物质文化遗产，跨界融合借文化认同提升品牌形象和产品价值。蒙
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中国传统造物思想具有完整的文化底蕴，其核心思

想都强调“器道合一”的造物理念。《考工记》中提出

的造物思想，如“制器尚象”“天时地气”“材美工

巧” “器完不饰”，都建立在符合自然规律、尊重自

然的基础上，强调规则与和谐，是中国古代设计思想的

源头。陶瓷作为记录中华文明的重要载体之一，它不仅

是一类实用器，同时也具有高级意识形态的衍生物，蕴

含了中国传统的造物思想。作为一种特殊符号传达出先

民的造物思想，并承载其精神寄托与美学情趣。

   

图2 “西瓜壶”    图3 陕西临潼姜寨址出土小口尖底瓶

图2为我国紫砂工艺史上第一位女工艺美术大师蒋

蓉的“西瓜壶”瓜身充分利用五色土的特质，进行抽象

模拟，翠绿的西瓜上爬满墨绿的瓜纹，一根瓜颈自然弯

曲成壶把，瓜叶脉络清晰从壶把处自然伸展，配嫩黄花

叶，生机勃勃、意趣盎然。“以形达意，道法自然”在

紫砂花器中经常以自然中的事物为原型，既有形象的写

实，又有适度的夸张提炼，将自然事物定格于一陶壶之

上，赋予作品生命力和人文情感。图3为陕西临潼姜寨

遗址出土小口尖底瓶，恰符合老子笛子辛文子在《通玄

真经.守弱》中对器道的描述，“三皇五帝有戒之器，

命曰侑卮，其冲即正，其盈即覆[2]”将意识形态赋予器

物，饱含中国传统造物思想的美学情趣。

（二）传统服饰设计

古代中国素有“丝绸之国”的称谓。服饰之美是中

华民族引以自豪的文化成就：“中国有礼仪之大，故称

夏；有服章之美，谓之华[3]。”中国传统服饰成型于春

秋战国时期其特点是雍容典雅、全身拥蔽故称为“深

衣”。“深衣”的形制是中国礼仪文化的结果，直接影

响传统服饰的美学样式。到秦汉时期以 “深衣”为特

征的袍服确立为服饰的基本形式，并发展出一套庞杂、

系统的车舆服饰的典章制度，自此历朝历代都有自己的

车舆服饰典章制度。

服饰图案根据不同题材，采用象征、寓意、谐音、

比拟等手法来表现，其中吉祥图案是中国传统服饰图案

元素中的重要组成部分，成为认知中华民族精神和民族

意趣的标志之一。它由人物、植物、动物、图腾、几

何、符号等组成，这些不同的表达独特的涵义，几种方

法可同时使用，构成中华民族图案的重要组成部分。如

“三羊开泰”象征吉祥如意、喜鹊与梅花象征“喜上眉

梢”、莲花与鱼象征“年年有余”、牡丹与花瓶寓意

“富贵平安”等。吉祥图案中的梅花、兰花、菊花、松

树等代表了中国古代文人的精神理想，因此多见于文人

士大夫的服装。

传统服饰的设计美学思想深受中国儒、道文化的影

响，《淮南子》中就说，“凡人之所以生者，衣与食

也。今囚之冥室之中，虽养之以刍豢，衣之以绮绣，不

能乐也”[4]。道家更为看重心灵的逍遥，追求身心与自

然的合一。深衣袍服作为中国传统服饰的基本形制无论

坐立行走，其宽大肥博的形态都可以让身体处在放松状

态。这种超然物外的思想境界，是中国传统服装设计重

气势、重神采、重韵味的美学源头。服装作用于人，在

人和服饰之间，李渔认为人是主体，服饰应该突出人的

精神气质。“珠翠宝玉，妇人饰发之具也，然增娇益媚

者以此，损娇掩媚者亦以此[5]”。首饰佩戴不当，不仅

不能增加女性的美，甚至还会起到反作用。无论是服装

还是饰品，都应该为塑造人的形象服务，而不是突出妆

饰的离奇形式。服饰的审美价值来源于它们在创造人的

仪容仪表中发挥作用和具有的意义，人的形象和内在的

美都是第一位的。也就是说，在服饰塑造人之美好形象

的过程中。人的品格、德性、文化素养具有决定性意

义。

（三）简一案例中“形、意”分析与启示

在共同审美文化的熏染之下，传统服饰与陶瓷艺术

的审美追求是一致的，是生活美学中最具魅力的呈现，

是技术和艺术结合的产物。从两者的发展过程来看，都

经历了一个手工业到机器大生产再到智能化、信息化过

程，同样面临造型语言到意相语境的西化和融合问题。

两者基于同样的精神文化，彼此在审美意象、造型语

境、意向表达上诸多的共同特质，以形达意、形意结合

是彼此跨界融合创新的纽带与内核。

简一大理石瓷砖以服装高级定制的形式将大理石陶

瓷产品与中华服饰进行跨界融合，输出产品的同时提升

品牌内涵与价值。2015年《国色华服》系列由“秦汉霸

气”、“隋唐凤仪”、“宋元风雅”、“明清清隐”、

“明国风行”5 个部分组成。图4“宋元风雅”选用简

一大理石瓷砖产品“水墨江山”其纹理自然典雅抒发江

南墨客的人文意境，服装造型设计中西结合，上身采用

水墨江山纹理在真丝上做数码印花款式上以中式为主，

下裙采用A型西式礼服裙摆大气雍容，在风雅意境上提

取水墨江山的颜色意境，用深浅各异的黑白灰色压褶

衣片交错组织，形成水墨为主题的宋元风雅意象。图

娜丽莎陶瓷有限公司把艺术陶瓷和建筑陶瓷进行联结，通过科技手段提高产品的附加值。佛山东鹏有

限公司创新产品的同时实现日用产品和东方陶瓷文化的融合，打造立体式家居文化和时尚

商用空间。佛山简一陶瓷有限公司专注高端市场，把大理石自然纹理与服饰文化相结合在全国各地的

美术馆、艺术馆进行跨界展演，与建筑设计公司和装饰公司跨界联姻共同举办设计论坛和艺术节，塑造

产品高端形象的同时也抓住了潜在客户群体。

二、中国陶瓷与服装设计中共同的造物思想与审美内涵
（一）传统陶瓷设计

中国传统造物思想具有完整的文化底蕴，其核心思想都强调“器道合一”的造物理念。《考

工记》中提出的造物思想，如“制器尚象”“天时地气”“材美工巧” “器完不饰”，都建立

在符合自然规律、尊重自然的基础上，强调规则与和谐，是中国古代设计思想的源头。陶瓷

作为记录中华文明的重要载体之一，它不仅是一类实用器，同时也具有高级意识形态的衍生物，蕴

含了中国传统的造物思想。作为一种特殊符号传达出先民的造物思想，并承载其精神寄托与美学情

趣。
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图3 陕西临潼姜寨址出土小口尖底瓶

图 2 为我国紫砂工艺史上第一位女工艺美术大师蒋蓉的“西瓜壶”瓜身充分利用五色土

的特质，进行抽象模拟，翠绿的西瓜上爬满墨绿的瓜纹，一根瓜颈自然弯曲成壶把，瓜叶脉络清

晰从壶把处自然伸展，配嫩黄花叶，生机勃勃、意趣盎然。“以形达意，道法自然”在紫砂花器中经常以自

然中的事物为原型，既有形象的写实，又有适度的夸张提炼，将自然事物定格于一陶壶之上，赋予作

品生命力和人文情感。图 3为陕西临潼姜寨遗址出土小口尖底瓶，恰符合老子笛子辛文子在

《通玄真经.守弱》中对器道的描述,“三皇五帝有戒之器,命曰侑卮,其冲即正,其盈即覆
[2]

”

将意识形态赋予器物,饱含中国传统造物思想的美学情趣。

（二）传统服饰设计

古代中国素有“丝绸之国”的称谓。服饰之美是中华民族引以自豪的文化成就：“中国

有礼仪之大，故称夏；有服章之美，谓之华[3]。”中国传统服饰成型于春秋战国时期其特点

是雍容典雅、全身拥蔽故称为“深衣”。“深衣”的形制是中国礼仪文化的结果，直接影响传

统服饰的美学样式。到秦汉时期以 “深衣”为特征的袍服确立为服饰的基本形式，并发展

出一套庞杂、系统的车舆服饰的典章制度，自此历朝历代都有自己的车舆服饰典章制度。

服饰图案根据不同题材，采用象征、寓意、谐音、比拟等手法来表现，其中吉祥图案是

中国传统服饰图案元素中的重要组成部分，成为认知中华民族精神和民族意趣的标志之一。

它由人物、植物、动物、图腾、几何、符号等组成，这些不同的表达独特的涵义，几种方法

可同时使用，构成中华民族图案的重要组成部分。如“三羊开泰”象征吉祥如意、喜鹊与梅

花象征“喜上眉梢”、莲花与鱼象征“年年有余”、牡丹与花瓶寓意“富贵平安”等。吉祥图

案中的梅花、兰花、菊花、松树等代表了中国古代文人的精神理想，因此多见于文人士大夫

的服装。

传统服饰的设计美学思想深受中国儒、道文化的影响，《淮南子》中就说， “凡人之所

以生者，衣与食也。今囚之冥室之中，虽养之以刍豢，衣之以绮绣，不能乐也”
[4]
。道家更

为看重心灵的逍遥，追求身心与自然的合一。深衣袍服作为中国传统服饰的基本形制无论坐

立行走，其宽大肥博的形态都可以让身体处在放松状态。这种超然物外的思想境界，是中国

传统服装设计重气势、重神采、重韵味的美学源头。服装作用于人，在人和服饰之间，李渔
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综合论坛

5“隋唐凤仪”选取简一大理石瓷砖“蝴蝶石”的纹理

作为设计元素，蝴蝶石纹理以红为主穿插黑色肌理，图

形取自天然石材，符合隋唐盛世高贵宏大的认知。服装

的整体造型以隋唐风貌为主又融入了现代立体造型，蝴

蝶石纹理通过叠加，渐变处理后运用到裙摆、披肩处，

再配以金黄色传统凤凰绣花图案将隋唐盛世的高贵、包

容、大气，淋漓尽致的彰显且不乏现代感。图6是2016

年《自然之美》系列中的一款设计，该系列以“自然之

美”为主题契合简一大理石瓷砖品牌倡导的“自然之

美”文化。系列服装要求彰显简一产品和“自然美学”

追求的同时将高级品味与现代感融合。图6这款服装采

用简一大理石陶瓷产品“景泰蓝”的纹理作为元素，造

型上采用服装解构的手法，将“景泰蓝”纹理做满花处

理，造型上取陶瓷花器的“瓶型”为基本廓形，行走的

花瓶、流动的陶瓷内涵与东方韵味。图4.5.6源自“简

一”品牌官网。

中国陶瓷器有其造型特点、图案样式、造物意境和

装饰特点，中华服饰亦然。在共同的造物语境和审美趣

味下，“形意”交织密不可分，虽实用功能各异但舒展

情怀相近。景泰蓝的纹理取自自然而后用在陶瓷肌理

上，彰显的是东方韵味，用到服装上同样可以通过服装

造型语言来表达陶瓷的造物意境和景泰蓝的韵味。“水

墨江山”体现了中国文人的气韵这是在陶瓷器中的构成

语言，取其纹理通过服装造型和服饰材质再结合图形样

式同样能抒发其韵味和情怀。

结语

简一将瓷砖产品与服饰结合，通过服装发布秀的方

式在全国各地美术馆艺术馆巡演，并邀请建筑设计师、

装饰设计师观看，极大的提升了产品的高端形象和品牌

内涵，并被其他陶瓷企业模仿。模仿样式容易、掌握

精髓不易，陶瓷与服装作为中国传统文化的优秀组成部

分，在共同的造物语境和审美语境下离不开“形和意”

对其进行深入分析合理提取和借用能发挥更大的作用。

世界趋同的今天，百年来的“西化”到可预见的“东

化”挖掘传统文化中的造物思想，对“形和意”进行跨

界研究和融合的应用有其必要。佛山传统资源丰富且制

造业发达借传统文化进行产品的增值和品牌内涵提升值

得继续研究。
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认为人是主体，服饰应该突出人的精神气质。“珠翠宝玉，妇人饰发之具也，然增娇益媚者
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”。首饰佩戴不当，不仅不能增加女性的美，甚至还会起到反作
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最具魅力的呈现，是技术和艺术结合的产物。从两者的发展过程来看，都经历了一个手工业
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采用简一大理石陶瓷产品“景泰蓝”的纹理作为元素，造型上采用服装解构的手法，将“景

泰蓝”纹理做满花处理，造型上取陶瓷花器的“瓶型”为基本廓形，行走的花瓶、流动的陶

瓷内涵与东方韵味。图 4.5.6 源自“简一”品牌官网。
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造物语境和审美趣味下，“形意”交织密不可分，虽实用功能各异但舒展情怀相近。景泰蓝

的纹理取自自然而后用在陶瓷肌理上，彰显的是东方韵味，用到服装上同样可以通过服装造

型语言来表达陶瓷的造物意境和景泰蓝的韵味。“水墨江山”体现了中国文人的气韵这是在
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简一将瓷砖产品与服饰结合，通过服装发布秀的方式在全国各地美术馆艺术馆巡演，并


