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社交媒体对广告学专业课程教学的影响研究
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摘　要：本文研究探讨了社交媒体对广告学专业课程教学的影响。通过分析社交媒体在广告学教学中的应用现

状，本文探讨了社交媒体对广告学专业课程教学的作用和意义。具体来说，本研究深入探讨了社交媒体在广告学专

业课程教学中的具体应用，包括社交媒体平台的选择与使用、教学内容传达与互动、作业布置与考核评价等方面。

通过定性与定量研究方法，对社交媒体在广告学专业课程教学中的影响进行了评估，包括学生成绩、学习动机和学

习体验等方面的调查与分析。研究结果表明，社交媒体在广告学专业课程教学中发挥着重要作用，能够促进学生的

学习效果和积极性。最后，本文总结了研究成果，并展望了社交媒体在广告学专业课程教学中的未来发展方向。
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一、社交媒体在教育领域的发展

社交媒体是一种全新的教育技术，它在教育中有着

重要的作用。社交媒体可以帮助教师、学生和家长之间

建立有效的信息及交流渠道，从而改善传统的教学模

式，促进社会前进。同时，社交媒体还能激发学生的学

习兴趣，提升他们的学习效率和成效。

在教育领域，社交媒体的发展主要经历了三个阶

段。

第一阶段，社交媒体在教育中的应用起步较晚，主

要是在校园内提供免费的即时通讯服务，但这种方式不

能满足学生对于在线学习的需求，也不能激发学生的学

习兴趣。

第二阶段，社交媒体在教育中得到广泛应用，但主

要是教师将社交媒体作为辅助教学工具。随着技术的不

断发展，社交媒体在教育中的应用越来越广泛。

第三阶段，社交媒体在教育中的应用达到了全新高

度，它不仅能够丰富教学内容，还能激发学生学习兴

趣。本文通过对社交媒体在广告学专业课程教学中的应

用进行研究，分析社交媒体对广告学专业课程教学所产

生的影响。

二、广告学专业课程教学的现状与问题

广告学专业是一个年轻的专业，它创立于20世纪80

年代，经过三十多年的发展，已逐渐形成了自己独特的

学科体系和培养模式。在这个过程中，我国广告学专业

课程教学也取得了一定的成就，但也存在着一些问题。

首先，我国广告学专业课程教学存在“重理论、轻实

践”的倾向。由于课程内容和教学模式的限制，广告实

践活动在高校中并未得到应有的重视，使得广告人才培

养与社会实际需求脱节。由于当前我国高校广告教育中

以理论为主导、以实践为辅助的教学模式尚未完全形

成，这使得学生学习广告知识时存在着一定的局限性。

由于缺乏对广告市场现象及最新案例的深度分析和运

用，学生只能以书本知识为基础来开展实践活动，难以

将书本知识与社会实际有机结合起来。

从整体上来看，我国广告学专业课程教学还存在诸

多问题与不足，主要包括：第一，我国广告学专业课程

教学还未完全形成一套完整的课程体系；第二，我国广

告学专业课程教学内容呈现出“重理论、轻实践”的倾

向；第三，我国广告实践活动开展不够活跃；第四，我

国广告教育体制未能有效整合当前广告学专业课程教学

所存在的问题。然而，在社交媒体迅速发展、广泛普及

的当下社会环境中，广告行业在新媒体领域不断开拓创

新发展方向、不断开拓新渠道、新形式。因此，笔者认

为社交媒体对于广告学专业课程教学将会产生重大影响

和改变。在此背景下探讨社交媒体对广告学专业课程教

学的影响具有重要意义。

三、社交媒体对广告学专业课程教学的潜在影响

社交媒体的普及和使用在一定程度上对广告学专业

的课程教学产生了一定的影响。作为一种新型的学习方

式，社交媒体为广告学生提供了一个交流、展示自我、

获取知识的平台，学生能够通过社交媒体平台获得更

多信息，自主进行学习和思考，实现更高效地学习和思

考。因此，在教学过程中，教师应当积极利用社交媒体

平台向学生传达专业知识，提供交流互动的机会和空

间，提高学生在专业知识学习中的参与度和积极性。从

另一方面来说，社交媒体也为教师提供了一个了解学生

专业兴趣、学习情况以及个体差异的途径，教师可以根

据学生特点布置作业、安排课程内容和考核方式。在教

学过程中，教师应当重视对学生学习兴趣的培养和引

导，提高学生的学习效果。

（一）丰富课程教学内容

在广告学专业的课程教学过程中，教师可以通过社
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交媒体平台将理论知识、行业案例等内容向学生进行传

达，提高学生对广告专业的了解。从另一方面来说，社

交媒体的使用使教师与学生之间的交流更加方便快捷，

教师可以在课前或者课后向学生分享最新的广告行业新

闻和案例，帮助学生更好地了解当前行业发展情况，

帮助学生掌握最新的广告理论知识。此外，教师可以通

过社交媒体平台与学生进行互动交流，在互动交流过程

中向学生传授更多理论知识，增强学生的实践能力。

此外，教师还可以利用社交媒体平台向学生分享广告作

品、设计作品等，以鼓励学生积极参与实践活动，培养

和锻炼他们的设计能力。

（二）促进学生自我认知

从广告学专业的课程设置来看，学生在专业知识的

学习过程中，往往存在个体差异。有些学生对广告的兴

趣和热情较高，而有些学生对广告的态度比较冷淡。因

此，在课程教学中，教师应当积极利用社交媒体平台，

将学生的不同表现和意见进行分析、总结，为学生提供

更多展示自我的机会和空间，让学生能够充分认识自我

并明确学习目标和方向。此外，教师还可以在社交媒体

上发布与课程相关的讨论、经验分享等内容，增加学生

与教师、同学之间的互动交流。通过这种方式，既能够

让学生了解到自身的不足之处并加以改进，又能够让学

生通过交流实现自我认知和提高。

四、分析社交媒体在广告学专业课程教学中的作用

本文以中国传媒大学广告学院为例，从社交媒体的

角度分析广告学专业课程教学。通过分析，发现目前社

交媒体在广告学专业课程教学中主要发挥着三个方面的

作用：一是社交媒体平台的选择和使用，二是教学内容

传达与互动，三是作业布置与考核评价。

以中国传媒大学广告学院为例，我们采用定量研究

方法（问卷调查法）对学生进行了访谈调查。共发放问

卷500份，回收有效问卷495份，其中，男生占46.2%，

女生占53.8%。在教学内容传达方面，有50.2%的学生选

择使用社交媒体平台的“微博”作为自己的主要教学工

具，有26.7%的学生选择使用“微信”作为自己的主要

教学工具；在作业布置与考核评价方面，有50.4%的学

生选择使用“微博”作为自己的主要作业布置与考核评

价工具。

通过对学生问卷调查和访谈调查结果的分析发现，

社交媒体在广告学专业课程教学中发挥着以下三个方面

的作用：一是社交媒体平台对广告学专业课程教学内容

传达与互动方面发挥着重要作用；二是社交媒体平台对

学生的学习动机和学习体验起着积极影响；三是社交媒

体平台起着重要作用。

（一）社交媒体平台对广告学专业课程教学内容传

达与互动方面发挥着重要作用

社交媒体平台是一种开放性的社交媒体，这种开放

性能够激发学生的参与热情和积极性。通过对中国传媒

大学广告学院的学生进行访谈调查发现，当教师在教学

过程中利用社交媒体平台（微信、微博）进行信息传递

时，学生的参与度和积极性都非常高。以中国传媒大学

广告学院为例，其微信、微博平台的注册用户数分别达

到了2万和4万多，每天发布微博信息的数量达到了500

条以上。在微信平台上，学生们可以在线发表评论、分

享信息和图片，还可以通过分享链接实现资源共享。例

如，学生们通过微信公众平台上的“中国传媒大学广告

学院”账号即可查阅到中国传媒大学广告学院开设的所

有课程资源和资料信息，并可通过“中国传媒大学广告

学院”账号或“学习通” APP查询到学校教师的教学课

件和教案。对于课程教学内容的传达，学生们通过微

信、微博等社交媒体平台可以进行实时互动交流。例

如，当教师在教学过程中讲解到某个知识点时，学生们

可以随时发表自己对这个知识点的看法或观点。老师在

点评学生们的发言时，也可以在社交媒体平台上与学生

进行互动交流。此外，学生们还可以在社交媒体平台上

发布作业布置、复习内容或自我评价等信息。由此不难

看出，社交媒体平台是非常好的信息传播和互动工具。

（二）社交媒体平台对学生的学习动机和学习体验

起着积极影响

学生在学习过程中的动机是学习的驱动力。因此，

积极的学习动机和良好的学习体验能激发学生对学习内

容和知识的兴趣，使学生积极主动地进行学习，从而

达到较好的学习效果。从社交媒体平台来看，有50.2%

的学生选择使用“微博”作为自己的主要教学工具。

在“微博”上，学生可以与其他同学、老师进行互动

交流，发布自己的观点，与大家进行讨论和讨论，共

同探讨问题和解决问题。在“微信”上，学生可以随

时了解老师和同学们的动态信息，并进行相关话题交

流。通过这种方式，学生可以及时获取更多信息，从

而激发他们学习专业课程的兴趣和动力。另外，在

“微博”上，学生可以发表自己的观点和看法。这种

方式能够让学生更好地表达自己对专业课程知识的理

解和认识，从而达到提高学生对专业课程知识掌握程

度、激发其学习动机和增强其学习体验的目的。同

时，“微博”上也可以让学生之间进行互动交流，让

学生之间相互切磋、相互借鉴、相互启发，从而达到提

高学生专业课程知识掌握程度、激发其学习动机和增强

其学习体验的目的。
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五、探讨如何利用社交媒体优化广告学专业课程教

学效果

近年来，随着移动互联网的高速发展，社交媒体的

用户数量持续增长，并且不断向传统媒体渗透。社交媒

体的崛起对传统媒体带来了巨大冲击，使得媒体组织为

了更好地满足用户的需求，必须改变过去以媒体为中心

的运营模式，转向以用户为中心。社交媒体作为一个人

人都有麦克风的信息传播平台，具备强大的交互性和参

与性，在广告学专业课程教学中具有广泛的应用前景。

本研究在社交媒体平台上选择了具有代表性的微信公众

号、微博、抖音和知乎等进行深入探讨。通过对微信公

众号和微博进行具体分析，研究微信公众号和微博平台

在广告学专业课程教学中的应用情况，以及这种应用方

式对学生学习效果和学习体验的影响。

（一）利用社交媒体，激发学生学习兴趣

在学生对广告学专业课程缺乏学习兴趣的情况下，

利用社交媒体将对学生学习兴趣的培养发挥到极致。具

体而言，在课堂上，教师可以根据不同课程内容，适时

引入与之相关的热门话题，引发学生的讨论热情。例

如，在《广告文案写作》课程中，教师可以引入当下社

会热点话题“垃圾食品”“地沟油”等话题，然后将相

关内容展示在微博或微信公众号上。让学生结合自身实

际生活经验，展开讨论，并将讨论的结果以文字、图片

等形式展示出来。这样可以激发学生对广告文案写作这

门课程的学习兴趣。当学生对广告文案写作感兴趣后，

他们在日常生活中就会主动去搜集与其相关的信息。这

种方式既可以让学生了解广告文案写作的相关知识，也

可以让他们进行实践操作。

（二）利用社交媒体，提高教学信息传播效率

社交媒体为各行业的信息传播提供了新的渠道，

因此广告学专业课程的教学也应该充分利用社交媒体

的特点，提高教学信息传播效率。在课堂教学中，可

以采用一些新颖的教学方法来增加学生对知识的理解

和掌握程度，如案例分析法、角色扮演法、小视频法

等。例如，在讲授“广告创意与表现”这一内容时，

可以先让学生们分组进行广告创意方案设计，然后让

学生们通过角色扮演的方式对不同方案进行分析和评

价。学生们不仅能够感受到广告创意过程中的设计、

策划和实施等内容，同时还能感受到不同方案之间存

在的差异性，从而使学生更加深入地理解广告创意与

表现这一课程内容，同时也能提高学生们分析问题、解

决问题的能力。

（三）利用社交媒体，加强师生、生生互动交流

社交媒体具有强大的交互性，学生在参与教学的过

程中，能够在很大程度上发挥主观能动性，积极参与到

教学过程中。通过社交媒体的交流和互动，学生之间的

交流更加广泛和深入。可以利用微信公众号、微博等社

交媒体平台，加强师生、生生之间的交流，构建良好的

师生关系。

在广告学专业课程教学中，教师可以利用社交媒体

与学生进行实时交流与互动，加强对学生学习的指导。

例如，教师可以通过微信公众号、微博等社交媒体平

台，实时解答学生学习过程中遇到的问题。针对课程重

点难点问题，教师可以利用微信公众号、微博等社交媒

体平台进行讲解和答疑。通过社交媒体与学生进行实时

交流与互动，能够有效激发学生学习兴趣和主观能动

性，增强学习效果。此外，教师可以在课程结束时对学

生的学习情况进行总结评价，对学习过程中存在的问题

进行梳理和分析，帮助学生提高自身学习能力。

六、社交媒体对广告学专业课程教学的未来发展趋

势进行展望

社交媒体对广告学妆业课程教学的影响和发展是不

可忽视。它改变了传统广告学专业课程教学的形式与内

容，提供了更多的广告学专业课程教学方式。     未

来的广告学专业课程教学中，教师应该更加注重社交媒

体平台的使用，帮助学生更好地理解、学习和运用课

程知识。其次，未来的广告学专业课程教学应该更加注

重互动性，增加学生与教师之间的互动交流，以增强学

生的参与意识和兴趣。此外，未来的广告学专业课程教

学应该更加注重学生对学习成果的评价和考核。最后，

未来的广告学专业课程教学应该更加注重考核学生对所

学知识的理解程度、应用能力和运用所学知识分析问题

解决问题的能力。通过考核评价体系来培养学生独立思

考、解决问题和创新能力，为社会培养出更多具有创新

意识和创新能力的应用型人才。

参考文献

[1]宣长春，许晶.广告接触对社交媒体广告社会效

果的影响：基于全国性样本的分析[J].现代传播（中国

传媒大学学报），2023，45（12）

[2]谢磊，张媛媛.社交媒体广告回避的质性研究

[J].池州学院学报，2022，36（04）

[3]林升栋，陈瑞，宣长春等.中国社交媒体广告

态度的影响因素研究[J].新闻与传播评论，2022，75

（01）

[4]陶鹏.新时代背景下高校广告学专业教学模式改

革初探[J].中国广告，2023（11）

[5]赵静宜，聂远征.产教融合背景下省属高校广告

专业人才培养模式探索[J].传播与版权，2023（16）


