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邢襄思政元素融入课程思政教学实践的路径研究

——以市场营销专业教学实践为例
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摘  要：课程思政的深化实施，对筑牢意识形态阵地、增强文化自信、服务国家发展战略具有不可替代的现实

意义。本论文以邢台地域文化为依托，聚焦市场营销专业课程思政建设，系统挖掘邢襄历史文化中的思政元素，探

索其与专业教学深度融合的实践路径，构建“在地化”课程思政资源库，创新设计教学模式。为地方高校实现“专

业育人”与“文化传承”的双向赋能提供可借鉴的范式，推动课程思政改革创新与区域文化创新发展。
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引言

新时代背景下，课程思政建设已成为高校落实“立德

树人”根本任务的核心抓手。然而，当前课程思政实践中

存在着脱离所在地域文化、本地思政元素资源开发不足等

问题。以市场营销专业为例，学生掌握地方历史文化、商

业品质也尤为重要。在此背景下，挖掘地方特色思政元素，

将其转化为专业教学资源，既能破解思政教育“空泛化”

的难题，又能实现文化传承与专业教育的双向赋能。

邢台市，古称邢襄，拥有丰富的历史文化底蕴和鲜

明的地域特色，是“燕赵文化”重要发源地之一，孕育

了“邢窑白瓷”的工匠精神、元代科学家郭守敬的求实

创新精神、中国人民抗日军政大学（抗大）的红色革命

精神、太行山上的新愚公李保国精神等文化瑰宝。其深

厚的历史积淀、独特的文化风貌以及代代相传的精神品

质，蕴含着丰富的思政教育资源。将邢襄思政元素融入

课程思政教学实践，不仅能够丰富教学内容，提升课程

的吸引力和感染力，还能提升育人效果。

本研究以邢台高校市场营销专业为样本，探索邢襄

文化元素与营销知识体系的融合路径，构建“文化浸润—

专业内化—价值塑造”的育人闭环，为课程思政改革提

供可复制的实践范式，同时推动邢襄文化在新时代的创

新性发展。

一、 课程思政教学实践现状

“课程思政”的教学实践最早是在 2014 年由上海大

学和上海中医药大学最先进行探索实施，而“课程思政”

这一概念最先是在 2016 年文汇报、中新网等媒体在报道

中提及的。2017 年 9 月《关于深化教育体制机制改革的

意见》，第一次从国家的角度将“课程思政”纳入文件。

“课程思政”的学术研究始于 2017 年，随着党中央和教

育部的重视，学术界对于课程思政的研究从 2018 年开始

进入快速发展时期。

学术界对课程思政的研究聚焦于课程思政的内涵、

课程思政与思政课程之间的关系、课程思政的实践路径

等内容。王学俭、石岩学者将课程思政定义为将思想政

治的理论、价值和精神观念等思政元素融入学科专业课

程中，以对学生产生潜移默化的影响。石书臣将课程思

政与思政课程作为立德树人“共同体”。胡洪彬将高校

课程思政问题梳理为四个层面，并从不同主体明确其责

任。在具体的课程实践方面，学者们针对不同学科专业，

从“三个课堂”、线上线下混合教学模式、翻转课堂教

学模式、“三全育人”等角度建立教学体系，在保证专

业特色的同时潜移默化地进行思政教育。“课程思政”

仍为研究热点，尤其是对具有推广价值的教学机制等方

面的研究。

当前针对地方文化融入课程思政的研究多聚焦于文

史类专业，在应用型商科领域的实践探索相对匮乏。市

场营销作为高度强调实践性与社会性的学科，其课程思

政建设需突破传统说教模式，通过情境创设实现价值

引领。

二、地方思政元素融入课程思政的必要性

地方思政元素的融入能够有效激活课程思政的育人

效能，为地方文化传承与创新发展注入新动能。地方

思政元素融入课程思政的必要性具体来说有以下几个

方面：

（一）深化课程思政内涵的现实需求

课程思政的核心理念在于将思想政治教育“如盐入

水”般融入专业教学，但实践中往往存在思政元素与专

业知识割裂、教育内容同质化等问题。地方特色思政元

素的融入，能够破解这一困境。

以邢台为例，邢襄文化中蕴含的工匠精神、科学探

索精神与红色革命传统，具有鲜明的地域特征和情感共

鸣基础。例如，邢窑白瓷“千度成器”的工艺追求，可
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转化为市场营销专业中“质量为本、精益求精”的职业

素质教育；元代科学家郭守敬“实测为本”的治学态度，

能与大数据营销中的实证分析能力培养相呼应。通过此

类地化思政资源的开发，使抽象的价值理念具象化为学

生身边更为熟悉的文化故事，可有效提升思政教育的感

染力和育人效果。

（二）增强文化认同与价值引领的关键路径

全球化与信息化时代，大学生容易陷入价值多元化

的认知困境。地方思政元素的融入，能够通过“文化寻根”

强化学生的文化主体意识。

在市场营销专业课程中引入此类本土商业文化案例，

不仅能够帮助学生理解现代商业伦理的历史根基，更能

激发其对地域文化的认同感。当学生发现教材中的“诚

信经营”原则与家乡商贾四百年前镌刻在太行古道石碑

上的“市不二价”祖训一脉相承时，价值观教育便从理

论说教升华为文化自觉。

（三）实现专业教育与思政教育协同创新的突破口

应用型学科尤其需要通过实践项目实现价值塑造。

邢台特有的抗大精神“艰苦奋斗、知行合一”的育人传统，

为市场营销专业提供了天然的思政实践场景。例如通过

设计“抗大旧址红色营销策划”“邢窑文创产品推广”

等实践项目，学生在市场调研、品牌策划等专业训练中，

既能掌握 STP 战略、4P 理论等专业知识，又能体悟红色

文化传承的责任担当与文化创新的时代使命。这种“专

业能力 + 思政素养”的双向建构模式，打破了传统思政

教育“单向灌输”的局限，使价值引领自然地渗透到学

生的认知与行为模式之中。

（四）服务地方经济社会发展的必然要求

教育部《高等学校课程思政建设指导纲要》明确指出，

课程思政需“紧密结合区域发展需求”。邢台作为京津冀

协同发展的重要节点城市，正处于产业转型升级的关键期。

市场营销专业通过融入邢台先进制造业品牌建设、

乡村旅游资源开发等本土课题，引导学生关注“邢钢转

型”“清河羊绒品牌出海”等现实案例，在培养学生市

场分析能力的同时，强化其建设家乡的社会责任感。这

种“在地化”的课程思政设计，既为地方发展输送具有

文化认同感的专业人才，又通过校地合作实现教育链与

产业链的有机衔接，形成教育与区域发展的良性互动。

三、邢襄思政元素的挖掘

邢台是五朝古都，商代祖乙迁邢，西周邢侯封邢，

这些历史事件不仅是邢台历史的瑰宝，也是培养学生家

国情怀和民族自豪感的生动教材。此外，邢窑白瓷“千

度成器”的工匠精神、郭守敬“实测为本”的科学态度、

抗大“知行合一”的红色基因、明清商帮“信义立市”

的诚信传统，共同构筑了邢襄文化的思政内核。扁鹊医

者仁心的服务理念、魏征直言进谏的担当意识，进一步

丰富了其精神谱系。这些元素既承载中华优秀传统文化

精髓，又与社会主义核心价值观深度契合。邢襄文化通

过创造性转化，成为涵养学生家国情怀、塑造价值理念

的鲜活载体，为课程思政提供了独特的地域化育人资源，

下面对邢台地区人文故事中的思政元素进行分类与汇总。

（一）爱国主义与革命精神

1. 家国情怀与民族大义。邢台是冀南抗日根据地和

冀南革命的中心，其革命历史中的英勇事迹和革命精神，

是激发学生爱国情怀和责任感的重要资源。其中包括董

振堂“宁都起义”的抉择体现了对革命理想的忠诚，高

台战役壮烈牺牲彰显了“铁流后卫”的担当精神；抗大（中

国人民抗日军政大学）在邢台办学期间形成的“艰苦奋斗、

理论联系实际”精神，成为革命教育的核心内容；等等。

2. 历史责任与担当意识。邢台地区历史名人故事中

的思政元素，例如战国名将李牧，以“李牧死，赵国亡”

的悲剧结局警示后人需以国家利益为重，抵御外敌的忠

诚精神与战略智慧至今具有教育意义。

（二）科学精神与创新意识

1. 求真务实与探索精神。元代科学家郭守敬通过实

测数据编制《授时历》，其“观天测地”的科学态度与

大数据时代的营销实证分析能力培养相呼应，其天文仪

器创制展现了创新精神。

2.开放包容与技术革新。邢台是邢窑白瓷的发源地，

代表了隋唐两代白瓷烧制工艺的最高水平。唐代邢窑工

匠通过融合西域文化元素，展现了开放创新的胸襟，其“千

度成器”的工艺追求映射现代制造业的工匠精神，对于

引导学生追求卓越、勇于创新具有重要价值。

（三）诚信守义与商业伦理

诚信为本的经商传统，遵守契约，勇担社会责任。

明清邢台商帮以“信义立市”为核心商业文化，如太行

古道石碑上的“市不二价”祖训，与社会主义核心价值

观中的“诚信”高度契合，可作为市场营销伦理教育的

本土化案例。在近现代邢台本地经济的发展历程中，从

太脱拉汽车到红星面包车以及世界最大的单晶硅生产企

业，邢台本地商业案例可作为营销专业教学的重要素材。

（四）勤政为民与廉洁奉公

1. 执政为民。例如唐代名相魏征以“直言进谏”闻

名，其《谏太宗十思疏》强调“居安思危”，成为官员

廉政教育的经典文本；宋璟，唐代四大名相之一，其“守

法持正”的执政理念与勤勉作风为现代公共管理课程提

供了历史镜鉴。

2. 清廉操守。例如后赵谋士张宾虽居高位却“为官

清廉”，其“算无遗策”的智慧与廉洁品格为政商关系

教育提供了双重启示。



348

道德与法治

（五）奋斗自强与工匠精神

邢襄文化故事中蕴含着坚韧不拔的奋斗精神和精益

求精的工匠追求。例如邢窑白瓷“天下无贵贱通用之”

的产业标准，体现了对品质的极致追求，与当代“中国

制造”转型升级的价值观相呼应；明代邢台段长城“因

险筑墙”的智慧，以及运河开凿中“肩挑手推”的劳作

场景，展现了邢台人自强不息、迎难而上的奋斗传统；

以及“最美奋斗者”吕玉兰带领人民艰苦创业的故事、“太

行山上的新愚公”李保国精神等等。

（六）文化传承与人文关怀

其中包括孝道与仁爱精神等中华民族优秀文化传承。

例如扁鹊的医者仁心，中医圣祖以“望闻问切”四诊法

普惠百姓，其“悬壶济世”精神成为提升学生社会责任

感的重要学习案例；二十四孝故事——郭巨埋儿，虽需

批判性解读，但其“孝文化”内核可转化为尊老爱亲的

现代伦理教育。

四、邢襄思政元素融入市场营销专业教学的策略

方法

（一）构建“在地化”课程思政资源体系

通过系统整理邢台历史人物、邢台商帮信义文化、

邢窑白瓷工艺等案例，建立邢襄文化思政元素资源

库，与知识模块进行关联。以市场营销专业为例，开

发《邢襄商业文化案例集》，结合“品牌定位—文化

赋能—价值传递”逻辑链，形成本土化教学资源包。

例如，将邢窑“千度成器”的工匠精神对应品牌质量 

管理，将明清商帮“信义立市”传统转化为商业素养

教育素材。

（二）优化课程内容，创新“情境浸润式”教

学方法

首先，在课程结构内容设计方面，以“专业知识点

+ 思政映射点”进行双线设计。例如，讲解“品牌文化

塑造”时，解析邢窑白瓷从实用器皿到文化符号的演变

路径，引导学生理解品牌精神传承的重要性。

其次，开发沉浸式教学场景。可依托邢台博物馆、

抗大陈列馆等场馆建立实践教学基地，设计“邢襄文化

解码”任务：在抗大旧址开展“红色品牌策划”工作坊，

要求学生基于抗大精神设计文旅 IP 推广方案。

第三，实施项目驱动教学。市场营销专业作为工商

管理类专业，在课程实践教学方面教学任务可对接邢台

本地产业需求（如清河羊绒、平乡自行车），设置真实

商业课题，指导学生为企业设计品牌策略。

（三）搭建“校地协同”实践育人平台

第一，创建产教融合实践载体。与邢台市文旅局、

行业协会共建“邢襄文化创意营销中心”，开展项目实践，

比如策划“邢窑白瓷文创产品跨境营销”项目，融入跨

境电商课程，实现文化传播与品牌营销能力培养的双重

目标。

第二，构建“双导师”指导机制。聘请邢台非遗传承人、

企业家担任产业导师，与专业教师共同开展实践教学，

例如在《营销策划》课程中，由邢窑匠人讲解工艺美学，

企业导师解析市场需求，学生完成“传统工艺现代转化”

的整合营销方案；通过“邢商文化访谈”实践，学习邢

台企业家（如蓝鸟家具创始人）的经营哲学，形成鲜活

的本土商业伦理教学案例。

（四）完善“三维度”评价体系

首先，在课程考核中增设“文化理解力”“社会责

任感知”等维度指标，开展思政素养显性化评价。例如

要求学生提交《邢台老字号品牌诊断报告》，从文化传

承视角分析企业经营问题。另外，实施动态追踪反馈。

将思政育人贯穿人才培养始终，建立毕业生“文化反哺”

追踪机制。

结语

本论文通过系统挖掘邢台地域文化中的思政元素，

探索其与市场营销专业课程思政的融合路径。研究提出，

通过开发本土化教学资源库、创设沉浸式实践场景、搭

建校地协同平台等策略，能够将地域文化基因转化为课

程思政的鲜活载体，使思政教育从抽象概念转化为具象

行动，为地方高校的思政创新提供实践范式，同时为区

域文化传承与产教融合发展注入新动能。
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