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读能力发展来说十分不利。

2、对于英语绘本教学采用浅层的教学模式

在新时代的教学理念下，老师要对学生的发展性思维以及批判性的思维进行一

定的培养。在这个过程中，老师要让学生畅所欲言。但是实际的教学中，老师很难

让学生发表出自己的想法和意见。应试教育的环境下，学生的学习压力较大，对老

师唯命是从，认为所有题目的答案都是正确的，不敢提出一点反驳的意见。课堂教

学的氛围十分沉重，学生在这样的学习环境下不能及时地发现问题并提出问题，这

对于学生批判性思维的发展十分不利。英语绘本对于小学生来说，可以帮助学生更

好地理解文章内容，对于文章中体现的教学观念以及相关的教学情景，学生可以利

用绘本中的情景结合英文进行解读，但是老师在教学时，并没有对英语绘本向学生

进行详细的介绍，只向学生进行浅层教学，学生对绘本一知半解，这对于学生英语

水平的提升十分不利[2]。

三、思维导图在小学英语绘本教学中的应用

1、利用英语绘本创建英语单词的思维导图

在英语绘本的教学过程中，最基础的问题就是要解决学生的单词问题，单词可

以帮助学生更好地理解文章内容以及段落意思。学生在学习的过程中，如果对文中

的单词理解不够透彻，那么对于绘本中的知识就不能进行较好的理解，就会导致学

生的英语水平得不到有效地提高。英语单词的学习与汉字的学习不同，汉语是我们

的母语，有一定的语言环境帮助学生学习汉语，但英语不同。因此，老师在进行英

语绘本教学时，可以先将其中单词中的词根进行剥离，将这些词根作为思维导图中

的中心，然后向外进行不断地扩展。在教学时，老师可以先让学生构建出类似的单

词框架，让学生列举出相关单词的单数、复数、名词以及形容词等，将这些单词通

过线条进行联系，这样学生就可以形成自己的单词思维导图框架。

2、梳理英语绘本文章的框架结构

在英语绘本中，老师如果想要让学生明白其中的结构，就要让学生对绘本文章

的框架进行了解，将绘本中的中心思想作为思维导图的中心，之后向外不断延伸，

依据这些中心论点，不断地对绘本内容进行充分的解析，帮助学生更加容易了解绘

本中的中心思想。倘若不利用思维导图的模式对学生进行英语绘本的教学，由于学

生的英语水平以及生活经验不足，不能对其中的内容进行较好的理解，学生就会认

为英语绘本的学习十分困难，学生在学习时，就得不到较好的发展，造成浪费时间

和浪费资源的现象。

在英语绘本的学习过程中，学生可以通过思维导图建立自身的知识框架和知

识体系。在这个过程中，学生的思维逻辑得到了发展。例如，在一篇英语绘本文章

中，其中一部分学生找到的中心是“food”，那么学生在英语绘本学习中，就可以

将一些食物包括菜系等，填入其中进行分支，例如fruit、vetegetable等，同时

friut又可以填入一些水果，比如apple、banana等，丰富学生的知识体系。这样一

来，学生在学习的过程中能够较好地对文章内容进行分析。此外，在英语绘本中，

常常会出现较多的人物，学生在进行阅读时，可能对文章中的角色关系以及角色的

发展不是十分理解。那么学生在学习时，就可以利用思维导图的模式，加强学生的

理解，提高学生的英语水平[3]。

结语

思维导图教学是新兴的教学模式，它能够能住学生理解文章的主要情节发展

以及情感的走向，能够在较大程度上提高学生的英语水平，促进学生英语素养的提

升。
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一、引言

当前，在人们的生活中，微博得到了日益广泛的应用，微博的出现也从某种

程度上打破了人们获取信息的方式，人们利用微博的形式可以更富有针对性的获取

相关信息，信息获取质量和效率得到空前提升。在图书馆的阅读推广活动中，可以

充分利用微博的优势和价值进行针对性的推广，这样能够呈现出更加良好的推广成

效，体现出图书推广和微博营销的合力效应。据此，有必要对于微博营销策略的重

要优势和在公共图书馆阅读推广活动中的实施策略等内容进行分析。

二、微博营销策略的重要优势

1表达方式更加立体化

与传统的媒体形式进行对比，可以看出，微博营销中可以更有效的发表文字、

图片、直播、视频以及光影秀等相关信息，促进表达方式更加立体，更加形象生

动，让受众更容易接受，在直觉和感官方面有强烈的冲击。

2传播速度更加高效快速

微博用户可以构建自身的粉丝群，这样能够形成更大范围的传播渠道，纵横交

错，微博粉丝只要按转发功能键，就可以使信息快速的传播，传播速度极大提升，

在极短的时间内就能提升整体的传播量。这样的传播优势在公共图书馆的阅读推广

活动中，能够呈现出巨大的效益。

3推广方式更加便捷

微博平台能够配备多种类型的媒体，这样可以突破互联网和移动互联网的界

限，同时可以确保相关信息发布渠道保持足够的畅通，使信息发布传输保持同步，

更加便捷高效，使用户有更加良好的体验。

4可以实现社会关系的有效传播。作为营销领域的重要抓手，微博可以使公共

图书馆的推广思路进一步拓展和创新，图书管理人员对该营销方法要有全新的认知

和了解，把握用户的客观需求，并持续做好规划和跟踪工作，这样能够使阅读推广

效率得到更显著的提升。

三、微博营销策略应用于公共图书馆阅读推广的实施策略

1更有效的强化沟通交流

在微博营销策略的应用过程中，着重做好沟通交流是基本前提。在公共图书

馆的阅读推广活动中，需要着重做好沟通交流，充分把握好微博营销的核心内容和

读者的客观需求，进一步明确自身的目标粉丝，这样才能更有针对性的进行阅读推

广。在具体的操作过程中，图书馆在阅读推广活动中可以利用各类图书活动@粉丝

参加，这样能够让相关粉丝切实体验到图书馆的高质量服务，从而对于图书馆的各

类阅读推广活动有相对应的黏性和依赖度，成为图书馆的粉丝。图书馆也要通过自

身的阅读推广服务和管理质量的提升而培养更多的粉丝，积累高质量的粉丝群体，

通过口口相传的形式可以使粉丝团体进一步壮大。除此之外，在不断的沟通和交流

的过程中，与粉丝进行互动问答，专业人员对相关粉丝的疑难问题进行解答，使互

动更加频繁有效，这样可以积累更多的粉丝，在更大程度上提升图书馆的影响力，

进而产生连锁反应，使阅读推广活动取得积极的效果。

2更着重关注时间策略的应用

在具体的阅读推广活动中，要针对方式方法和相关实施策略进行不断的改进

和创新，特别是在时间策略方面要高度关注。针对时间的选择，发布的时间和发布

的频率等相关内容，要深入考虑和分析，首先在时间选择方面要结合微博用户的具

体特点，尽可能在世界读书日、儿童节等相关节日节点进行阅读推广，这是黄金时

段，能够起到事半功倍的效果。其次，在发布周期方面要具备节奏感，针对相关内

容要提前预告，使用户能够充分了解活动的具体目的、意义，把握信息发布的规律

性，这样能够确保读者及时关注相关信息内容，进而养成自身的阅读习惯。

3 要有效落实好内容策略，使相关内容更有创意

在公共图书馆的阅读推广活动中，要把内容作为核心要义来有效营销和推广。

微博营销有着十分典型的碎片化、快餐化阅读特点，因此要充分利用这样的特点，

在文字表达精炼度和针对性方面有效提升，同时要确保微博的内容富有创意性，能

够吸引人眼球，让读者有情感共鸣和共情体验，这样能够在更大程度上吸引用户的

注意。例如，可以构建微博信息分类系统，对相关内容进行整合，确保各项内容更

有秩序和条理，为读者阅读和浏览效率的提升提供保障，更省时省力。在阅读内容

方面可以设置专门的话题区，用“#话题#”的统一格式，针对整体活动和话题进行

播报，促进所有人都可以积极踊跃的参与到话题的讨论中来，把信息更精准详尽地

传递给读者，以此在更大程度上激发读者的参与兴趣。同时，通过微博营销模式要

打破时间和地域的限制，确保不同地区的人能够集聚在讨论平台，针对同一话题各

抒己见，这样能够形成更加良好的读书和讨论的氛围。相关读者可自由分享读书心

得，进行思想碰撞，这样能够在更大程度度上提升阅读的内涵和品位，以此为图书

推广效果的提升提供必要保障。

4切实开展“微”活动，进一步强化阅读的效果

微博有着传播方式更高效快速的特点，因此公共图书馆在阅读推广过程中，可

以利用这样的特点实现现场直播，推行多种微活动形式，这样能够体现出应有的营

销效果，可以确保不在场人员也能够实时了解图书推广活动的动态和进展，以此促

进推广活动更有影响力和吸引力。同时也可以有效安排时间进行微讨论，用微博转

发、评论等等相关功能，使图书馆和用户的互动强度和力度进一步增强，推广读书

的精髓。可以通过微访谈的形式交流读书心得和体会，同时意见领袖也可以发表自

身的看法，形成领袖效应，以此提升阅读推广的品质和影响力。

结束语

通过上文的分析，能够明显看出，在当前的公共图书馆阅读推广活动中，有效

应用微博营销策略势在必行，呈现出良好的应用成效。在具体的操作过程中，要针

对微博营销策略的优势进行深入分析，并重点掌握，使其在实际的阅读推广过程中

得到充分的体现，落实各项营销策略，进而提升推广成效。
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微博营销策略应用于公共图书馆阅读推广的研究
呼子洋

（绥芬河市图书馆 黑龙江 绥芬河 157300）
[摘 要]在公共图书馆的阅读推广活动中，需要充分实现与时俱进，进一步有效利用信息化技术手段，使阅读推广质量和效率得到更显著的提升，以此为读者提供更为

优质的图书服务。在实际的阅读推广活动中，可以有效采取微博营销策略，促进阅读推广和微博营销两者充分融合，这样能够在更大程度上体现出图书馆的阅读推广成效。

基于此，本文重点分析微博营销策略的主要优势以及在公共图书馆阅读推广过程中的实施策略等内容。
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