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理论研究

引言
融媒体时代条件发展下的新媒体融合中，融媒体中心需

要重视覆盖面、技术、人才的培养，避免受条件的限制，防
止出现滞后因素。重视加强融媒体时代县级电视台大规模的
发展，优化融媒体中心的县级服务水平，开展符合新闻宣传
发展的建设思路，优化新闻宣传力度，制定符合融媒体时代
发展的新思路和新标准。

1 融媒体时代县级新闻宣传的价值作用
1.1有利于改善民生
新媒体融合方式条件下，重视以群众的需求为主体，侧

重居民的生活需求，努力开展符合新媒体新闻报道的思路，
切入人民群众的日常生活，对生活中的各类困难进行分析，
重视搭建群众与政府之间的和谐沟通桥梁。通过融媒体报
道，可以让政府更加便捷地了解人民群众的想法和需求，对
群众的需求，要求给予必要的回应。县级融媒体中心是以打
造专题特色栏目为主，重视开展基层报道，体察民情，送温
暖，增强人民群众与政府之间的联系，重视改善民生，增强
新闻宣传拓展力度。

1.2 加强政策法规宣传力度
县级融媒体中心的新闻报道是反应民生为重点，重视

开展政府的宣传建设水平，大力推动政府报告决策的发展水
平。通过县级电视台的报道，逐步扩展知识层面。通过搭建
基层群众的访问实施过程，及时搜集更多的新闻素材，帮助
政府可以更好的实现项目落地和实施。

1.3 加强文化宣传力度
县级电视台是以有效服务发展为重点，优化县级群众的

新媒体建设思路，以充分反应民生价值需求，推广政府政策
为效用，优化地方文化产业的引导行为要求，提升宣传功效
水平。

目前很多县城的地域较为狭小，但是却拥有丰富的文化
资源。县级电视台需要借助新闻媒体方式，重视文化资源的
开发与利用，提升宣传力度水平。

2 县级融媒体中心宣传中的不足和面临的发展机遇
2.1 县级融媒体中心宣传发展面临的不足之处
面对相关的测量仪器数据内容，上半年，中央、卫视出

台收视主体频道内容，依据市场份额实施不同程度的降低操
作。县级媒体的全天市场份额为5%左右。同比下降了20%左
右。基层县级融媒体中的传播力度不足，直接影响实际正确
有效的发展。从央视市场检测管理的数据入手分析，综合现
有的实际县级融媒体发展形式，广告收益逐年降低。县级电
视台广告普遍粗放，收益主要还是以简单的收入为主。各市
县广告在30秒以上的少，许多县级融媒体中心经营发展较为
困难。受规模、人力、物力等因素的影响，无法与市级省级
电视台竞争。

县级电视台的受众主要是以居民为主，受众群众少，受
区域的限制大，会导致县级电视的实际影响力不足。

节目制作而言，受各类条件的限制因素影响，不少节
目在制作过程中，传播的实际方式较为落后，无法满足受众
群体的实际需求。县级电视台的设备较为老化，对于节目的
制作和播出造成一定的影响，增加了设备故障停播的风险问
题。

县级融媒体中心面临着同行业的竞争压力，新媒体技术
发展的冲击下，融媒体的内容技术随之发生推移，拥有电视
融媒体无法具备的优势特点。融媒体的传播速度更快，传播
渠道丰富，传播互动价值强，内容丰富，具有良好的信息创
新性，功能的多样性，可以实施定制化操作。随着信息网络

产业的快速发展，各类新媒体、新媒介方式层出不穷，对于
县融媒体的直接冲击较大。

2.2 县级融媒体中心发展的机遇
县级融媒体中心发展过程中，需要重视与基层之间的密

切关联。在现有的实际建设发展思路上，重视优化政治建设
标准，为新媒体融合发展制定新的宣传途径和发展思路，更
好地提升县级融媒体的快速发展，抓住机遇，拓展融媒体的
发展渠道，达到县级融媒体产业的快速发展。

3 县级融媒体宣传文化工作的实施对策方案
3.1 建立科学农业民生科技发展优势
县级融媒体中心需要重视抓住自身的优势，重视新闻宣

传工作的内容落地。根据当前的情况，以正确的方式充分把
握正确的方向，始终坚持三农政策为核心的内容标准，重视
提升人民群众的生产、生活持续发展价值，优化专题建设的
新思路，赋予持续化稳定发展的思维意识。在选定基层群众
日常生活发展中，紧密地关注其实际的热点思路内容，重视
采访报道的融合与提升，多关注民生新闻内容，从中获取人
们认同的感受。

县级融媒体中心需要深入的以核心政策为要点，充分优
化宣传力度，重视未然基层群众生产建设的管理要求。通过
专题创新的方式实施，加强内容的丰富度和深度，实施持续
性的跟踪调查研究。

在选定县级群众的日常生活、生产工作关系中，可以
采取有效的热点话题分析报道，多关注民生热点，百姓的生
活，以获取群众的认同。县级新闻工作过程中，重视群众的
生活规范化管理，从不同角度剖析群众在生产、生活中可能
会遇到的各类问题，从不同的角度最终确定符合群众认可的
内容，将内容传递给公众平台或政府部门。

在农忙的时期，县级融媒体中心应当有效地加强农业产
业科技的发展与宣传，重视农业生产中提供的生产技术信息
内容，重视引领知识文化价值的驱动力，采用通俗易懂的方
式宣传，拉近与群众之间的距离，搭建政府与群众之间的沟
通桥梁。

3.2 县级融媒体中心新闻传播方式的革新
融媒体中心实现技术和科技的突破，打破现有的信息

网络操作方式，从传统的新闻传播方式拓展开来，加深县级
融媒体中心的优势发展，与时俱进，实施多样方式的新闻传
播，开创独居特色的新闻宣传发展途径。新闻的传播不再单
一化，更加实现平台的多样化。通过微博、微信、抖音、快
手等平台进行宣传，重视群众之间的互动，了解市场需求变
化，重视宣传模式和方法的实施，内容更加贴近生活，提升
与群众的沟通度，鼓励群众参与进来。

结语
综上所述，融媒体时代县级新闻宣传工作中，需要重视

利用县级文化的特色优势，加强移动互联，产业技术水平的
升级提升。优化融媒体中心价值中的新模式和新发展要求，
拓展县级电视台产业发展规模，提升宣传发展理念，融合产
业发展布局，达到提升融媒体时代发展条件下县级产业新闻
宣传工作水平的提升。

参考文献
[1]论县级融媒体中心建设的难点和路径[J].张刘刚.新

闻知识.2019（06）
[2]互联网思维下县级融媒体中心建设的创新探究[J].蔡

绍硕，祁丽萍，孙勇.新闻研究导刊.2019（11）
[3]融媒体时代县级融媒体中心如何做好新闻宣传工作

[J].张瑾.新闻研究导刊.2019（09）

融媒体时代县级融媒体中心如何做好新闻宣传工作
杜波

（柳河县融媒体中心  吉林  通化  135300）

[摘　要]融媒体时代发展条件下，县级融媒体中心需要转变思维，重视提升新闻宣传工作，对当前存在的弱势因素进行分析，重视优化机

遇和发展，提出符合融媒体时代发展的新思路和新建议，加深对融媒体中心的新闻宣传作用，拓展县级电视台新闻宣传作用，对其中的不足和

机遇进行研究，研究提升融媒体时代县级新闻中心的宣传管理。
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