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影视传播优势凸显，作为影视领域中不可分割的部分，
其影响力非常大。在新媒体冲击下，影视行业的创新与变革
对于行业整体良性发展十分重要，所以影视企业需要立足于
新的变革阶段切实调整影视产业发展方向，构建健康生态的
影视发展体系。

一、新媒体视域下影视传播特征
（一）更具个性化
受到传统影视传播技术影响，媒体的特点是缺少个性化

的。发展到新媒体时代，影视发展越来越趋于大众。不论是
谁都可以通过新媒体平台发布、获取信息，通过媒体平台能
开展线上交流。所以，大众在获取信息已经打破了传播信息
传播的壁垒，可以根据自己喜好选择信息，因而信息传播也
变得更加个性化。

（二）时空限制更小
技术上的突破使得每一个人都可以成为影视作品的创作

者，既是向相隔万里的个人，都能够在同一时间跨越空间限
制进行交流，其中一个人上传影视作品，另一个人可以即时
受到并观看，同时能够就某一个观点进行讨论。由此可见，
这种优势是传统影视传播不具备的，在这种开放的环境下，
信息的作用更加凸显。

（三）表现形式丰富
在新媒体时代，影视作品的表现更具多样性，对于同一

个画面，可以通过多种形式表现，无论是音频、视频，还是
文字信息等，都能够以多样化的表现手段表现给受众。可以
收在当前计算机软硬件发展基础上，影视传播的优势将得到
最大程度体现，在确保内容真实可靠的基础上，能够拓展影
视传播范围。

二、新媒体视域下影视传播优势
（一）减少影视制作成本
在多种技术影响下，新媒体体系正在逐步建立并趋于

完善，这给影视传播创创造了很大的机会。传统影视制作过
程中需要应用大量的胶片，仅仅是这一项成本就无法估量，
一部完整的电影、电视剧从生产到播放过程中所需要的费用
非常大，而且制作周期也无比漫长。在新媒体背景下，数字
技术的投入使用使得电影电视剧制作周期以及费用得到缩短
与缩减。通过新的创作工具将后期制作成本降低，也为影视
企业节省了客观的资金。此外，新媒体的另一优势在于影视
传播过程的优化，无论是宣传还是传播都具有优势。发展至
今，网络在影视传播中起到了作用越来越大，其成为影视传
播的重要渠道。

（二）拓宽影视传播范围
如果说新、旧媒体的差异主要表现在传播方式上，那么

二者的最大区别则是载体不同。在通入了网络技术后，新媒
体的载体更具优势，人们通过PC端或者移动端则可以实时地
进行影视节目的观看。特别是5G技术问世后，通讯媒介迎来
了巨大改变，影视传播在其内容上以及方向上出现了新的特
点，网络电视、手机电影、微电影成了人们日常观影中重要
的渠道。从“网络大电影”盛行以来，影视行业算是真正步
入到了网络传播时代，作为新时代影视传播的主要方式的网
络，凭借其分布广、受众多的特点为影视行业带来的巨大的
经济效益。不仅如此，观众所能够获取的影视作品范围也在
不断拓展。

（三）增强影视传播深度
传统影视传播存在着滞后性，而信息时代的到来改变了

这一缺陷，影视传播的交互性特点更加明显，传播的深度也
在增加。人们对于社会热点的关注度越来越高，社会新事物
的出现丰富了人们的生活。新媒体环境下影视企业能够将新
媒体优势发挥，借助于社会热点进行影视作品宣传。例如，
针对“看病难”这一热点，《我不是药神》站在人性的角度
上思考进行创作，社会热点反复发酵，加之人们对其认可度
增加，使得这部作品很快被人们所知晓。此外，像《战狼》
《人民的名义》《你好李焕英》等都是借助网络媒体进行宣
传，这些影片本身就具有一定的深度，再通过网络传播后，
其影响力必然增强。

三、新媒体视域下影视传播发展方向
（一）资本加速融合
通过分析新媒体最近几年发展可知，对于影视产业的影

响正在逐步扩大，新媒体技术已然成为资本角逐的焦点，媒
介融合进度正在不断提速。早在2013年，万达就在影视行业
大刀阔斧的进行布局，东方影都的建立消耗了万达500亿巨
资，因此也吸引力大量资本入住到影视行业。随着新媒体发
展脚步加快，影视行业的资金流入比重越来越大，影视产业
的影响力出现了前所未有的高度。整体来看，商业化的发展
必然为影视行业创新变革带来机遇，尤其是新媒体技术的应
用，将会极大的改变资本的结构。

（二）版权保护升级
从影视传播发展来看，新媒体环境下的影视作品资源变

得更加丰富。无论是前期成本的投入，还是影视作品内容制
作中的投入，可以参考的资源非常多。不过，我国目前未能
完善影视版权保护机制，所以这也使得行业版权费用得不到
提升，各类版权纠纷事件时有发生，这对于影视传播发展十
分不利。新媒体技术的出现后，很多影视公司都在学习国外
影视制作方法，影视制作体系也越来越成熟，不过在版权保
护上基本处于停滞的情况。纵观全球影视传播产业发展，这
条产业链不局限于票房，反而是版权保护上的价值更高。由
此可以看出如果资金投入到位，那么必须对影视版权进行管
理，以此来促进影视传播行业健康发展。

（三）影视与媒体融合
影视传播的发展并不能单枪匹马，应该借助于新媒体

优势，不断与其进行融合，通过人才引进机制使得二者出现
协调共进的局面。所以，发展文化人才至关重要，这也是未
来阶段影视传播行业发展的主要防线，通过人才撬动整个行
业变革。在落实方面上，行业一定是积极建立人才平培养基
地，通过实践不断调整融合的方案，在某个时间点完成融
合。

结束语
总而言之，影视传播发展需要凸显出其别具一格的特

色，在新媒体时代应该抓住机遇，发挥新媒体作用，不断调
整发展模式，构建生态的影视传播产业链，促进影视行业持
续向好发展。
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[摘　要]现阶段，精神消费与文化消费成了人民群众的新需求，这两项占比在人民日常消费中占比稳步增加。作为文化产业中重要的一个

组成，影视产业在推动文化产业发展，刺激文化消费上起到了重要作用。发展影视产业即是弘扬中国优秀文化的一种需求，也是展现中国魅力

的一种方式。在新媒体蓬勃发展背景下，建立覆盖范围广、内容精良优质、核心价值突出的影视产业链十分重要。基于此，本文研究了新媒体

视域下影视传播优势以及未来阶段的发展方向。
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