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一、企业宣传工作中存在的问题

（一）对企业宣传工作缺乏正确认识

企业对自身宣传工作的认识程度不够，主要原因是由于企

业管理者过于重视企业经济效益的追求，而没能正确地认识到

企业宣传工作的必要性。大部分的企业管理者认为，企业的经

济效益情况是由企业整体的经营状况所决定的，想要提升企业

在市场经济中的占比，增强企业的市场核心竞争力，核心在于

提高企业的经济收益，觉得企业的宣传工作对于企业的发展并

无实际的作用，企业宣传工作的开展实属无功之举。这是一种

片面的思想认识，与目前的市场经济发展需求完全不符，且极

易激化企业各个部门之间的矛盾，使得宣传工作在企业开展与

准备过程中存在非常严重的问题与障碍。

（二）对企业宣传工作的投入力度不足

现如今，社会经济与科学技术都得到了急速的发展，想

要在此种背景下收获有效的企业宣传作用，信息化管理平台的

搭建非常重要。但是，目前国内大多数企业对于宣传工作信息

化平台建设的力度严重不足。例如，部分企业为了节省经营成

本，大幅度缩减企业在宣传工作方面的资金投入，同时，也没

有从其他方式与途径来对员工的思想进行有效的引导与宣传，

进而导致企业难以开展有效的思想政治工作，对于企业未来的

可持续发展非常不利。宣传工作是企业文化建设的一部分，将

直接影响员工的身心健康。有效的企业宣传工作将在员工的某

一思想领域产生共鸣，以此为根基稳定企业的发展，如果企业

削减在这一方面的支出，就好比减弱了企业的文化核心力量，

严重打击了企业员工的工作积极性，对企业未来的发展非常不

利。

二、企业宣传思想工作的具体措施

（一）协调不同利益关系

一方面，在宣传思想工作的开展过程中，企业应该注重

将大道理讲实。不可否认，传统的工作态势，往往是企业过于

注重宣传思想工作的渗透以及灌输，甚至将一些抽象化、晦涩

化的理论进行全面化的灌输，试图提升企业干部职工的思想素

养以及道德水平。但这种明显脱离实际，或者曲高和寡的方

式，不利于思想工作的深入，也难以提升广大干部职工的整体

认知。为此，企业应该在提高政治站位的同时，以贴合发展实

践的方式，以契合业务工作内容的形式来讲好“大道理”。另

一方面，在宣传思想工作的开展过程中，企业要兼顾处理好集

体利益以及个人利益的关系。受多元文化的冲击以及影响，部

分企业员工可能容易滋生拜金主义以及个人主义，在工作实

践中，他们较少讲奉献，更加看重自身的既得利益，甚至不

惜损害集体利益来获取个人私利。为提升宣传思想工作的整体

实效，也为了更好的优化企业干部职工的思想素养，有必要在

宣传思想工作的开展中，全面坚持以及贯彻落实以人为本的理

念，切实关心关注好广大干部职工的个人利益，及时消解员工

群体中的负面情绪。

（二）形成长效工作机制

一方面，在企业宣传思想工作的开展过程中，应该从整

体出发，形成长效化的工作机制以及业务体系，确保宣传思想

工作得到持续推进。如形成党委统一领导，党政各部门、各单

位、各群团组织齐抓共管、各负其责的工作体制和机制。企业

宣传思想工作并不是宣传部门的独立事项，而是企业内部各个

部门的共同事项。为此，企业应该主动搭建完善化的工作体

系，不断推动宣传思想工作的持续有力开展与实施。另一方

面，在企业的运营发展实践中，为真正提升宣传思想工作的

实施成效，还应该主动应用新媒体这一渠道和平台，着力打造

特色化的宣传格局。比如企业可以在企业内部建立微信公众平

台、抖音号等等方式，通过创新宣传内容，通过灵活选择宣传

方式等来保障宣传思想工作的高质量开展。同时，企业更要注

重利用信息平台来广泛收集以及整合民意，精准全面的把握干

部职工的思想诉求，及时整合他们的意见建议等等，以此来提

升宣传思想工作的针对性。

（三）以生产经营为工作导向

一方面，在宣传思想工作的开展过程中，企业应该不断把

握自身的发展特色，科学全面的提升宣传思想工作的切入点，

不断实现宣传思想工作与生产经营活动的高效全面整合。比如

在宣传思想工作的内容选择上，企业要结合自身的生产经营

活动中的重难点内容以及关键环节，尤其是改革过程的突出困

境等等，来作为宣传思想工作的主要着力点，继而更好的夯实

以及提升宣传思想工作的实施成效。另一方面，在宣传思想工

作的开展实践中，企业还应该着重挖掘生产经营中的好人好事

以及先进事迹，以平凡人的伟大精神以及工作斗志等等来感染

以及启发广大的国有企业干部职工。比如利用劳动节等活动契

机，发挥工会组织的作用，积极挖掘一线生产经营团队中的先

进事迹，以他们最真实的工作场景，最动人的真实故事等等来

进行宣传思想工作，最大程度地发挥宣传思想工作对生产经营

的现实指导作用。

三、结束语

综上所述，宣传工作是现代企业内部管理的重要内容之

一，是企业积极健康发展的必经途径。但是结合目前国内企业

的宣传工作，其中依然存在诸多严重的问题。因此，需要企业

针对自身的问题有一个全面深刻的认识，围绕问题从多个层面

入手积极完善企业宣传工作。
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浅议新形势下如何做好企业宣传工作
曲鑫磊
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[摘　要]在企业经营以及发展的实践过程中，为切实有效的提升宣传思想工作的开展成效，应该精准全面的把握它的重要价

值，积极有效的把握宣传思想工作的关键点，最大程度夯实宣传思想工作的实施成效以及开展质量。
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