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文体艺术

北京国际音乐节是经中华人民共和国文化部和北京市委、

市政府批准举办的大型音乐活动，是国际著名的音乐节之一。

创建于1998年，每年的秋季在北京举办。秉着“国际水准、中

国特色、北京气派”的定位，每年邀请国内外著名的音乐家、

音乐团体参加，包括交响乐音乐会、歌剧、独奏音乐会、室内

乐音乐会、经典爵士乐音乐会等多种世界水平的演出活动。同

时其秉着“推广新作品、推广在中国首演的经典作品、推广中

国作品”的艺术宗旨，大力弘扬和支持中国传统文化的继承和

发展，先后制作并推出了交响评剧、交响京剧、昆曲等民族性

音乐作品。

首先音乐节节目内容设置作为音乐节的核心，奠定了整个

音乐节的基调，是展示音乐节特色与文化的部分，它一定程度

上决定并影响了整个音乐节的运作模式、排期、宣传、受众人

群等其他板块；如果说艺术节的宗旨是一个较为宏观的定位，

那节目内容的设置便是这个宗旨与定位的具体体现。世界较为

著名的萨尔茨堡艺术节、琉森音乐节、拜罗伊特音乐节等音乐

节，其节目内容制作的成本占音乐节全部经费的七成以上，可

见节目内容本身制作的重要性。

从第一届至今已与德国爱乐乐团、法国图卢兹国家交响乐

团、柏林广播交响乐团等世界著名交响乐团有过合作，同样也

与潘德列茨基、斯特恩、李德伦、卡雷拉斯等众多国际知名艺

术家有过合作。这些“名家名团”的演出，无疑为音乐节添上

了浓墨重彩的一笔，以上乘的艺术水平给听众带来了极好的观

演体验，留下了不错的口碑，使其音乐内容的“国际性”与质

量都得到了保证；符合“国际水准”定位的同时，这些在国际

音乐界里极具盛名的乐团与个人，也为北京国际音乐节在国内

外都带来了一定的宣传效果，打造了一张“国际名片”，使北

京国际音乐节的国际影响力增强。

在北京国际音乐节节目里，每年还会至少推出一部中国

作品，且中国作品占总演出数目的比例从最开始的5％逐渐提

高到24％。毋庸置疑符合“中国特色”定位的同时使音乐节本

身的内容变得多样化，使这些优秀的当代中国音乐作品有了更

多登上高水准舞台演出的机会，推动了在国际上对于“中国范

儿”文化名片的打造，向国际展示着属于中国音乐的魅力，对

树立音乐节自己的特色、推广传播民族性音乐、推动中国当代

音乐作品的发展都有着积极作用。音乐节同时承担着一定的社

会责任，公益演出、讲座、大师班、“低票价”等内容的实

行，无疑一定程度推动了艺术普及与艺术教育的发展，在陶冶

市民审美的同时也为之后的发展培养了受众，让“中国概念”

得到了延续与表达。

而说到作为音乐活动中同样重要的宣传部分时，在移动端

与互联网数据发展的今天有了新的方式。如今音乐节的宣传方

式主要依赖媒体、互联网、二级售票平台以及自建的线上传播

媒介。网易云开设了古典音乐模块，抖音APP开设了相关的音

乐短视频扶持计划……在互联网融入生活的今天，这些举措符

合了当下群众的浏览模式，便于受众了解其信息。且音乐节自

媒体传播的方式，一定程度也减少了传播效率低下、信息因转

述而有变动、无法及时得到受众反馈、听众购票信息闭塞等情

况，增加群众黏性、互动性的同时，也提高了宣传效率。

官方网站作为音乐节的权威存在，官网是观众最直接了解

音乐节信息，音乐节最有效率宣传、发布信息的渠道之一，其

官网的设计、运营程度一定程度反映了此音乐节在营销、日常

运作上的认真程度。而北京国际音乐节对官方网站的利用效率

较低，宣传周期较短，其他时间其官网基本处在不更新状态，

一定程度削弱了受众的阅读欲望。北京国际音乐节需在平常也

做好与受众的互动、积极查看用户反馈。北京国际音乐节也与

国际媒体与机构进行了合作，纽约时报、南德意志报等平台都

对其进行过报道，哥伦比亚艺术管理等国际公司也都与音乐节

有过合作，这样的方法有利于加快北京国际音乐节、加快中国

文化在国际上的传播，但同时还需注意将作为内核的音乐内容

本身做好才是首先。

北京音乐节的运作模式及节目设置等虽已经过了多年的

锤炼，但仍存在着需要解决的问题。例如中国作品的数量在音

乐节中的呈上升曲式，但通常只占总数不到四分之一，虽说数

量只是衡量其自身“中国特色”定位的一个标准，但仍应该对

中国音乐给予更多的关注与支持，让音乐节真正具有中国特色

的灵魂。同时虽然每年的节目水平都保持了较高的制作水平，

但仍缺少相对的创新性，交响乐的选择更多停留在大众较为熟

悉、流传度较广的作品上，室内乐作品的选择也较为保守，北

京国际音乐节作为一场高水准制作的项目，在为一部分群众传

播、普及古典乐的基础上，是否也同时应该具有一定的引导、

探索音乐的功能，在保证原有社会效益的基础上，是否应该加

入更具有创新性、先锋性的音乐作品来进行探索。

北京国际音乐节作为当代北京文化建设战略中重要的一

环，拥有着质量极为优秀的节目、非常广阔的平台以及各类可

利用资源，其在发展过程中已经探索出一条有着自己特色的道

路，并已取得相当的成果，但仍有着非常非常大的发掘空间，

我希望其能在之后的发展中继续不断创新、不断探索，成为真

正的具有“国际水准、中国特色、北京气派”的艺术节去大放

异彩。
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浅谈对北京国际音乐节部分运作模式的思考
梁泽晔

（中央音乐学院  北京　100032）

[摘　要]随着音乐在我国文化产业发展中越来越重要的地位，音乐节不再只是小圈子乐迷之间的狂欢，它一定程度反映了当

地的城市文化与该地区的艺术发展程度，对城市的文化、形象的建设有着重要的作用，好的艺术节与音乐节甚至作为当地的文化

名片代表了当地的文化形象。音乐节对发展城市文化、进行公共艺术普及、促进旅游业、吸引艺术创新人才、建设创意城市、提

高城市软实力等方面同样都有着重要作用。“北京国际音乐节”作为北京文化品牌打造中具有重要作用的一部分，有着非凡的意

义，今天我将通过分析、思考北京国际音乐节中的一部分内容，以来获得更多的启发与探索。
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