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旅游纪念品的发展主要借助文化滋养，但此环节同样传

承了当地特有的文化理念，所以它要比一般产品更具备传播意

义。旅游纪念品和普通商品存在较大的区别，其不仅可以反映

出当地的旅游特色，同时还将浓缩不同地区的民族风情。所以

其作为旅游环节中的重要组成部分，和拍照的意义差不多。购

买旅游纪念品，也是当前我们旅游活动的重要内容之一。同

时，旅游纪念品作为文创产品的大范畴，我们在对其进行分析

的过程中也可以将其划分为伴手礼的一种，不过文创产品则更

重视馈赠感和礼品感。针对这种情况，本文将针对旅游纪念品

和文创产品展开研究，并进一步分析当前存在的问题，希望能

够为我国旅游纪念品和文创产品的设计工作起到一定的推动作

用。

一、旅游纪念品与相关文创产品关系

旅游纪念品是在旅游产业基础上制造的一种文创产品，这

种文创产品是文化创意产业中的关键构成部分。文化创意产业

是一种新兴产业，其为我国经济的发展做出了贡献。从整体情

况上看，旅游纪念品与文创产品之间的关系如下：其一是促使

旅游纪念品的发展。旅游是我国的第三产业，其为我国国民的

生活带去了很大的变化。不同地区有着不同的风景与文化，不

同的风景或者是文化可以造就不同风格的旅游纪念品，从这方

面不难看出，文化创业产品可以促使旅游纪念品的发展；其二

是促使文化产业的繁荣，旅游纪念品是独属于一个地区的特色

产物，旅游纪念品不仅是一种物质形式，更多的是文化与旅游

的融合。旅游是我国产业结构中关键构成部分，旅游纪念品作

为文化承载的一种方式，是发扬与传承中华传统文化的有效途

径。在目前社会发展看，国民对旅游的热爱不断加强，这让国

内兴起了旅游狂潮。在这种情况下，旅游相关的产业也逐渐兴

起。旅游产品在设计中体现出了地域特点，促使了新兴产业的

发展。旅游产业在宣传中也加强推广力度，让旅游产业更具时

代感。总之，旅游纪念品与相关文创产品之间是从属关系也是

相互作用的关系，基于旅游产业的文创产品即为旅游纪念品，

文创产品促使了旅游产业的发展，而旅游纪念品的发展也赋予

了文创产品更多的艺术感与风格。

二、旅游纪念品相关文创产品设计策略

在对旅游纪念品这类的文创产品进行设计与开发时，需

要考虑的因素比较多，在设计中不但要满足人们在文化上的需

求，同时也需要考虑个性化的需要，比如用户体验。在对旅游

文创产品进行设计时，其中的设计策略主要有以下几点：

1.物质再现

物质再现在艺术领域中经常可见，物质再现主要是通过

物质的形式，将思想与相关的意义附着在物质上，让人们可以

直接看到艺术与特色。而在旅游文创产品进行设计时，使用物

质再现的设计策略，主要是依据当地自然生成的动植物资源，

经过人工加工形成，这是最基本与最原始的旅游纪念品。在对

这些文创产品进行设计时，可以将物质简单加工成为成品，比

较常见的有甘孜的红石滩，当地的旅游市场上就有用红石制作

的工艺品，再比如陕西地区的蓝田玉石雕刻。还有一种方式是

直接提炼出当地物质独有的典型符号特点，将其融入物质载体

上，例如在河南洛阳，当地因为牡丹花而盛名，设计这些地区

的纪念品时，就可以把牡丹花的图样印制成为图册，或者是也

可以将其印制到一些日常用品中，比如女性的丝巾或者是茶杯

等。这种设计方式更能够体现出当地的特色。在成都地区，也

有很多使用熊猫作为设计元素元素的产品，制作成各种书包、

帽子或者是耳罩等纪念品，这也是一种提取典型符号进行设计

的方式。

2.情境再现

情境再现与物质再现有一定的相似性，不过后者是一种

场景的再现。在设计中，主要是营造一种典型符号的情境，让

购买旅游纪念品的消费者可以产生体验感，这是文化传播最有

效的方式。在实际设计过程中，可以把当地历史上发生的一些

重大事件提取成典型的符号，将其呈现在物质载体上，比如最

简单的风景明信片，主要是将当地的风景印制在明信片上。在

西湖地区也有一定特色的旅游纪念品，比如《清·乾隆西湖行

宫图卷》衍生创意产品。当地将《清·乾隆西湖行宫图卷》衍

生创意产品印制到手机壳上，除了手机壳，还有创意杯子、T

恤、扇子、镜框等。通过这种方式，将场景风景再现到物质

上，以这种情景再现的方式来设计旅游纪念品，不仅可以让旅

游产品更具艺术性，同时也可以扩大当地文化的宣传力度。

3.系列化设计

个性化与精细化的产品经常可以引发消费者的共鸣与认

同，所以针对消费者的市场，在设计旅游纪念品时，可以将消

费者的市场进行细化，提供系列化的旅游纪念品，以此来满足

不同层次消费者的需要。比如在陕西的华山地区，其旅游纪念

品的设计中，将春夏秋冬四个季节作为了主体进行设计，将华

山四个季节不同的风景进行了呈现。再比如目前广受欢迎的故

宫旅游类的文创产品，其也是设计了一系列的旅游纪念品。在

设计产品时将独有的皇帝符号融入其中，将一些皇宫里有的语

言、人物以及风景等和文创产品结合在一起，其中涉及的文创

产品有服饰、陶器、瓷器、书画等系列，产品涉及首饰、钥匙

扣、雨伞、箱包、领带等。在以前的故宫文化产品中，更加注

重历史性与知识性，但是却相对无趣。通过这种设计方式，可

以吸引更多年轻的消费群体，同时也可以大力宣传故宫文化，

吸引更多的游客与消费者前来。在设计过程中要需要做好用户

调研工作，好的产品可以兼顾到用户心理感受。在设计之前可

以了解游客与商家的旅游期望，并且要掌握其对景区旅游纪念

品的感受，为以后的设计工作起到引导作用。

综上所述，旅游纪念品虽然比较小，但是却能充分反映当

地的旅游经济和人文景观。所以，这也需要我们在实际工作中

不断加强对纪念品和文创产品的创新与研发，只有这样才能对

不同地区的人文风情进行挖掘。
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基于旅游纪念品及相关文创产品的设计策略分析
徐涛

（郑州青桐品牌设计有限公司　河南　郑州　450003）

[摘　要]旅游纪念品作为地方民族文化的重要表现形式，在城市文化传承和发展中发挥着十分重要的作用。在当前社会对文

化创意产业和旅游经济较为关注的背景下，怎样更有效地进行旅游纪念品和文创产品设计的研发也逐渐成为当前社会的一个研究

重点。所以，我们在工作中要具备大局意识。针对这种情况，笔者将对旅游纪念品和相关文创产品的设计工作展开研究，提出更

有效的设计策略，希望能为相关工作的发展提供一定的帮助。
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