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理论研究

作为我国生态文明建设和生态环境保护事业发展的重要组

成部分，生态环境宣传教育工作越来越受到重视并取得了很明

显的发展进步，尤其是近年来各地紧紧围绕生态环境质量改善

这一核心，不断创新环保宣传教育活动形式，大力推进环境新

闻舆论引导，大幅提升环境新媒体建设水平，生态环保宣教大

格局已见成效。对于基层生态环境部门而言，受当地经济发展

和能力建设、人员配置、技能水平等因素制约，在具体工作中

遇到很多困难和问题。

1.基层生态环境宣传教育的一些具体实践
1.1组织领导方面，一些基层生态环境部门每年会专题研

究宣传舆论工作，建立新闻线索报送、信息发布审查、网络舆

情应对等制度，给予人员和经费保障；一些部门在年初对生态

环境宣教工作进行安排部署并下发通知，明确宣教工作任务，

落实工作责任。

1.2新闻宣传方面，一些基层生态环境部门利用当地新闻

媒体的平台渠道作用，反映生态环境保护工作新动态、新成

效、新经验，充分发挥新闻宣传和舆论引导作用，极个别的基

层部门给予相关经费支持，在《中国环境报》开展新闻专版

宣传；个别基层部门在当地的报刊上开设“推进生态文明建

设”“中央环保督察反馈意见整改进行时”等环保专栏，宣传

生态环保工作动态，大力传播生态文明理念。

1. 3社会宣传方面，绝大多数基层生态环境部门以

“2·2”世界湿地日、“4·22”世界地球日、“5·22”国际

生物多样性日、“6·5”环境日等环保纪念日为契机，开展形

式多样、内容丰富的环保宣传活动。尤其是积极参与国家生态

环境部发起的“美丽中国，我是行动者”书画、摄影等系列主

题实践活动，展示本地生态文明建设和生态环境保护工作新成

效。同时，一些部门加强与广播电视媒体的合作，推出一系列

互动性、知识性强的广播电视节目，向社会公众介绍生态环保

工作，宣传生态文明理念。

1.4新媒体宣传方面，开通地市级生态环境部门政务微

博、微信公众号，不断丰富“双微”平台信息内容，积极推送

本地生态环境保护、中央环保督察及生态文明建设工作动态信

息。一些有条件的部门还开展了生态环保类的短视频拍摄，或

邀请地方融媒体平台协助拍摄环保公益宣传片，充分展示本地

生态环境保护工作取得的成效。另外，疫情防控期间，将“环

保设施向公众开放”活动由“线下”转为“线上”，开展“云

开放”收到了良好的新媒体宣传效果。

2.基层生态环境宣传教育存在问题与原因分析
2.1对生态环境宣教工作重视程度不够。目前大部分基层

生态环境部门还存在对生态环境宣教工作重视不够的问题。究

其原因，一方面，近年来环境宣传教育工作一直未纳入对各地

的绩效考核范畴内，造成对宣教工作重视度不够的问题，有力

量、有条件就做，没力量、没条件就可以不做。另一方面，受

机构编制、工作经费等因素制约，部分地州市也确实存在人手

紧缺、没钱办事的实际困难。

2.2宣教工作创新不足，方式方法不够灵活。主题宣传形

式主要依托传统宣传形式，活动组织的创造性、趣味性及群众

的参与性亟待提升。对线上活动的组织、新兴媒体的运用还缺

乏一定的敏锐性及适应性，缺乏对一些传播绿色发展理念、群

众参与度高的宣传活动的尝试和探索。

2.3政务新媒体信息稿件缺乏原创性。虽然目前各地都能

按照相关要求完成每日“双微”更新工作，但原创稿件数量较

少，传播度较低，在新颖度、灵活性、吸引力等方面还有待进

一步提升。

2.4能力建设方面存在的问题。目前，一些基层生态环境

部门未设有专门的生态环境宣教机构，宣教职能多由局机关办

公室、环评科、党群办、生态科等综合或业务科室承担。仅有

极少数基层单设宣教机构，但在队伍建设上，专职宣教工作人

员少，加之抽调等原因，实际在岗人员更少，部分干部身兼数

职，业务繁忙，疲于应付的情况也见怪不怪。另一方面，宣教

队伍专业人才相对匮乏，能熟练运用新媒体宣传手段的人员捉

襟见肘，队伍整体业务水平还有待于提高。

3.加强基层生态环境宣传教育工作的几点思考
3.1构建生态环境宣传教育工作大格局。一方面，将生态

环境宣教工作纳入对地州市的绩效考核范畴，赋予相应的分

值，激励生态环境部门自身要高度重视宣传教育工作，主动作

为、因地制宜，开展基层群众喜闻乐见的环保活动。另一方

面，要重视同本级党委宣传部门的联系，把生态环境保护的宣

传纳入党委宣传的重点工作中去，加强同当地主流媒体的沟通

和合作，把好的稿件推出去。邀请主流媒体记者走进来，组织

媒体记者开展伴随式采访，讲好生态环保故事。另外，还要动

员和鼓励社会公众关注和参与生态环保，凝聚社会合力。

3.2开拓思路，创新宣传教育方式方法和手段。结合“美

丽中国，我是行动者”“人与自然和谐共生”主题实践活动、

“6·5”环境日等重要环境宣传节点，联合本地新闻媒体、相

关职能单位、地方政府参与策划组织开展群众参与度高、影响

力大、宣传效应广泛的环保宣传活动。同时要高度重视“最美

基层环保人”推荐评选工作。切实发挥典型引路作用，将寻找

“最美基层环保人”的推荐评选与生态环保铁军建设“评先”

活动结合起来，把“最美基层环保人”发掘出来、宣传好，用

他们的鲜活故事感染人、影响人、激励人。

3.3重视新媒体宣传手段的运用，加快推进媒体融合发

展。“人在哪儿，宣传思想工作的重点在哪儿”，要不断学习

运用新媒体传播手段开展环境宣传教育，制定生态环境政务新

媒体矩阵管理办法和评分细则，推动新媒体矩阵平台建设。加

强省级与地市级“双微”矩阵联动效应，定期策划开展线上矩

阵成员联动活动，并对基层优秀稿件进行及时转发，从而更好

地促进全区政务新媒体运营工作，提高两微联动度、传播度。

同时，也要紧紧围绕生态环保重点工作，联合当地党委宣传部

门、主流媒体组织策划和制作形式多样的新媒体宣传产品。

3.4切实加强宣教队伍能力建设。上级生态环境部门应加

大对基层生态环境宣教工作的指导和支持力度。加强全区宣教

骨干培训工作，根据工作需求，组织本地的环境宣教骨干有针

对性地开展新闻采编、短视频制作、政务新媒体运营等方面业

务培训，着力提升宣教骨干业务水平和工作能力。同时，也要

加强基层环境宣传通讯员队伍建设。
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加强基层生态环境宣传教育工作的几点思考
李薇

（新疆维吾尔自治区环境保护宣传教育中心　新疆　乌鲁木齐　830063）

[摘　要]通过对基层生态环境部门的现状、生态环境保护宣传教育工作实践及存在问题的分析思考，提出了具体思路并加以

探讨，以便更好地加强基层生态环境宣传教育。
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