
·1013·

文体艺术

引言
自古以来，我国就是一个多民族的国家，在遥远的古代，

我国就由许多少数民族所构成，相较于汉族文化的发展，少数
民族文化具有独特而悠久的民族文化，虽然少数民族在我国的
人口数量不多，但在历史的长河中，少数民族对于中华民族文
化的繁荣与昌盛都作出了不小的贡献，在未来，国家也要更加
重视少数民族文化的传播与发展，帮助外界更了解少数民族文
化。

1 新媒体时代少数民族文化传播的困境
1.1功利化娱乐化
近年来，为了大力宣传少数民族文化，帮助少数民族脱贫

致富，促进贫困的地区的少数民族地区的经济发展，相关的政
府机构积极推荐相关的政策，帮助少数民族文化大力推广，促
进少数民族地区旅游业的发展，基于此，一些少数民族积极配
合政府机关的工作，充分利用相关政策的扶持，着力于发展当
地的经济，但在大力发展少数民族地区经济的同时，很多地区
也面临一些发展过程中的问题，例如，随着网络技术的不断发
展，很多地区充分利用网络技术与传统行业不断结合，大力促
进了传统行业的发展，而旅游业也是其中一种，得益于网络技
术的不断发展，传统旅游业有更多的机会在大众面前宣传和发
展，但很多少数民族地区一味的追求经济的发展，导致很多少
数民族地区过分夸大少数民族文化，给外界人士对少数民族文
化的理解造成了严重的误解，这就导致少数民族文化的传播偏
离了正确的方向，迫使文化发生了变化，最终失去当地文化原
始的灵魂，这将给外界一种错误的文化认知，会使别人认为这
不是一种真正有价值和有意义的文化，长此以往，游客对前往
少数民族地区进行旅游活动的热情就会降低。在此基础上，少
数民族应调整对待文化宣传的态度，保护好自己独特的文化，
避免过度追求经济利益，尽量避免破坏文化基础。

1.2同质化形式化
少数民族通过长期的实践创造了自己独特的文化，例如，

每个少数民族都有适合自己生长环境的饮食文化；少数民族形
成了独特的服装风格；少数民族创造了自己的民族节日；这些
风俗习惯都已经烙印在他们自己的文化中，此外，少数民族
也在不断完善和更新自己的文化，让自己的民族文化在历史文
化的长河中熠熠生辉。文化同质化主要是因为虽然新媒体传播
速度较快、规模较大，新媒体在不断地宣传少数民族文化的同
时，一些新媒体因不了解少数民族的文化内涵而断章取义地传
播文化。在我们这个时代，社会上出现了一种“快餐”现象，
一些媒体人利用头条新闻来吸引人们的注意力，通过诱导人们
阅读有关少数民族文化的信息并获得点击，但其信息很多并不
完全准确。例如，彝族火把节是人与自然和谐共处的文化象
征，但新媒体人只是夸大了火把的美，忽视了节日的真正意
义，最终导致文化失去了真实性。

2 新媒体时代少数民族文化传播策略
2.1大力培养少数民族文化传播人才
民族地区与外界缺乏沟通主要原因是投入力度不足，无法

及时培养懂本民族文化、精通新媒体的技术人才，因此各级政
府和文化部门要积极协调各方努力，加大对少数民族地区文化
传播资金的投入，把培养少数民族文化传播人才作为一项重要
工作，大力推进一批高水平的业余爱好者，这些爱好者需要尽
量了解少数民族文化语言、熟悉新媒体的技术人员，这样才能
进一步解决处理少数民族人才不足的问题。

2.2构建多元传播机制
在新媒体背景下，传播渠道更加丰富，传播内容更加丰富

多样。政府应根据文化建设的需要，制定各种民族文化活动规
划，并邀请其他少数民族代表团体及相关媒体参加并进行相关
报道，这不仅有利于宣传少数民族文化，也有利于促进了不同
民族之间的文化交流，有助于构建和谐社会，但在这个过程中
必须确保娱乐化和商业化。第二，将视频通信和文本通信相结
合，新媒体提供了不同形式的交流，在交流过程中，可以将文
字和视频结合起来，这样有利于扩大受众的影响范围，增加传
播效果。

2.3打造文化产业链，使少数民族文化在开发与保护中相
结合

文化强国建设必须由经济来进行，文化的繁荣也将有助于
经济的发展，许多少数民族地区经济社会发展水平不高，文化
传承与经济发展存在矛盾，在市场经济的影响下，文化繁荣与
经济发展相协调。文化繁荣有助于人们更深入地了解精神文化
和对民族文化的认同，也有助于经济发展，因此少数民族地区
文化具有很大的开发应用潜力。要保护和传承少数民族文化，
为发展少数民族文化产业提供交流平台，开发少数民族文化资
料，要加强对少数民族文化的保护，将开发与保护相结合，促
进文化繁荣发展。

3 结论
利用新兴技术发展和传播少数民族文化并不是简单地将两

者进行组合，为了能更好地适应社会的发展，需要将少数民族
文化的传播和发展充分与新兴技术相结合，在新思想和新理念
的倡导下，以正确的方式方法促进少数民族地区的文化传播，
促进少数民族地区的经济繁荣，只有充分使新媒体与少数民族
文化融合、这样才能使得少数民族文化与我国的经济发展达到
共同促进、共同发展的目的。
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[摘　要]作为一个统一的多民族国家，随着时代和历史文化的不断发展，我国逐渐演变成一个多民族多种文化共同发展的独

特国家，在这些少数民族当中，由于少数民族文化相较于传统的汉族文化具有更为独特的民族文化历史，因此少数民族文化在我

国的民族文化中扮演着十分重要的角色，少数民族历史文化是整个中华民族不可或缺的一部分，在未来，更是我国成为丰富的多

民族国家必不可少的一部分，少数民族文化也是我国不断增加我国文化建设，大力弘扬中华民族文化的主要法宝。自改革开放以

来，我国的社会经济水平不断发展，我国的旅游业也在不断发展，随着旅游业的不断发展，少数民族文化不断利用新兴媒体方式

向我国各地乃至全世界发扬少数民族文化，但随着新媒体的引用，这也给少数民族文化的传播带来了一定的困扰，因此，在实际

的少数民族文化传播过程中，传播学和社会学的应用显得格外重要。
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