
·823·

理论研究

江西红色旅游文化产业融资渠道研究
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[摘　要]红色旅游是旅游经济的新内容，也是红色文化与现代旅游经济的结晶。江西是一个自然资源和人文资源都十分丰富

的旅游大省，特别是红色旅游资源突出。但是投资资金缺乏、旅游产业融资难的问题将会导致红色旅游资源利用和可持续生存发

展能力不足。本文通过梳理近十年来的江西红色旅游文化产业的发展情况，对融资手段和融资渠道进行分析。可以为政府打造多

元化的融资平台提供参考。
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各地政府为了促进旅游产业蓬勃发展付出了巨大的努力。

江西是红色文化的重要发祥地，其红色资源保存完好，红色革

命旧址分布在各旅游资源之中。江西的红色旅游得益于这些宝

贵的红色文化遗产，经过多年发展，江西已成为全国红色旅游

的主要目的地之一，占据了全国红色旅游八分之一的份额。红

色旅游占据江西旅游产业三分之一的份额。

1.江西红色旅游文化产业的发展情况

1.1 江西红色旅游资源丰富，红色文化有历史积淀

江西作为革命根据地的摇篮，被誉为“红土地”，保留

了一大批珍贵的、独一无二的红色资源。这些独特的“红色文

化”资源，为发展“红色旅游”提供了重要的前提和奠定了坚

实的基础。据有关部门统计，全省的红色旅游资源如下：1.革

命旧址、旧居和战斗遗址1258处；2.被国家定为老革命根据地

县市81个；3.全省登记在册的革命旧址1500多处；4.革命纪念

馆、革命博物馆15座；5.已公布为各级文物保护单位的400多

处；6.革命文物4万多件。

1.2 江西省红色旅游文化产业规模呈逐年增长趋势

截至2020年12月，全省红色旅游景区有3个5A、17个4A、

25个3A和2个2A级旅游景区，总共47个红色A级旅游景区。2019

年，全省红色旅游接待人次24961万人次，综合收入1895亿

元，分别比上年增长15.3%和18.1%。江西红色旅游规模已占全

国的三分之一，成为全国红色旅游发展的“领跑者”。江西省

红色旅游人数从2010年至2019年已翻6倍。红色旅游产业收入

从原来的十几亿增加到了近2000亿。

1.3 兼并重组将成为江西旅游文化产业发展的重要途径

江西省出台《江西省旅游产业高质量发展三年行动计划

（2019-2021年）》鼓励和引导旅游企业通过股份合作、兼并

重组等方式，整合优质旅游资产，做大做强旅游产业集团。鼓

励和支持省旅游集团等国内大型旅游企业，采取市场化手段有

效整合全省旅游资源，带动全省旅游业规模化、集团化运营。

支持大型旅游集团打造旅游产业园，建设旅游产品研发、展

示、交易基地。力求到2021年，全省超100亿元的大型旅游集

团培育出3-5家资产规模，资产规模超50亿元的旅游集团5-8

家，各设区市培育1家以上有竞争力的大型旅游企业，各县

（市、区）培育至少1家规模以上旅游企业，推动省旅游集团

等旅游企业上市。未来江西旅游产业和文化产业领域企业，其

兼并重组将常态化。

2.旅游产业融资问题分析

旅游产业融资是指旅游产业投资主体利用金融工具，在资

本市场上筹集各类资金的活动。旅游产业融资难是一个普遍现

象。旅游资源融资模式分析包括融资机会、融资方式、政府支

持、资源优势四个维度，具体内容见表1。

2.1收益不稳定，银行信用难持久

投资的变现效益不明显是旅游企业投资者、资金需求者

与资金供应者之间的普遍障碍。双方信息不对称在很大程度上

影响着的旅游项目融资行为。投资者对旅游项目收益回报期望

值过高，双方信息不对称成为旅游产品融资在很大程度上是信

息障碍。旅游产品经营者不能创造出满足每一个游客需要的产

品，旅游产品收益持续性就成为不可能。而金融机构很难计算

贷款是否能够收回，是以银行等金融机构不会持久的提供信用

支持。

2.2后续投资大，维持资金压力大

表1 旅游资源融资模式分析表

项 目 资 源 类 别 融资机会 融资方式 政府支持 资源优势

地文景观 综合自然旅游地、地质等 很多 很多 很少 很多

水域风光 河段、河口与海面等 很少 一般 很少 一般

生物景观 树木、草地、花卉、动物等 很多 很多 很多 一般

天象与气候景观 光现象、天气等 一般 很少 很少 一般

遗址遗迹 活动场所、社会经济遗址等 很多 很多 很多 很多

建筑与设施 旅游地、社区、建筑、场所等 很多 很多 很多 很多

旅游商品 旅游商品、食品、物品等 很多 很多 一般 很少

人文活动 人事记录、艺术、民俗、节亲等 很多 一般 很多 很多
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随着旅游市场逐渐完善，消费理念日益成熟，人们对旅游

品牌的认同意识不断增强。旅游消费观念日新月异、消费方式

千变万化、消费结构逐步完善、消费水准不断提高。旅游品牌

消费从物资消费层次向精神消费层次转变，低层次消费欲望向

高层次消费欲望转变。旅游产品为了满足旅游需求完善旅游项

目，实施金额比较大的后续投资。由此可以看出，旅游产品收

益需求远远赶不上旅游产品资金需求脚步，融资难的问题就显

而易见了。

2.3信任不透明，融资方式非常少

旅游企业提供的品牌和项目投资大、收回期长且收益不稳

定，影响了融资方法和融资工具的正常使用。投融双方由于信

任不透明又影响了旅游企业融资方式的选择。对旅游消费者构

成直接吸引力是旅游产品本身，旅游产品的选择、开发、利用

和质量有效的支持旅游项目开发。但是，旅游企业开发成本、

开发过程、资金预算、资金使用等基本上不透明，阻碍了金融

机构了解资金使用情况，不能放心的提供借贷，造成旅游开发

项目资金融资方法单一。

3.江西省红色旅游文化产业融资渠道分析

3.1政府支持，财政投资

在旅游资源开发方面，主要是以政府为主导的投资。有

研究者认为，过去40年中旅游发展走着一条“市场化的政府主

导”之路。虽然是政府主导，但采取的是带有明显市场化性质

的举措。对于一些投资额大、投资风险高、投资回收期长的项

目，必须由政府参与其中，起到示范和导向作用。有了政府这

座“靠山”，其他投资者才能像雨后春笋般的层出不穷。截至

2017年统计，国家投入红色旅游资金9.57亿元，地方政府投资

红色旅游资金15.48亿元，占所有投资的很大一块比例。在以

后的投资过程中，依然要依靠政府发挥主导及调节作用，这样

才能保证红色旅游文化产业的长足发展。

3.2招商引资，企业介入

截至2017年，江西省红色旅游项目的民间投资达到248.9

亿元，以政府投资为引导，民间投资为主的新格局已形成。随

着我国市场经济的不断扩大，经济主体的多元化，旅游业的快

速发展，不少地区的旅游开发走上了招商引资的道路。众多的

民营企业也因此进入了旅游景区开发的领域，并扮演着越来越

重要的角色。但是因为我国相关旅游法律体系不完善，行业制

约等因素导致民间资本无法独立发展壮大旅游产业。

3.3成立旅游发展基金

目前已有很多地方采取了成立立旅发展基金的筹资方法。

2017年，江西省设区市第一只百亿级旅游发展基金——上饶百

亿文旅基金成立，作为江西省第一只市场化的旅游文化产业投

资基金，其设立标志着江西省的旅游文化产业进入到一个更多

元化的时代，此基金将立足全域旅游发展规划，充分发挥企业

在产业投资运营、文旅IP内容整合等方面的优势，通过“政府

支持、基金主导、产融结合、投贷结合”等模式，以直接股权

投资、重组并购投资等方式，投向具有较高成长潜力的旅游项

目。

3.4借助资本市场，实现旅游公司上市

目前，黄山、泰山、峨眉山、张家界等旅游景区率先进行

规范化的股份制改造，建立景区股份有限公司并成功上市。然

而以红色旅游资源为主的景区尚无一个成功上市。井冈山旅游

作为依托地方特色旅游开发的综合性旅游企业，主要从事井冈

山景区观光索道业务、景区客运业务、景区配套综合服务、旅

游酒店业务、旅行社业务和供水服务。井冈山旅游开发有限公

司披露了“招股说明书”，进入IPO申请队伍，或成红色5A上

市企业第一家。

3.5“互联网+”旅游投融资模式

江西省旅发委与旅交网围绕江西旅游产业招商与投融资、

旅游新业态项目引进、重大旅游项目投资建设3个层面深入合

作。其中一大亮点是，双方将在旅交网上建立“江西旅游项目

库”与“江西旅游招商融资专题馆”，与旅交网的“资本库”

对接，以期将江西旅游招商与投融资项目整体推向资本市场，

尝试将整个江西旅游产业融资渠道打通，解决旅游融资难题。

2019年11月，江西省文化和旅游投融资服务平台正式上线，此

平台是一个集文化旅游项目资源、投资企业、金融机构、中介

服务机构和运营管理机构五位一体的文化和旅游产业线上金融

服务平台。该平台注册会员超400家，其中金融机构超80家，

优质文旅产业公司超300家，平台发布的总融资需求金额达8.9

亿元，成功对接融资金额6.2亿元，为文旅产业发展赋能。

总之，江西红色旅游资源开发利用可以通过融资渠道，采

用多种融资手段来实现。发展红色旅游，一定要充分发挥政府

的主导性和积极性，红色旅游资源开发利用可以采用建立多元

化投融资平台来实现。
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